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1. Czym jest wtasnos¢ intelektualna?

. Prawa wtasnosci intelektualnej
w przedsiebiorstwie

Twoja firma jest dla Ciebie bardzo wazna. Walczysz o pozycje na rynku, chcesz odrozni¢
sie od konkurencji i wypracowac zysk, by dalej si¢ rozwijaé. Dlatego udoskonalasz produk-
ty i ustugi, dbasz o ich odpowiednia promocje, budujesz sieci sprzedazy, moze inwestu-
jesz w nowe technologie lub prace badawczo-rozwojowe, zatrudniasz specjalistow od mar-
ketingu i ksiegowosci. Ale czy wéréd Twoich doradcow znajduje si¢ rzecznik patentowy?
Czy w swojej dziatalnoéci dbasz o ochrong¢ praw wtasnosci intelektualnej i przemystowe;j?

W naszej publikacji znajdziesz praktyczne wskazéwki dotyczace ochrony i zarzadzania
szeroko rozumiang wlasnoscig intelektualng. Potrzebujesz ich, zeby prowadzi¢ skuteczny,
nowoczesny biznes. Prawa wlasnosci intelektualnej dotykaja niemal wszystkich aspek-
tow organizacji i dzialania firmy, relacji z pracownikami, partnerami oraz konkurencja.
We wspoélczesnym $wiecie opartym na wiedzy i technologii znajomos¢ tych praw utatwi Ci
podejmowanie decyzji, pozwoli zoptymalizowac koszty i zmniejszy¢ ryzyko inwestycyjne,
a w efekcie osiggnac sukces biznesowy.

1. Czym jest wtasnosc intelektualna?

Wiasnos¢ intelektualna to efekty tworczej dzialalnoéci ludzkiego intelektu, posiadajg-
ce charakter niematerialny, uciele§nione w materialnej postaci. Innymi slowy to wszyst-
ko, co unikalnego i oryginalnego jest w stanie wymysli¢ cztowiek. Wtasnos¢ intelektualna
jest obecna we wszystkich sferach zycia, w edukacji, rozrywce i oczywiscie w biznesie, bez
wzgledu na wielkos$¢ i zasieg dzialania firmy. W kreatywnych i innowacyjnych branzach
wlasno$¢ intelektualna czgsto ma fundamentalne znaczenie, ale jest rownie potrzebna pod-
miotom z bardziej tradycyjnych sektoréw.

Prawa wlasnosci intelektualnej dzielimy na dwie podstawowe kategorie:

m prawa wlasnosci przemystowej obejmujace patenty na wynalazki, wzory uzytkowe,
wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne i topografie uktadow
scalonych;

m prawa autorskie i prawa pokrewne.

Warto jednak wiedzie¢, ze w kregu szeroko rozumianych praw wtasnosci intelektualnej
znajduja si¢ takze np. prawo wylaczne do nowych odmian roslin, prawo do firmy czy prawo
do wizerunku.

Prawa wlasnosci przemyslowej uzyskiwane sg dzieki zgloszeniom lub rejestracji w od-
powiedniej instytucji, np. Urzedzie Patentowym RP. Uzyskanie praw wtasnosci przemysto-
wej wiaze sie z oplatami, ktore trzeba uisci¢ zar6wno na poczatku procedury, jak i potem
w trakcie trwania ochrony (zaréwno wysoko$¢, jak i czestotliwos$¢ wnoszenia optat zaleza
od rodzaju prawa wylacznego). Natomiast prawa autorskie w Polsce nie podlegaja rejestra-
cji, powstajg samoistnie z mocy ustawy.
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Prawa wiasnosci intelektualnej sa prawami wylgcznymi, co oznacza, ze osoby lub pod-
mioty uprawnione majg monopol na czerpanie z nich korzysci. Sa tez ograniczone tery-
torialnie i czasowo, czyli mozna z nich korzysta¢ wylacznie na okreslonym obszarze oraz
przez okreslony czas. Maja charakter materialny i sg zbywalne (z wytaczeniem osobistych
praw autorskich), co oznacza, ze mozna je np. dziedziczy¢, sprzedawac lub odstepowac.
W stosunku do jednego produktu moze mie¢ zastosowanie kilka rodzajow praw, chronia-
cych jego rézne elementy.

Prawa wtasnosci intelektualnej

Domeny
internetowe

Prawa . Wzory
autorskie Znaki przemystowe

Dobra osobiste i pokrewne towarowe

—————

Witasnos¢
! nieuczciwej ‘,' przemystowa
' konkurencji K Witasnoséé
intelektualna
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| Zwalczanie

_____

Wzory
uzytkowe

Topografie
uktadéw Oznaczenia
scalonych geograficzne

Tajemnica Nowe odmiany
przedsiebiorstwa roslin
(know-how)

Bazy danych

Zrédto: Fundacja JWP

Ponizej przedstawiamy katalog wybranych praw wiasnosci intelektualnej, z ktérego
moze korzysta¢ przedsiebiorca, aby chroni¢ i rozwija¢ dorobek swojej firmy.

2. Z jakich praw wtasnosci intelektualnej
moze korzysta¢ Twoja firma?

Znaki towarowe

Znaki towarowe to jedne z najpopularniejszych praw wtasnosci przemystowej. Spotyka-
my je na kazdym kroku, na opakowaniach, przedmiotach codziennego uzytku, na szyldach
sklepow, w reklamach. Stynne znaki towarowe sa warte miliony dolaréw i rozpoznawane
w najdalszych zakatkach $wiata.

Ale czy znak towarowy to tylko stowo lub obrazek umieszczone na produkcie?

Znaki towarowe pelnig bardzo wazng funkcje w dzialalno$ci promocyjnej i handlowej
kazdej firmy. Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie umozliwiajace odréznia-
nie towardw lub ustug jednego przedsiebiorstwa od towarow lub ustug innych przedsie-
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biorstw. Oznaczenie takie musi by¢ przedstawione w sposdb umozliwiajacy ustalenie w re-
jestrach znakéw towarowych jednoznacznego i dokladnego przedmiotu ochrony. Znaki
towarowe sg bardzo zréznicowane co do ich postaci.

Najczesciej spotykanymi formami znakéw towarowych sa:

znaki stowne: oznaczenia stowne w postaci
np. wyrazow, zdan, sloganéw reklamowych;

znaki graficzne: oznaczenia graficzne jak np. e
rysunki, ornamenty;

znaki sfowno-graficzne: oznaczenia stano-
wigce kombinacje znakéw stownych i gra-
ficznych;

SONY CYBERPUNK 2077

znaki przestrzenne: tréjwymiarowe formy
przedmiotéw, towardw lub opakowan;

znaki niestandardowe: multimedialne (ani-
macje, wideo), hologramy, dzwigki lub krot-
kie melodie.

LUV I Prawo ochronne na znak towarowy daje przedsiebiorcy monopol w odniesieniu
do wskazanych w zgtoszeniu produktéw lub ustug, ktére s3g sklasyfikowane. System ten nosi

nazwe klasyfikacji nicejskiej. Klasyfikacja nicejska przypisuje towary do klas o numerach 1-34,
a ustugi do klas o numerach 35-45. Kazda klasa ma nagtowek, ktory zawiera ogolne informacje
o rodzaju towardow lub ustug nig objetych.

Co nie moze by¢ znakiem towarowym? To oznaczenia, ktére m.in.:

nie nadajg si¢ do odrdzniania w obrocie towardw, dla ktérych zostaly zgloszone, np.
»czekolada” dla oznaczenia wyrobu czekoladowego;

skladaja si¢ wylacznie z elementéw mogacych stuzy¢ w obrocie do wskazania w szcze-
golnosci rodzaju towaru, jego pochodzenia, jakosci, ilo$ci, wartosci, przeznaczenia,
sposobu wytwarzania, skladu, funkcji lub przydatnosci, np. ,,dobre mleko”, ,,stodki
cukier™;

weszly do jezyka potocznego lub sa zwyczajowo uzywane w uczciwych i utrwalonych
praktykach handlowych;

zawierajg symbole patriotyczne, religijne lub kulturowe, ktoérych uzycie moze obra-
zac uczucia religijne, patriotyczne lub tradycje narodowa;

sg sprzeczne z porzadkiem publicznym i dobrymi obyczajami.
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Czas ochrony:

Znak towarowy jest chroniony przez 10 lat od daty zgloszenia, ale jego ochrona moze
by¢ przedtuzana w nieskonczonos¢ dzieki regularnie wnoszonym co 10 lat opfatom okreso-
wym (jak np. znak towarowy ,,Coca-Cola”).

Zakres terytorialny ochrony:

Znaki towarowe mozemy chroni¢ na wybranym terytorium. Rozleglo$¢ ochrony powin-
na by¢ powigzana ze strategia biznesowa firmy i jej planami dzialania na innych rynkach
(wiecej na ten temat przeczytacie w czesci II, poswieconej strategii ochrony praw wlasnosci
intelektualnej i przemystowej).

W zaleznosci od potrzeb zgtoszenia mozna dokonaé w trzech trybach:

m krajowym, w urzedzie patentowym danego kraju, np. w Polsce w Urzedzie Paten-
towym Rzeczpospolitej Polskiej (UPRP). Zarejestrowany w UPRP znak towarowy
bedzie chroniony na terytorium naszego kraju;

m regionalnym, w Urzedzie Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej (EUIPO)
w Alicante. W EUIPO dokonuje si¢ jednego zgloszenia, by zarejestrowa¢ znak towaro-
wy Unii Europejskiej, European Union Trademark — EUTM, chroniony jednocze$nie
we wszystkich krajach Unii Europejskiej. Istniejg rowniez inne organizacje regionalne,
ktdre ulatwiajg uzyskanie ochrony oznaczenia na danym terytorium, np. Afrykanska
Organizacja Wlasnosci Przemystowej (ARIPO), przyznajaca ochrone w krajach Afryki;

m miedzynarodowym, w Biurze Migdzynarodowym Swiatowej Organizacji Wlasnosci
Intelektualnej (WIPO). Zgloszenie oznaczenia w Genewie wymaga podania krajow,
na ktérych obszarze ma by¢ chronione oznaczenie. Mozna zatem wyznaczy¢ 2, 3 albo
123 kraje, w zaleznosci od potrzeb firmy i jej mozliwosci finansowych.

Koszty:

Koszty rejestracji znakow towarowych sg uzaleznione od liczby klas, dla ktérych chcemy
chroni¢ oznaczenie, i od wybranego trybu ochrony. Ochrona oznaczenia stownego na tery-
torium Polski w jednej klasie towarowej to koszt rzedu kilkuset ztotych, ale jezeli zechcesz
rozszerzy¢ ochrong np. na inne kraje europejskie, to musisz si¢ przygotowac na wyzsze wy-
datki, wliczajac w to honorarium pelnomocnika. Specjalista, np. rzecznik patentowy, po-
moze oszacowac i zoptymalizowac koszty ochrony.

Wzory przemystowe

Wzory przemystowe znajduja zastosowanie w wielu branzach. Odnosza si¢ do wygladu
produktéw, chronig ich zewnetrzng postaé, pozwalajg czerpac korzysci z pomystéw na nie-
powtarzalny design przedmiotéw, dlatego w handlu stanowig bardzo istotny element suk-
cesu. Skutecznie chronione wzory przemystowe sg znaczagcym skladnikiem portfolio praw
wlasnosci przemystowej.

Wzér przemystowy jest to nowa i posiadajaca indywidualny charakter posta¢ wytworu
lub jego czesci, nadana mu w szczegolnosci przez cechy linii, konturéw, ksztattow, kolory-
styke, strukture lub material wytworu oraz przez jego ornamentacje. Krétko méwiac, wzor
przemystowy okresla zewnetrzng posta¢ przedmiotu. Prawie kazdy produkt czy rekodzieto
moga zosta¢ objete ochrong jako wzoér przemystowy. Definicja ta stosuje si¢ do ogromnej
liczby towaréw obecnych na rynku czy tez ich czedci — np. modeli samochodéw, sprzetéw
gospodarstwa domowego, mebli, ubran, zabawek.
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W2z6r przemystowy musi spetnia¢ dwa warunki, by zosta¢ skutecznie zarejestrowanym:

e byc¢ nowy - nie moze by¢ ujawniony nigdzie na Swiecie przed datg jego zgtoszenia do ochrony;

e posiadac indywidualny charakter - musi by¢ odrézniajacy od innych wczeéniej opublikowa-
nych wzoréw.

Wzorem przemystowym chroni¢ mozna zaréwno przedmioty jednowymiarowe, ta-
kie jak etykiety, wzory graficzne, logo, ornamentacje, jak i formy przestrzenne, np. meble,
ubrania, obuwie, opakowania, naczynia, uchwyty, ksztalty butelek, ksztalty materialéw bu-
dowlanych i wykonczeniowych itd. W rejestracji wzordw przemystowych ma zastosowanie
miedzynarodowy system klasyfikacji wzoréw przemystowych prowadzony przez Swiatowa
Organizacje Wlasnosci Intelektualnej (WIPO), zwany klasyfikacja lokarnenska.

Czego nie mozna zarejestrowac jako wzér przemystowy? Przeszkodami mogg by¢ m.in.:

m cechy postaci produktu, ktére musza by¢ odtworzone w doktadnej formie i wymia-
rach w celu umozliwienia mechanicznego pofaczenia go lub wspéldziatania z innym
wytworem;

m posta¢ wytworu wynikajgca jedynie z funkcji technicznej;

m eclementy niewidoczne w normalnym uzytkowaniu.

Jako wzory przemystowe nie mogg zostac zarejestrowane:
m wzory sprzeczne z porzadkiem publicznym i dobrymi obyczajami;
m wzory bedace wytworem jakiekolwiek czesci natury;
m zapach lub dzwigk.

Czas ochrony:

Maksymalny okres ochrony wzoru przemystowego to 25 lat, jednak zgloszenie musi by¢
odnawiane i oplacane regularnie i terminowo co 5 lat. Brak optaty powoduje utrate prawa
z rejestraciji.

Zakres terytorialny ochrony:

Podobnie jak znaki towarowe rowniez wzory przemyslowe mozna chroni¢ w réznych
trybach. Powinienes zdecydowa¢, ktory z nich jest odpowiedni ze wzgledu na skale dziata-
nia firmy, jej plany biznesowe i oczywiscie realne mozliwosci np. finansowe.

Do wyboru s3 tryby:

m krajowy - wniosek o rejestracje skladasz do urzedu patentowego kraju, na teryto-

rium ktdérego wzor przemyslowy ma by¢ chroniony, np. w Polsce wlasciwy bedzie
UPRP;

m regionalny - europejski - dokonujesz zgloszenia w EUIPO, w Alicante, by uzyska¢
wzdr wspolnotowy, Registered Community Design - RCD, chroniony jednoczesnie
we wszystkich krajach Unii Europejskiej. Inne organizacje regionalne, utatwiaja-
ce uzyskanie ochrony wzoru przemystowego na danym terytorium, to np. Urzad
Beneluxu ds. Wiasnosci Intelektualnej (BOIP), Afrykanska Organizacja Wtasno-
$ci Przemystowej (ARIPO) lub Afrykanska Organizacja Wlasnosci Intelektualnej
(OAPY);
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m miedzynarodowy (system haski) — zgloszenie skfadamy w WIPO, w Genewie. Pro-
cedury WIPO pozwalaja wybrac¢ sposréd 91 krajéw, w ktérych moze by¢ chroniony
wzor przemystowy.

Koszty:

Uzyskanie ochrony jednego wzoru przemysfowego na terytorium Polski oznacza koszty
na poziomie kilkuset ztotych. Szersza ochrona, w trybie regionalnym lub migdzynarodo-
wym, bedzie kosztowac wigcej, w zaleznosci od wysokosci aktualnych optat w urzedach.

Wynalazki i wzory uzytkowe

Zaréwno wynalazki, jak i wzory uzytkowe podlegaja ochronie, a prawa wylgczne, ktore
s3 na nie udzielane dotyczg rozwigzan technicznych.

Wynalazek jest rozwigzaniem o charakterze technicznym, ktérego powstanie ma zna-
miona aktu twoérczego - stanowi rozwigzanie istniejacego dotychczas problemu technicz-
nego w danej dziedzinie techniki.

A VAV Il Patent jest to prawo do wytacznego korzystania z wynalazku na terytorium danego
panstwa lub panstw, przyznane przez kompetentny urzad panstwowy (np. Urzad Patentowy RP)

lub urzad regionalny (np. Europejski Urzad Patentowy). Patenty s udzielane na wynalazki - roz-

wigzania techniczne, ktére sa:

e nowe (nieznane w aktualnym stanie techniki),

e posiadajg poziom wynalazczy (nieoczywiste dla osoby wykwalifikowanej w danej dziedzinie
techniki),

e nadaja sie do przemystowego stosowania.

Patenty udzielane sie na cztery kategorie wynalazkéw:
m produkty;
m urzadzenia;
m sposoby;

® nowe zastosowania produktéw.

Co nie moze zostac¢ opatentowane? Spod patentowania wytaczone sg m.in.:

m wynalazki pozostajace w sprzecznosci z krajowymi podstawowymi zasadami prawny-
mi lub spotecznymi (sprzecznos¢ z porzadkiem publicznym i/lub dobrymi obyczajami);

m odmiany roélin i rasy zwierzat oraz sposoby leczenia ludzi i zwierzat (zakaz patento-
wania nie dotyczy niektérych metod diagnostycznych);

teorie naukowe;
kreacje estetyczne;
wzory matematyczne, algorytmy;

odkrycia naturalnych substancji;

metody prowadzenia dzialalnosci gospodarczej.

Wzér uzytkowy bywa nazywany czesto ,malym patentem”. Rozwigzanie chronione
jako wzor uzytkowy musi mie¢ charakter techniczny i odnosi¢ sie do ksztaltu, budowy
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lub zestawienia przedmiotu o trwalej postaci (wytwory zdeterminowane przestrzennie).
Ponadto wzoér uzytkowy musi by¢ nowy, tzn. nie ujawniony w dostepnym stanie techniki
na $wiecie, oraz uzyteczny — musi pozwala¢ na osiggniecie celu majacego praktyczne zna-
czenie przy wytwarzaniu lub korzystaniu z wyrobow.

Czas trwania ochrony:

Na wynalazki udzielane sg patenty trwajace do 20 lat od daty zgloszenia pod warun-
kiem wnoszenia corocznych oplat, a na wzory uzytkowe prawa ochronne trwajace 10 lat.
W przypadku patentéw na farmaceutyki istnieje mozliwo$¢ przedtuzenia ochrony o dodat-
kowe 5 lat poprzez uzyskanie dodatkowego prawa ochronnego (ang. SPC).

Procedury i zakres terytorialny:

Réwniez wynalazki i wzory uzytkowe sa chronione na okreslonym terytorium. Proce-
dura uzyskania patentu jest do$¢ czasochtonna, poniewaz wymaga od organu, np. Urzedu
Patentowego, przeprowadzenia badan, zeby sprawdzi¢, czy rozwigzanie posiada zdolnos¢
patentowa, czyli czy spetnia wszystkie wymogi pozwalajace na jego ochrone i udzielenie pa-
tentu (ma techniczny charakter, jest nowe, posiada poziom wynalazczy i nadaje si¢ do prze-
mystowego stosowania). Dlatego wybor trybu ochrony warto skonsultowac ze specjalista.

Podobnie jak w przypadku znakéw towarowych i wzoréw przemystowych, wynalazki
mozna chroni¢ w trzech trybach:

m krajowym - zgloszenie wynalazku dokonywane jest w urzedzie patentowym danego
kraju (np. UPRP w Polsce). Po dokonaniu zgloszenia w jednym kraju mozesz w ciggu
maksymalnie 12 miesigcy zastrzec pierwszenstwo wynalazku i na tej podstawie do-
kona¢ zgloszen w innych krajach i trybach (regionalnym czy migdzynarodowym);

® regionalnym - europejski (EPC) - zgloszenia wynalazku dokonujesz w Europejskim
Urzedzie Patentowym (EPO) w Monachium. W ramach jednego zgloszenia mozesz
uzyska¢ patent europejski, ktory daje ochrone w 38 krajach nalezacych do Europej-
skiej Organizacji Patentowej. Aby jednak ochrona ta byla skuteczna na terytorium
danego kraju, nalezy w odpowiednim terminie od daty wydania decyzji dokona¢
walidacji patentu europejskiego (potwierdzenia waznosci) w krajowych urzedach
patentowych i wnie§¢ odpowiednie oplaty. Zgloszenia wynalazku w trybie regio-
nalnym mozesz dokonac takze miedzy innymi w Urzedzie Eurazjatyckim (EAPO),
by uzyskac ochrone w Rosji i sgsiednich republikach, w urzedach afrykanskich ARI-
PO oraz OAPI (ochrona odpowiednio w anglojezycznych oraz francuskojezycznych
krajach afrykanskich);

® miedzynarodowym (PCT) - procedura ta przebiega etapowo i jako taka nie prowa-
dzi bezposrednio do uzyskania patentu na wynalazek (ma charakter gléwnie orga-
nizacyjny). Najpierw dokonujesz zgloszenia w Biurze Miedzynarodowym Swiatowej
Organizacji Wlasnosci Intelektualnej (WIPO) w Genewie bezpos$rednio lub przez
urzad krajowy lub regionalny. Tutaj twoje zgloszenie podlega wstepnemu badaniu
i wyznaczasz kraje/regiony, w ktoérych chcesz ubiegac si¢ o patent. W ramach jedne-
go zgloszenia mozesz wyznaczy¢ 152 panstwa. W drugim etapie rozpoczynasz tzw.
fazy krajowe/regionalne — prowadzisz réwnolegle procedury zgloszeniowe danego
wynalazku bezposrednio w wyznaczonych wczesniej krajach/regionach. Na wejécie
w faze krajowa/regionalng w ramach procedury zgloszeniowej masz maksymalnie
30-31 miesigcy od daty pierwszego zgloszenia.
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m Przed zgtoszeniem nie ujawniaj wynalazku, aby nie stracit on przymiotu nowosci!
Procedura patentowa moze potrwac kilka lat, ale tymczasowe prawo do ochrony wynalazku zy-

skujesz od momentu dokonania jego zgtoszenia!

Koszty:

Koszty uzyskania patentu lub wzoru uzytkowego sa uzaleznione od wielu czynnikéw,
m.in. od obszernosci opisu patentowego, od zasiggu terytorialnego ochrony, od aktualne;j
wysokosci optat w urzedach, a takze od honorarium petnomocnika, ktérego pomoc w spra-
wach patentowych jest nieoceniona.

Topografie uktadéw scalonych

Topografia ukltadéw scalonych to do$¢ rzadko juz dzi$ spotykane rozwigzanie polegaja-
ce na przestrzennym, wyrazonym w dowolny sposéb, rozplanowaniu elementéw, z ktérych
co najmniej jeden jest elementem aktywnym, oraz wszystkich lub czedci potaczen ukladu
scalonego. Topografia uktadéw scalonych podlega ochronie, jesli jest oryginalna, jest wyni-
kiem intelektualnej pracy twoércy i nie byta powszechnie znana w chwili powstania. Prawo
z rejestracji topografii ukltadéw scalonych udzielane jest bez sprawdzania w trakcie poste-
powania zgloszeniowego istnienia wszystkich istotnych warunkéw wymaganych. Kontrola
spelnienia wszystkich przestanek warunkujacych uzyskanie prawa wylacznego nastapic
moze juz po udzieleniu prawa na skutek sprzeciwu osoby trzeciej badz w trybie postepowa-
nia spornego w sprawie o jego uniewaznienie.

Czas trwania ochrony:

Prawo z rejestracji topografii ukladéw scalonych udzielane jest na okres 10 lat od konca
roku, w ktérym zostala wprowadzona do obrotu lub zgloszona do Urzedu Patentowego RP
(w zaleznosci od tego, ktdry z tych terminéw uptywa wczesniej).

Oznaczenia geograficzne

Oznaczenia geograficzne znajduja zastosowanie przy oznaczaniu produktéw przemy-
stowych i rolnych. Oznaczeniem geograficznym jest oznaczenie stowne odnoszace sie bez-
posrednio albo posrednio do nazwy miejsca, regionu, kraju, z ktérego pochodzi dany towar
(oznaczenie zawiera element nazwy regionu czy miasta). Prawo z rejestracji przyznawane
jest oznaczeniom na towary, ktére s3 silnie identyfikowane z danym regionem czy miej-
scem, i ktorych dobra jakos¢ oraz pozytywna opinia kojarzone sg z pochodzeniem geogra-
ficznym. Zgloszenia nie moze dokonac¢ pojedynczy przedsiebiorca, tylko np. organizacja
lub organ administracji samorzadowe;j.

Czas trwania ochrony:
Prawo z rejestracji oznaczenia geograficznego udzielane jest bezterminowo.

Procedura:
Oznaczenia geograficzne nalezy zglasza¢ w:

m Urzedzie Patentowym RP - w odniesieniu do towaréw przemystowych,

m Komisji Europejskiej za posrednictwem Ministerstwa Rolnictwa — w odniesieniu
do produktéw rolnych i srodkéw spozywczych.


https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Postępowanie-sporne
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Postępowanie-sporne
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Prawa autorskie

Prawo autorskie chroni utwory, czyli takie wytwory dzialalnosci tworczej czlowieka,
ktére maja indywidualny charakter i s3 ustalone w jakiejkolwiek postaci. Ochrona prawno-
autorska jest niezalezna od warto$ci, przeznaczenia czy sposobu wyrazenia utworu.

LWL VAV IS Prawa autorskie powstaja samoistnie z chwilg ustalenia utworu. Nie musisz podej-
mowac w tym zakresie zadnych dziatan - wystarczy, ze stworzysz co$ oryginalnego!

Istnieje wiele kategorii utworoéw, ktére podlegajg ochronie:

m wyrazone sfowem, symbolami matematycznymi, znakami graficznymi (literackie,
publicystyczne, naukowe, kartograficzne oraz programy komputerowe);

plastyczne;

fotograficzne;

lutnicze;

wzornictwa przemystowego;

architektoniczne, architektoniczno-urbanistyczne i urbanistyczne;
muzyczne i sfowno-muzyczne;

sceniczne, sceniczno-muzyczne, choreograﬁczne i pantomimiczne;

audiowizualne (w tym filmowe).

Utwor musi by¢ ustalony w konkretnej postaci, ale nie musi by¢ ukonczony. Mozesz
chroni¢ np. fragment opisu produktéw czy kodu Zrédlowego programu komputerowego,
jesli same w sobie spelniajg przestanki do uznania ich za utwor.

Prawa autorskie dzielimy na:
m prawa autorskie osobiste,

m prawa autorskie majatkowe.

Prawa autorskie osobiste s3 nierozerwalnie zwigzane z osobg twoércy i przez to nie moga
by¢ przeniesione na inne osoby. Jako przyktad praw autorskich osobistych mozna wskaza¢
prawo do autorstwa utworu (wskazania jako twdrcy) czy prawo do decydowania o pierw-
szym udostepnieniu utworu publicznosci.

Z kolei autorskie prawa majatkowe maja charakter ekonomiczny. Skladajg si¢ na nie wy-
faczne prawo do korzystania z utworu i rozporzadzania nim na wszystkich polach eks-
ploatacji oraz prawo do wynagrodzenia za korzystanie z utworu. Prawa te mozesz jako
tworca przenies¢ (odplatnie lub catkowicie za darmo) na inne osoby. Mozesz tez je naby¢
w szczegolny sposob, ktéry przewiduja przepisy prawa, np. jako pracodawca w stosunku
do utworéw swoich pracownikéw, ktére powstaja w ramach wykonywania ich obowigzkéow
pracowniczych (innowacje pracownicze).

Prawa autorskie sg najpowszechniejszymi z szeroko rozumianych praw wlasnosci inte-
lektualnej. Prowadzac dzialalnos¢ gospodarcza, pewnie nie zdajesz sobie sprawy, jak wiele
utworéw moze powstawaé w trakcie Twojej normalnej aktywno$ci. Nawet utwory, ktdre
powstaja w sposob nieswiadomy, sa chronione prawem autorskim - powiniene$ wiedzie¢,
jakie prawa posiadasz i jak je chronic!
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W niektoérych przypadkach mozesz skorzystac z cudzego utworu, mimo ze nie po-
siadasz do niego autorskich praw majatkowych. Dzieje sie tak np. w zakresie dozwolonego uzyt-
ku prywatnego (jak przy prawie cytatu) albo w sytuacji skorzystania z tzw. licencji otwartych
(np. Creative Commons). W tym ostatnim przypadku powiniene$ jednak zapoznac sie najpierw
z warunkami takiej licencji, poniewaz ich zakres ma najczesciej ograniczony charakter!

Czas trwania ochrony:

Jesli jeste$ tworcg, pamietaj, ze prawa autorskie majgtkowe do utworu bedg trwaly jesz-
cze przez 70 lat po $mierci jego autora. Jesli za$ byle§ wspotautorem utworu, czas ten bedzie
sie liczy¢ od dnia $mierci ostatniego ze wspotautorow.

Zakres terytorialny ochrony:

Warto widzie¢, ze prawa autorskie do utworéw sa chronione nie tylko w kraju, w ktérym
powstal konkretny utwoér. Rzeczpospolita Polska, podobnie jak blisko 180 innych krajow,
podpisata miedzynarodowa Konwencje bernenska o ochronie dziet literackich i artystycz-
nych, ktéra gwarantuje ochrone praw autorskich we wszystkich umawiajacych si¢ pan-
stwach stronach konwencji. Jesli wiec stworzysz utwér w Polsce, moze by¢ on chroniony
takze w Niemczech, Francji, a nawet w Australii. W odréznieniu od praw wlasnosci prze-
mystowej prawo autorskie praktycznie nie zna granic.

Jesli dziatasz w branzy kreatywnej, istotne znacznie mogg mie¢ dla Ciebie takze prawa
pokrewne prawu autorskiemu, takie jak prawa do wideograméw czy fonograméw albo prawa
do artystycznych wykonan utworéw. One takze s chronione, cho¢ na nieco innych zasadach.

Powinienes tez pamieta¢, ze niektére przedmioty moga by¢ chronione - catkowi-
cie niezaleznie - kilkoma prawami wtasnosci intelektualnej. Pomys| przyktadowo o meblach:
ich projekty moga by¢ utworami chronionymi prawami autorskimi, a sam mebel moze by¢ oprécz
tego zastrzezony jako wzér przemystowy. Dokumentacja techniczna, przydatna pézniej dla przy-
gotowania zgtoszenia patentu na wynalazek, tez moze by¢ chroniona prawem autorskim. Dziataj
rozsadnie i dochodzZ ochrony z wykorzystaniem réznych praw wytacznych - to zawsze zwieksza
Twoje szanse!

3. Dlaczego warto chroni¢ wtasnosc intelektualng?

Tworzenie nowych rozwigzan, produktéw i ustug oraz dzialania marketingowe wyma-
gaja znacznych nakladéw. Pozbawione ochrony przedmioty wlasnosci intelektualnej moga
zosta¢ wykorzystane przez konkurencje, pozostawiajac ich tworcow i wlascicieli bez nale-
zytego wynagrodzenia. Warto zatem zadbac o ochrone wlasnosci intelektualnej i uwzgled-
nic¢ ja w strategii biznesowej firmy, aby chroni¢ swoj dorobek i korzysta¢ z niego do budo-
wania pozycji na rynku. Pomimo kosztéw zwigzanych z uzyskaniem i utrzymaniem praw
wylacznych dlugofalowe korzysci z nich sg warte wysitku.

Ponadto w perspektywie calej gospodarki wlasciwa ochrona wtasnosci intelektualnej
stymuluje rozwoj wszystkich sektoréw oraz zacheca twdércow i wynalazcéw do podejmo-
wania nowych dzialan, pozwalajac im zarabiac i w ten sposob przyczyniajac si¢ do rozwoju
innowacji.
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Pie¢ powodow, dla ktérych warto chroni¢
wtasnos¢ intelektualng firmy

Ochrona wtasnych rozwiazan
i uzyskanie wytacznosci korzystania

Prawa wtasnosci przemystowej stuza ochronie rozwiazan, produktéw, ustug
wytworzonych przez dany podmiot. Daja one wytaczno$é na korzystanie
Z rozwigzania czy oznaczenia na okreslonym terytorium przez okres wynika-
jacy z przepiséw. Tym samym wtasciciel praw wytacznych uzyskuje monopol
na eksploatacje rozwigzania i czerpanie z niego zysku. Moze tez zakazywa¢d
wykorzystywania danego rozwigzania innym uczestnikom obrotu, formuto-
wac roszczenia zakazowe i odszkodowawcze wobec oséb trzecich. Posiadanie
praw wytacznych pomaga w zwalczaniu nasladownictwa (podrébek) oraz czy-
néw nieuczciwej konkurencji.

Zwrot naktadow na badania i rozwéj oraz marketing

Prawa wytaczne pozwalaja firmie zarabia¢ na danym rozwigzaniu i w ten spo-
sob uzyskiwaé zwrot naktadéw poniesionych na badania i rozwéj oraz dziata-
nia marketingowe, a nadwyzki inwestowac.

Narzedzia realizacji strategii biznesowej

Odpowiednio zarzadzane prawa wtasnosci intelektualnej stanowia narzedzie
realizacji strategii biznesowych, budowania pozycji rynkowej firmy i przewagi
konkurencyjnej. Uwzglednia sie je w planach ekspansji rynkowych, w pracach
nad rozwojem produktow i ustug, tworzeniu marki i strategiach marketingo-
wych. Powinny sie réwniez znalez¢ w regulaminach dziatania firmy, aby pobu-
dzi¢ kreatywno$¢ pracownikow i rozwijac innowacje.

Wazrost wartosci przedsiebiorstwa i zysk z obrotu

Prawa wtasnosci intelektualnej maja charakter ekonomiczny. Maja one wy-
mierng wartos$¢ i stanowig majatek przedsiebiorstwa. Ich obecno$é po stronie
aktywoéw podnosi wartos$¢ firmy.

Whasciciel praw wytacznych moze czerpaé zysk z ich obrotu np. poprzez
ich sprzedaz czy licencjonowanie. Moga one takze stanowié aport oraz by¢
wykorzystywane jako zastaw lub zabezpieczenie kredytu.

Wazrost prestizu przedsiebiorstwa

i zaufania kontrahentow

Posiadanie portfolio praw wtasnosci przemystowej to takze potwierdzenie
wiarygodnosci, stabilnos$ci oraz prestizu firmy. Prawa wytaczne buduja zaufa-
nie u kontrahentéw i inwestoréw. Sg postrzegane jako wyznacznik nowocze-
snosci i innowacyjnosci firmy.
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Il. Jak efektywnie chronic i zarzadza¢
prawami wiasnosci intelektualnej
w Twojej firmie?

1. Strategia biznesu a strategia ochrony

Coraz powszechniej znaczng cze$¢ majatku firm stanowia dobra niematerialne oraz
prawa wylaczne z nimi zwigzane. Umozliwiaja budowanie przewagi konkurencyjnej, wie-
lokrotnie stanowig o sukcesie marKki i jej produktow. Kompletna i skuteczna strategia biz-
nesowa firmy od samego poczatku powinna uwzglednia¢ ochrone praw wlasnosci intelek-
tualnej i przemystowe;j.

Zanim przystapisz do tworzenia strategii ochrony i zarzadzania wlasnoscig intelektual-
na w swojej firmie, okresl:

jaki cel biznesowy zamierzasz realizowa¢ w ciggu najblizszych 315 lat;
czy Twoja firma tworzy i rozwija wlasne rozwigzania;

na jakim terytorium zamierzasz oferowac swoje towary i ustugi;

|

|

m jak dlugo chcesz korzystac ze swoich praw;

m jakie zasoby ludzkie oraz finansowe zamierzasz wykorzysta¢;
|

jakie rozwiazania i przy pomocy jakich praw zamierzasz chronic.

Twaj cel biznesowy

Realizujac swoja wizje, okreslasz cele biznesowe i szukasz odpowiednich $rodkéw
do ich osiagnigcia. Innowacyjne rozwiazania (nie tylko technologiczne), know-how, reno-
ma marki produktu, ustugi lub firmy najczesciej decyduja o sukcesie przedsiebiorstwa. Od-
powiednia ochrona tych zasobdw, a takze egzekwowanie posiadanych praw dadzg Ci szereg
narzedzi umozliwiajacych osiggniecie zalozonych celéw biznesowych. Zaniechanie ochro-
ny praw wlasnosci intelektualnej moze utrudnié, a nawet skutecznie zablokowa¢ niektdre
dziatania, znaczaco ograniczy¢ konkurencyjnos¢ firmy i ostabi¢ Twoja pozycje na rynku.

Tworzac optymalng strategie ochrony praw wlasnosci intelektualnej w firmie, uwzgled-
nij zaréwno cele krétkofalowe, jak i te zaplanowane w perspektywie 3- oraz 5-letniej. Wez
pod uwage rowniez ewentualng ekspansje terytorialng na rynki zagraniczne, a takze stra-
tegie rozwoju marek poszczegélnych towaréw lub ustug, ujmujac rozwoj firmy jako calosci.

Czy inwestujesz w rozwoj wtasnych rozwiazan,
czy wolisz korzysta¢ z licencji?

Inwestycje w badania i rozwdj, budowe rozpoznawalnych marek i unikalnych produk-
tow dajg wielka przewage nad konkurencja, jednak pochlaniajg zwykle znaczne naklady
finansowe. Opracowane rozwigzania sg cze$cig majatku firmy, wplywaja na wzrost jej war-
tosci, dlatego jesli prowadzisz firme innowacyjng, to ochrona wtasnosci intelektualne;j
powinna by¢ dla Ciebie szczegdlnie wazna. Patenty, prawa ochronne na znaki towarowe i
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wzory uzytkowe, prawa z rejestracji wzoréw przemystowych dajace wylacznos¢ na korzy-
stanie z rozwigzania (ograniczong czasowo i terytorialnie) pozwalajg zrekompensowa¢ po-
niesione naktady i pozyska¢ srodki na dalszy rozwdj innowacji. Zaleznie od przyjetej przez
firme strategii biznesowej, uzyskane prawa wiasnosci intelektualnej moga by¢ skutecznie
wykorzystywane przez Ciebie, jako ich wlasciciela, dajac wylaczno$¢ na rynku i narzedzie
do walki z konkurencja. Mozesz je rdwniez sprzedac lub udzieli¢ na nie licencji.

m Jesli Twoja firma jest startupem o ograniczonych srodkach finansowych, pamiegtaj,
ze wtasnos¢ intelektualna jest jednym z Twoich kluczowych zasobéw. Zadbaj o jej nalezyta ochro-

ne rowniez w procesie pozyskiwania inwestora lub innych form finansowania (dotacja, kredyt).

Jezeli przygotowujac produkt lub ustuge, nie opracowujesz wilasnych innowaciji,
ale chcesz skorzystac z gotowych rozwigzan dostepnych na rynku, to mozesz zdecydowac
sie na wykupienie licencji lub siggniecie po rozwigzanie z domeny publiczne;j.

LWV Gdy zdecydujesz sie na rozwiazania z domeny publicznej, nie masz mozliwosci
uzyskania wytacznosci, poniewaz s one dostepne dla kazdego.

Licencje daja wiele mozliwosci. Pozwalaja na oferowanie towardw i ustug stworzonych
w oparciu o rozwigzania opracowane przez inne osoby, np. z wykorzystaniem wynalazkéw
chronionych patentem, rozwigzan zarejestrowanych jako wzory przemyslowe czy uzyt-
kowe. Do$¢ powszechng praktyka jest przedstawienie przez wlasciciela praw wylacznych
uprzednio przygotowanej umowy licencyjnej do Twojej akceptacji. Przed zlozeniem pod-
pisu przeczytaj uwaznie tre§¢ umowy. Podczas dokonywania uzgodnien dotyczacych zasad
korzystania z cudzego rozwigzania, najlepiej skonsultowac si¢ z profesjonalnym pelnomoc-
nikiem, aby wlasciwie zabezpieczy¢ swoje interesy.
W przypadku licencji zakres Twoich praw uzalezniony jest w duzym stopniu od jej ro-
dzaju, np.:
m licencja niewylaczna — moze by¢ udzielona wielu réznych podmiotom (jest wyko-
rzystywana np. przez producentéw oprogramowania);
m licencja wylaczna - inne osoby, poza licencjobiorcg, nie s3 upowaznione do korzy-
stania z chronionego rozwigzania;

m wolne licencje — w zaleznosci od rodzaju nadaja licencjobiorcom szereg swobdd,
ale i ograniczen.

m Jezeli w celach zarobkowych zamierzasz wykorzystac rozwigzanie dostepne na wolnej
licencji, zweryfikuj, czy zostato one udostepnione do komercyjnego uzytku.

Co chcesz chronic i przy pomocy jakich praw?

Gdy przygotowujesz strategie ochrony praw wlasnosci intelektualnej, w pierwszej kolej-
nosci okresl, ktore rozwigzania posiadane i rozwijane przez Twoja firme beda stanowity
zasadniczy trzon prowadzonej dzialalnosci, i ktére z nich mogg sta¢ sie przedmiotem
ochrony.
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Odpowiedz sobie rowniez na pytanie, czy chcesz, aby Twoje rozwigzanie zostalo ujaw-
nione — woéwczas skorzystaj z praw wlasnosci przemystowej, czy tez chcesz je utrzymac
w tajemnicy - chron je jako tajemnice przedsiebiorstwa, know-how.

Nastepnie wybierz $rodki ochrony, ktére najlepiej zrealizuja Twoje cele, biorac pod
uwage, ze kazde z nich ma swoje specyficzne cechy, mozliwosci i ograniczenia. Na etapie
tzw. kwalifikowania do ochrony niezbedna jest wigc znajomos¢ poszczegélnych praw wy-
facznych (opisanych w pierwszej czesci) i specyfiki kazdego z nich.

Uzyskanie patentu daje monopol, ale wymaga ujawnienia rozwiazania, a ochrona

jest ograniczona czasowo. Gdy decydujesz sie na ochrone rozwiazania jako know-how, zacho-
wujesz rozwiazanie w tajemnicy, ale musisz stworzy¢ regulamin chronigcy tajemnice wewnatrz
przedsiebiorstwa. Dochodzenie praw w przypadku ujawnienia tajemnicy przedsiebiorstwa jest
tez trudniejsze.
Forme ochrony prawnej nalezy dostosowac takze do cech rozwiazania, ktére bedziesz chronic.
Jesli chcesz chronié zewnetrzng postac produktu, np. charakterystyczny ksztatt stotu, wykorzy-
staj w tym celu prawo z rejestracji wzoru przemystowego - nie patent, ktéry chroni rozwiazania
techniczne, a nie estetyczne.

Tworzenie strategii ochrony i zarzadzania wlasnoscig intelektualng opiera si¢ na wybo-
rze i wykorzystywaniu takich rodzajéw praw wlasnosci intelektualnej, ktére beda wspiera¢
realizacje zalozen biznesowych i planéw rozwoju firmy.

W ochronie wlasnosci intelektualnej wykorzystuje sie rowniez $rodki prawne wynika-
jace z ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Ustawa ta nie wchodzi w zakres prawa
wlasnosci intelektualnej, ale $cisle wigze sie ze strategia zarzadzania prawami wlasnosci
intelektualnej firmy.

Forma ochrony musi by¢ dostosowana do rodzaju rozwiazania, a zatem:

e gdy opracowujesz nowe rozwiazanie techniczne - zbadaj mozliwosci uzyskania patentu lub
prawa ochronnego na wzér uzytkowy jeszcze przed ich ujawnieniem;

e gdy opierasz swojg dziatalno$¢ na nietechnicznych rozwiazaniach, np. projektujac meble -
chron prawa autorskie lub uzyskaj prawo z rejestracji wzoru przemystowego;

e w przypadku programéw komputerowych, ktére nie podlegajg jako takie patentowaniu
w Polsce i Unii Europejskiej - skonsultuj ze specjalista mozliwe sposoby ochrony (wiecej o wy-
nalazkach wspomaganych komputerowo w ostatniej czesci publikacji).

W kazdym przypadku, budujac silng marke firmy, jej renome na rynku oraz pozycje oferowanych

produktéw czy ustug, pamietaj o rejestrowaniu znakéw towarowych. Nie tylko wzmocnisz roz-

poznawalnosé twojej firmy i jej produktow czy ustug, ale tez zyskasz wieksze mozliwosci zwal-
czania podrébek Twoich rozwigzan i produktow.

Gdzie chcesz chronic¢ swoje produkty i ustugi?

LWL VAV IS Terytorialny charakter praw wtasnosci przemystowej oznacza, ze ochrona udziela-
na przez poszczegolne Urzedy jest ograniczona do konkretnego kraju badz regionu.
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Zdecydowale$ juz, co chcesz chroni¢ i przy pomocy jakich praw, teraz okresl, na ja-
kim rynku juz jestes obecny, a na ktérym w przyszlosci planujesz prowadzi¢ dzialalno$¢
i budowa¢ przewage konkurencyjna.

Dzigki temu bedziesz mdgl przygotowaé optymalng strategie uzyskiwania ochrony
i wybra¢ sposréd dostepnych procedur: krajowej, regionalnej czy tez miedzynarodowej
(blizej o tym w czgsci II w punkcie ,,Dokonaj odpowiednich zgloszen”).

Pamigtaj jednak réwniez, ze im wiekszy terytorialny zakres ochrony, tym wigkszy koszt
jej uzyskania, a p6zniej utrzymania.

Aby w pelni zabezpieczy¢ swoje interesy oraz realizacj¢ celéw biznesowych, wez pod
uwage takze dlugoterminowe plany. Nawet jesli dany produkt czy ustuga maja by¢ wpro-
wadzone na zagraniczny rynek za kilka lat, warto pomysle¢ o dokonaniu niezbednych zglo-
szen juz teraz.

Moze sie okazac, ze inne podmioty dokonaty przed Toba zgtoszenia niemal iden-
tycznego znaku towarowego, ograniczajac w ten sposéb Twoje mozliwosci na danym terytorium,
albo Twoje rozwigzania staty sie juz czescia stanu techniki i nie masz mozliwosci uzyskania pa-
tentu na wybranym terytorium.

Pamietaj o zastrzezeniu pierwszenstwa. Od daty dokonanego zgloszenia liczony jest tzw.
okres pierwszenstwa, ktéry umozliwia rozszerzenie ochrony na dalsze terytoria. Okres ten trwa:

m 12 miesiecy od daty zgloszenia wynalazku lub wzoru uzytkowego;

® 6 miesiecy od daty zgloszenia wzoru przemystowego lub znaku towarowego.

WAZNE! Po uptywie okresu pierwszenstwa niemozliwe bedzie dokonanie kolejnych zgtoszen
tego samego wynalazku, wzoru uzytkowego czy tez wzoru przemystowego, poniewaz po tym
czasie wzor lub rozwigzanie nie spetnig warunku ,nowosci” (o przestankach, ktére musi spetnié
rozwigzanie, by zostato zarejestrowane lub opatentowane, przeczytasz w czesci l).

PAMIETAJ:

e o ochronie ,nowosci” - nie prezentuj i nie rozpowszechniaj pomystu przed dokonaniem zgto-
szenia, gdyz zniweczy to wymaog $wiatowej nowosci, niezbedny do uzyskania niektérych praw
wytacznych; podejmujgc wspotprace z osobami, ktérym musisz ujawni¢ pomyst, pamietaj
o podpisaniu umoéw o zachowaniu poufnosci;

e 0 obowiazku uzywania - posiadanie zarejestrowanego znaku towarowego naktada na wta-
Sciciela obowigzek jego uzywania. Niepodjecie rzeczywistego uzywania znaku towarowego
do oznaczania towardéw i/lub ustug, dla ktérych zostat zarejestrowany w okreslonym czasie
na danym terytorium (zaleznie od jurysdykcji, zazwyczaj ok. 5 lat od daty udzielenia prawa), wig-
Ze sie z ryzykiem wygaszenia prawa. Zastanow sie zatem, zanim zarejestrujesz znak ,na zapas”.

Jak dtugo bedziesz chciat korzystac z praw?

Prawa wtasnosci przemystowej czy tez majatkowe prawa autorskie sa ograniczone
czasowo, zatem zastanéw sie, jak dtugo zamierzasz korzystac z uzyskanej ochrony.
Ochrona know-how trwa natomiast tak dtugo, jak dtugo firma decyduje sie zachowac¢ rozwiagza-
nie w tajemnicy.
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Decydujac si¢ na wybor konkretnego srodka ochrony, wez pod uwage:
m czas potrzebny na badania i rozwoj;

dlugos¢ zycia poszczegoélnych produktéw na rynku;

czy chcesz ujawnic rozwigzanie, czy wolisz zachowac je w tajemnicy;

specyfike i konkurencyjnos¢ branzy, w ktérej dziatasz;

czas trwania procedury uzyskania prawa (w przypadku patentéw oznacza to zwykle
kilka lat).

VAL TN \W innowacyjnych branzach, gdzie panuje silna konkurencja (np. wéréd producen-
tow elektroniki uzytkowej), naktady na badania i rozwéj sg ogromne, a korzysci ptynace z posia-

dania monopolu na pewne rozwiagzania jeszcze wieksze, firmy inwestuja w uzyskiwanie ochrony
patentowej, rejestracje znakéw towarowych, wzoréw uzytkowych i przemystowych. Z drugiej
strony np. w przemysle odziezowym, gdzie trendy zmieniaja sie bardzo szybko, wybierane s3 pra-
wa mozliwe do uzyskania w krétszym czasie (np. wzory przemystowe).

Jaki budzet przeznaczysz na ochrone praw wytacznych?

Istotnym czynnikiem determinujacym dobdr odpowiednich srodkéw ochrony jest koszt
zwigzany z uzyskiwaniem i utrzymywaniem w mocy poszczegélnych praw oraz ewentual-
nym dochodzeniem roszczen z tytutu ich naruszen.

Zanim przystapisz do tworzenia strategii zarzadzania wlasnoscig intelektualna w swojej
firmie, zastandw sie zatem, jaki budzet mozesz i chcesz przeznaczy¢ na ochrone poszcze-
gblnych rozwigzan. Okreslenie wysokosci mozliwych do udzwigniecia dla firmy nakladow
finansowych pomoze Ci w optymalnym planowaniu.

m Nawet majac ograniczone $rodki finansowe, mozesz skutecznie zabezpieczy¢ inte-
resy firmy w obszarze ochrony wtasnosci intelektualnej i przemystowej. Rozwaz wykorzystanie

ochrony praw autorskich, know-how, przepiséw ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
oraz uzyskanie praw wtasnosci przemystowej chronigcych rozwigzania najwazniejsze dla pro-
wadzonej dziatalnosci. Postaraj sie o finansowanie swoich dziatan, dostepne réwniez w formie
dotacji.

Przyktady strategii

Wybdr rodzaju oraz sposobu realizowania strategii zarzadzania wlasnoscig intelektual-
na w Twojej firmie zalezy od szeregu czynnikéw opisanych powyzej. Zdecyduyj si¢ na dzia-
tania, ktére bedg odpowiednie dla Twojej branzy, wielkosci firmy oraz w efektywny sposéb
przyczynia sie do realizowania przyjetych celéw biznesowych. Na biezgco aktualizuj swoje
zamierzenia, dostosowujac je do aktualnych trendéw i okolicznosci.

Ponizej przedstawiamy podstawowe rodzaje strategii zarzadzania wlasnoscig intelektu-
alnag w firmie wraz z ich krétka charakterystyka.



Pasywna

Gtoéwnie prawa autorskie,
powstajace z mocy samego
prawa z chwilg utrwalenia
utworu, badz ochrona

W oparciu o przepisy ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji.
Niepodejmowanie innych
krokéw lub ograniczenie
ich do niezbednego
minimum

e Reagowanie jedynie
na naruszenia tych
praw, ktére odnosza
sie do produktéw
stanowiacych gtowny
obszar prowadzonej
dziatalnosci, lub brak
jakichkolwiek dziatan

Wszelkie koszty
sg sprowadzane do minimum
lub ich brak

1. Strategia biznesu a strategia ochrony

RODZAJE STRATEGII

Aktywna

Uzyskiwane prawa

Wiele réznych rodzajéw
praw, zapewniajacych
szeroka ochrone wtasnych
towardw lub ustug

Podejmowane dziatania

® Prowadzenie szeroko
zakrojonego monitoringu
i badan praw wtasnosci
intelektualne;j.
e Reagowanie na przypadki
naruszen posiadanych
praw lub tych, ktére moga
stanowic zagrozenie
(mediacje, ale takze
postepowania sadowe).
Uzyskiwanie przychodéw
wynikajacych ze sprzedazy
lub licencjonowania praw,
zwtaszcza tych, ktore
nie sg wykorzystywane
w biezacej dziatalnosci firmy

Naktady finansowe

Wysokie naktady

na uzyskiwanie

i utrzymywanie praw
(dokonywanie wielu
zgtoszen w réznych
procedurach na réznych
terytoriach) oraz
dochodzenie ochrony przed
naruszeniami

Obronna

Prawa wytaczne dla
rozwiazan, ktére

sa wykorzystywane

w prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej

* Prowadzenie monitoringu
i badan praw wtasnosci
intelektualnej
w niezbednym zakresie.

® Reagowanie na niektore
przypadki naruszen praw
(o ile to mozliwe w drodze
mediacji, a nie sporéw
sadowych)

Naktady ograniczane

do niezbednej wysokosci,
stuzacej przeciwdziataniu
utracie lub obnizeniu
wartosci/pozycji
posiadanych praw
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2. Budowanie portfolio praw wtasnosci przemystowej

Korzystaj z baz patentowych

Zweryfikuj, czy Twoje rozwigzanie moze by¢ chronione, obserwuj trendy technologicz-
ne i szukaj inspiracji dla rozwoju wlasnych pomystéw.

Budowanie przewagi konkurencyjnej opiera si¢ na wiedzy pozwalajacej wytyczac kie-
runki rozwoju firmy, a badania patentowe to narzedzie umozliwiajace jej pozyskanie.

Dzigki badaniom patentowym mozesz m.in.:

® monitorowa¢ dziatania konkurencji;
wyszukiwac nisze rynkowe;
okresla¢ kierunki badan i rozwoju;

dostosowywac strategie biznesowa do aktualnych trendéw;

dokonywac oceny potencjatu komercjalizacyjnego.

Skorzystaj z nich réwniez na etapie opracowywania wlasnego rozwigzania, ale jeszcze
przed dokonaniem zgloszenia w urzedzie patentowym czy przed wprowadzeniem na ry-
nek, w celu:

m oceny zdolnosci patentowej wynalazku;

B oceny czystosci patentowej rozwigzania.

Umiejetne korzystanie z dostgpnych baz patentowych minimalizuje ryzyko odmowy
udzielenia patentu, co biorac pod uwage czas trwania procedur patentowania (do kilku lat)
oraz ponoszonych kosztéw, jest wyjatkowo istotne. Dzigki nim mozesz unikna¢ takze po-
tencjalnego zarzutu naruszenia praw udzielonych na rzecz oséb trzecich.

m Skorzystaj z pomocy eksperta, jezeli zalezy Ci na profesjonalnej analizie, zle¢ wyko-
nanie badania patentowego ekspertowi, np. rzecznikowi patentowemu. Dzieki szerokiej wiedzy
technicznej oraz prawniczej rzecznik nie tylko dobierze odpowiednie narzedzia badawcze i ustali
optymalne parametry poszukiwan, ale réwniez dostarczy analize i opinie dotyczaca uzyskanych
wynikéw.

Wykonaj badania znakéw towarowych przed zgtoszeniem

Sprawdz, czy nie naruszysz istniejacych praw. Budowanie silnej, rozpoznawalnej
marki to proces trwajacy latami i pochlaniajacy znaczne $rodki finansowe. Wizualna
identyfikacja, logotypy, nazwy produktéw sa cennymi skladnikami majatku przedsie-
biorstwa, zabezpiecz je zatem, aby zapobiec utracie ich wartosci czy tez bezprawnemu
wykorzystywaniu.

Wykonaj badanie znaku towarowego jeszcze przed wprowadzeniem na rynek oznacze-
nia stworzonego przez sztab specjalistow od marketingu. Dzieki temu dowiesz sie:

m jakie sa szanse skutecznej rejestracji jako znak towarowy;

B czy nie naruszysz istniejacych juz praw do znakéw towarowych bedacych wlasnoscia
0sob trzecich.
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Badania znakow towarowych dostarczg Ci rowniez informacji, ktére mozesz wykorzy-
sta¢ do tworzenia strategii sprzedazy i promocji produktéw oraz ustug, a takze do podej-
mowania decyzji w zakresie rozwijania marki parasolowej oraz marek produktowych.

Poszukiwania przeprowadzane sa dla konkretnego terytorium oraz dla okre$lo-
nych towaréw i ustug. Profesjonalny petnomocnik pomoze Ci przygotowac dane do badania oraz
wskaze ewentualne poszukiwania uzupetniajace, ktére warto wykonac np. dla produktéw farma-
ceutycznych, oznaczen geograficznych itp.

Dokonaj odpowiednich zgtoszen

Rodzaj prawa wyltacznego, ktoére chcesz wykorzysta¢ do ochrony swoich rozwigzan de-
terminuje sposob jego uzyskania/zabezpieczenia.
Ze wzgledu na sposob powstawania prawa dzielimy na:

B powstajace z mocy samego prawa — w tym przypadku nie jest konieczne wszczyna-
nie postepowania rejestrowego, wystepowanie z wnioskiem czy tez informowanie
urzedu patentowego lub innego urzedu administracji publicznej; dotyczy: praw au-
torskich i pokrewnych, débr osobistych, know-how;

m prawa uzyskiwane w wyniku przeprowadzenia odpowiedniego postepowania przed
wlasciwym organem krajowym lub zagranicznym — w tym przypadku, aby uzyska¢
prawo wylaczne, nalezy spelni¢ okreslone przepisami warunki, dokona¢ stosownych
czynnosci, wnie$¢ nalezne optaty; dotyczy wszystkich praw wlasnosci przemystowe;.

Procedury i urzedy ds. wiasnosci intelektualnej

W zaleznosci od terytorium, na ktérym chcesz uzyska¢ prawa wlasnosci przemystowej,
mozesz skorzysta¢ z procedury krajowej, regionalnej lub miedzynarodowe;j.

Procedura krajowa / UPRP
www.uprp.gov.pl

Umozliwia uzyskanie ochrony na terytorium danego panstwa. Postepowanie toczy si¢
w calosci przed wlasciwym krajowym organem - na terytorium Polski jest nim Urzad Pa-
tentowy RP - zgodnie z obowigzujacymi w nim przepisami.

m Pamietaj, ze istnieja réznice w wymaganiach formalnych, optatach, terminach czy eta-
pach postepowan w zaleznosci od jurysdykcji (kraju zgtoszenia). Aby mie¢ pewnos¢, ze procedu-
ra zostanie przeprowadzona prawidtowo oraz zminimalizowac ryzyko pojawienia sie przeszkod
w rejestracji czy uzyskania decyzji odmownej, zwr6¢ sie o pomoc do rzecznika patentowego.
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»

s

Procedura europejska - regionalna / EUIPO, EPO
https://euipo.europa.eu/ohimportal/pl

iy WWW.epo.org

Prawa wylaczne uzyskiwane w tej procedurze sg skuteczne na terytorium panstw, ktére
sg stronami stosownych porozumien. Powolano specjalne urzedy zajmujace si¢ prowadze-
niem tych postepowan. W Europie naleza do nich Europejski Urzad Patentowy (EPO) oraz
Urzad Unii Europejskiej ds. Wlasnosci Intelektualnej (EUIPO).

Postepowanie przed Europejskim Urzedem Patentowym (EPO) - Patent europej-
ski udzielany jest na podstawie jednego zgloszenia, w ktérym mozna wybra¢ do ochrony
38 krajow europejskich.

m Pamietaj, ze w niektorych krajach (np. w Polsce), aby patent europejski byt skuteczny,
nalezy dodatkowo przeprowadzi¢ procedure uznania jego waznosci na tym terytorium - tzw.
walidacji.

Postepowanie przed Urzedem Unii Europejskiej ds. Wlasnosci Intelektualnej (EUTPO) -
Prawo wylaczne do unijnego znaku towarowego lub prawo z rejestracji wspolnotowego
wzoru przemyslowego sg skuteczne na terytorium wszystkich 27 krajéw Unii Europejskie;j.

Na innych kontynentach réwniez istnieja regionalne organizacje ds. wtasnosci intelek-
tualnej, nalezg do nich m.in. Euroazjatycka Organizacja Patentowa — EAPO, czy tez Afry-
kanska Organizacja Wlasnosci Intelektualnej - ARIPO, gdzie mozna uzyskaé ochrone
w kilku krajach za jednym zgloszeniem.

‘;’f 4 Procedura miedzynarodowa / WIPO
y ¥ % www.wipo.int

Miedzynarodowa Organizacja Wlasnosci Intelektualnej (WIPO) administruje porozu-
mieniami i umowami w zakresie zgloszen wynalazkéw, wzoréw uzytkowych, wzoréw prze-
mystowych oraz znakéw towarowych. Dokonywanie zgloszenia w trybie miedzynarodowym
ma na celu uproszczenie procedury uzyskiwania ochrony w wielu krajach jednoczesnie.

Pierwszy etap postepowania toczy si¢ przed WIPO. To do Biura Miedzynarodowego tej
Organizacji dokonywane jest zgloszenie oraz wnoszone s3 stosowne oplaty.

Nastepnie procedura wchodzi w tzw. fazy krajowe, co oznacza, ze WIPO przekazuje
zgloszenie do rozpatrzenia w krajowych urzedach panstw wskazanych przez zglaszajacego.
To przed tymi urzedami toczy si¢ dalsze postepowanie.

Istniejg tez inne porozumienia migdzynarodowe pomagajace uzyskiwa¢ prawa wlasnosci
przemystowej na wigkszym terytorium. Dla wynalazkéw i wzoréw uzytkowych jest to Uklad
o wspolpracy patentowej (PCT), dla wzoréw przemystowych — Porozumienie haskie, a dla zna-
kéw towarowych - Porozumienie madryckie oraz Protokoét do Porozumienia madryckiego.

m Stronami poszczegdlnych uméw i porozumien sa rézne kraje, dlatego przed zgtosze-
niem zweryfikuj, czy panstwo, w ktérym chcesz uzyskaé ochrone, jest czescig interesujacego Cie
systemu.
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Skorzystaj z pomocy profesjonalnego petnomocnika

Uzyskiwanie praw wlasnosci przemyslowej zwigzane jest z szeregiem procedur urze-
dowych, ktére rdznig sie w zaleznosci od rodzaju postgpowania, trybu czy kraju. Pomoca
w tym zakresie moze stuzy¢ osoba posiadajaca odpowiednie kompetencje z zakresu wta-
snosci intelektualnej, np. rzecznik patentowy. Dzigki rozleglej wiedzy dotyczacej zaréwno
kwestii prawnych, jak i technicznych oraz znajomosci biezacych praktyk poszczegélnych
urzedow rzecznik patentowy zapewni Twojej firmie kompleksowe doradztwo.

Najwazniejsze korzysci ptynace z podjecia wspolpracy z kancelarig rzecznikéw paten-

towych to:

m profesjonalne doradztwo na kazdym etapie postepowania, od planowania optymal-
nej strategii zgloszen, poprzez dzialania w przypadku pojawienia si¢ przeszkdd w re-
jestracji, az po egzekwowanie posiadanych praw;

B pewnos¢, ze spetnione sa wszelkie wymagania formalne oraz zachowane sg terminy;

B merytoryczne przygotowanie zgloszen (np. opiséw patentowych), uwzgledniajace
praktyke poszczegolnych urzedow;

m dostep do profesjonalnych narzedzi zapewniajacych wysoki poziom realizacji powie-
rzonych zadan, w tym np. badan patentowych czy znakéw towarowych.

m W niektoérych przypadkach podejmowanie czynnosci przed wtasciwym zagranicznym
(krajowym) urzedem ds. wtasnosci intelektualnej obowigzkowo odbywa sie za posrednictwem

lokalnego petnomocnika (np. rzecznika patentowego). Taki obowigzek istnieje np. przed niemiec-
kim urzedem patentowym (DPMA). Przed podjeciem dziatan upewnij sie, jakie wymogi prawne
obowiazujg w danym kraju. Pamietaj tez, ze w sprawach toczacych sie przed Urzedem Unii Eu-
ropejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej w Alicante mogg Cie zastepowac np. polscy rzecznicy
patentowi, ktérzy uzyskali wpis na liste zawodowych petnomocnikéw EUIPO.

Nie zapomnij wnosic optat okresowych

Utrzymywanie w mocy uzyskanych praw wlasnosci przemystowej wiaze si¢ z obowigz-
kiem wnoszenia okresowych optat za ochrone. Wysokos¢ oraz czestotliwos¢ oplat roznig sig
w zalezno$ci od rodzaju prawa oraz kraju/jurysdykciji.

Na etapie udzielenia prawa upewnij si¢ zatem:

Kiedy iile? Jak czesto oraz w jakiej wysokosci wnies¢ optate?
Na jakie konto? Do jakiego urzedu oraz na jakie konto dokona¢ ptatnosci?

Czy w danej jurysdykcji mozesz samodzielnie dokonywac
odnowien, czy powinienes zrobi¢ to za posrednictwem lokalnego
petnomocnika?

Samodzielnie czy przez
petnomocnika?

Czy poza wykonaniem przelewu na konto odpowiedniego urzedu
Jakie formalnosci? nalezy wykonac inne czynnosci, np. czy nalezy ztozy¢ stosowny
whniosek?

Dowiedz sie, czy mozliwe jest dokonanie optaty po terminie - jesli

. )
e RE S tak, to w jakiej wysokosci i do kiedy.
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Monitorowanie optat okresowych warto powierzy¢ profesjonalnemu petnomocnikowi.
Z odpowiednim wyprzedzeniem zostaniesz poinformowany o zblizajacym si¢ terminie
oraz aktualnej wysokosci oplaty, co pozwoli Ci unikna¢ sytuacji, w ktérej Twoje prawo
wygasnie.

UWAZAJ NA WPROWADZAJACE W BtAD PISMA! Urzedy ds. wtasnos$ci przemystowej,

w tym réwniez Urzad Patentowy RP czy EUIPO, ostrzegajg przed prébami wytudzen. Podmio-
ty podszywajace sie pod urzedy wysytaja do zgtaszajacych podrobione decyzje oraz wezwania
do optaty.

Przed dokonaniem jakiejkolwiek optaty:

® upewnij sie, Ze otrzymane pismo pochodzi od wtasciwego urzedu;

e zweryfikuj poprawnosc¢ podanego w piSmie numeru konta;

e W razie watpliwosci skontaktuj sie ze swoim petnomocnikiem lub bezposrednio z urzedem.

3. Zarzadzanie wtasnoscia intelektualng w firmie

Ureguluj relacje z pracownikami i wspétpracownikami
oraz inwestorami

Najwazniejszym elementem w calym procesie zarzadzania prawami wlasnosci intelek-
tualnej sg ludzie. To oni tworzg rozwigzania stanowiace przedmiot ochrony oraz prowa-
dza prace badawcze, poszukiwania i analizy istniejacych praw. Czesto twoércami sg pra-
cownicy Twojej firmy, co daje im szereg uprawnien. Odpowiednio przygotowane regulacje
wewnetrzne, takie jak regulamin pracy czy regulamin wynalazczosci, stosowne zapisy
w umowach o prace czy umowach o dzieto pozwola Ci unikna¢ sytuacji spornych, a Two-
im pracownikom zapewnig komfort pracy. Pamietaj, ze te kwestie regulowane sg rowniez
przepisami prawa, zawartymi m.in. w ustawie Prawo wlasnosci przemystowe;j.

Réwnie istotna jest tres¢ umdéw zawieranych z wykonawcami, ktérym powierzasz
realizacje zadan, w rezultacie ktérych powstajg lub moga powstac prawa wtasnosci intelektualne;.
W kontaktach z inwestorami juz na wstepnym etapie zadbaj o zabezpieczenie swoich intere-
séw, podpisujgc umowy o zachowaniu poufnosci. Podczas negocjowania warunkéw wspétpracy
upewnij sie, ze aspekty zwigzane z prawami wtasnosci intelektualnej powstatymi przy realizacji
wspodlnego projektu sg uregulowane w korzystny dla Ciebie sposéb.

Obracaj prawami wytacznymi - kupuj, sprzedawaj, udzielaj licencji

Prawa wlasnosci intelektualnej stanowig istotny element majatku przedsiebiorstw, a ob-
rét nimi moze by¢ zrédlem znaczacych dochodow.

Niektore rozwigzania istotne z punktu widzenia prowadzonej przez Ciebie dzialalnosci
moga by¢ chronione na rzecz osob trzecich. W tej sytuacji uzasadnione jest zbadanie moz-
liwosci uzyskania licencji lub nabycie takich praw.

Jezeli z kolei w Twojej firmie powstaly rozwiazania, ktére nie sa wykorzystywane,
to w zaleznosci od przyjetej strategii mozna wygenerowa¢ z nich dodatkowe przychody
dzigki licencjonowaniu lub sprzedazy praw wylacznych do nich.



3. Zarzadzanie wtasnoscia intelektualng w firmie

LLYA TN [stniejg firmy, ktorych duza cze$é dochodu pochodzi z licencjonowania posiada-
nych praw wytacznych. Dobrym przyktadem sa tu producenci oprogramowania i twércy filmowi.

Prawa wiasnosci przemystowej maja swoja wartos¢ — podlegaja wycenie. Dzigki temu
moga ulatwi¢ uzyskanie kredytu lub pozyczki w banku. Prawa wilasnodci przemystowe;j
moga stanowi¢ przedmiot zastawu, dzigki temu mozna je wykorzystac¢ jako zabezpieczenie
transakeji finansowych.

Uzywaj praw wytacznych w swojej dziatalnosci

Jako wiasciciel praw wyltacznych posiadasz wiele uprawnien. Najwazniejszym z nich
jest monopol, a wiec wylacznos$¢ wykorzystywania przedmiotu ochrony w sposéb zarob-
kowy na okreslonym terytorium. Inni uczestnicy obrotu potrzebuja Twojej zgody na ko-
rzystanie z chronionego rozwigzania. Przyznany monopol pozwala utrzymywac pozycje
na rynku i przewage konkurencyjng oraz pomaga zwrdci¢ koszt naktadéw poczynionych
na inwestycje.

Mozesz realizowac swoje prawa na przyktad poprzez:

m wprowadzanie do obrotu produktéw wytworzonych na podstawie posiadanych pa-

tentow;

B opatrywanie towaréw i ustug zarejestrowanymi znakami towarowymi;

m wprowadzanie na rynek produktéw, ktérym nadano oryginalng posta¢ zewnetrzna
chroniong jako wzér przemystowy;

] rozpowszechnianie utworu;
m dzialanie pod swojg firma (nazwa);

m obrét prawami lub ich licencjonowanie.

Monitoruj dziatania konkurencji

Sprawdzaj, czy kto$ nie narusza Twoich praw i czy Ty nie naruszasz praw innych
0s0b. Powiniene$ monitorowa¢ dzialania konkurencji, zeby w petni wykorzysta¢ potencjal
kreowanego przez lata monopolu. Uzyskane informacje umozliwia zapobieganie potencjal-
nym naruszeniom posiadanych praw wylacznych.

Jako wtasciciel zarejestrowanego znaku towarowego mozesz wnies¢ sprzeciw wo-
bec zgtoszenia nowego znaku towarowego, ktéry naruszatby Twoje prawo, np. znaku identycz-
nego lub podobnego. Wiele urzedéw, w tym UPRP oraz EUIPO, nie bada podobieristwa nowych
zgtoszen do juz zarejestrowanych znakéw, wiec to na Tobie spoczywa obowigzek aktywnego
monitorowania zgtaszanych do ochrony oznaczen.

Natomiast w przypadku stwierdzenia naruszenia przystugujacego Ci prawa wylacznego
mozesz podja¢ dzialania prowadzace do zakazania wykorzystywania rozwigzania, wyco-
fania z obrotu towaréw, zaniechania dziatan stanowigcych naruszenie, jak réwniez zada¢
zaplaty odszkodowania lub wydania nienaleznie nienaleznie uzyskanych korzysci. Siegnij
po pomoc profesjonalnego pelnomocnika, np. rzecznika patentowego, radcy prawnego lub
adwokata, ktéry po zapoznaniu sie z okolicznosciami sprawy zarekomenduje optymalne
dzialania.
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Jednoczes$nie monitorowanie dziatan konkurencji ochroni Ci¢ przed ryzykiem narusze-
nia praw innych podmiotéw. Postepowania sadowe, czgsto trwajace latami, s3 wyczerpuja-
ce i kosztowne, a takze moga stanowi¢ powazny cios wizerunkowy.

Wyprodukowates$ oraz wprowadzite$ do obrotu produkty, ktére w postepowaniu
sagdowym sad uznat za naruszajace cudzy wzoér przemystowy, wykonujac prawomocny wyrok
sadu, nie tylko musisz je wycofac z rynku, ale réwniez pokry¢ koszty postepowania sadowego
oraz opublikowaé¢ w ogélnokrajowej prasie stosowng informacje, a takze zaptaci¢ odszkodowa-
nie. Mogtes tego uniknac¢ dzieki sprawdzeniu, jakie prawa wytgczne posiadajg Twoi konkurenci
z branzy - stuzy temu badanie czystosci, ktére moze zostac¢ przeprowadzone przez rzecznika
patentowego w kancelarii patentowe;j.

Scigaj naruszycieli

Decyzja o tym, na ktére przypadki naruszen przystugujacych Ci praw wylacznych be-
dziesz reagowal oraz za pomoca jakich $rodkéw, wynika z przyjetej strategii ochrony oraz
szeregu indywidualnych czynnikéw.

W zaleznosci od tego, czy bezprawne dzialania przeciwnej strony odnoszg si¢ do roz-
wigzan kluczowych z punktu widzenia Twojej dzialalnosci, jakiego rodzaju sg to narusze-
nia i na jaka skale oraz jak duze $rodki finansowe mozesz przeznaczy¢ na egzekwowanie
swoich praw, mozesz podja¢ szereg czynnosci, takich jak:

m wyslanie listu ostrzegawczego;

m wykorzystanie pozasagdowych metod rozwigzywania sporow, takich jak mediacje
czy postepowanie arbitrazowe;

m wstapienie na droge sadowa.

m W pierwszej kolejnosci do strony przeciwnej warto wystosowac list ostrzegawczy
informujacy o przystugujacych Ci prawach, wskazujacy na ich naruszenie oraz wzywajacy do do-
browolnego zaprzestania naruszen. O ile to mozliwe, sprobuj rozwigzac spér na tym etapie, za-
wierajac korzystna dla Ciebie ugode.

Mediacje

Polubowne rozwiazanie sporu w drodze mediacji niesie za sobg wiele korzysci, skraca-
jac czas oraz minimalizujac koszty. Stanowi dobrowolng oraz poufng metode, ktdra dzigki
pomocy wykwalifikowanego mediatora da Ci szanse szybkiego i satysfakcjonujacego za-
konczenia sprawy.

VLRV Rowniez w umowach zawieranych z kontrahentami warto zawrzeé zapis, ze w przy-

padku powstania sporu strony w pierwszej kolejnosci podejma probe rozwigzania go w drodze
mediacji.
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Wyspecjalizowane sady ds. wtasnosci intelektualnej

W sytuacji gdy polubowne metody nie przyniosly rezultatu, mozesz podja¢ decyzje
o wstapieniu na droge sadowa.

Od 1 lipca 2020 r. w Polsce dzialaja wyspecjalizowane sady do spraw wlasnosci intelek-
tualnej. Zajmuja sie one wylacznie sprawami dotyczacymi:

m praw wlasnosci przemyslowej;

m praw autorskich;

® nieuczciwej konkurencji;

m ochrony dobr osobistych, o ile wigza sie z wykorzystywaniem nazwiska czy wizerun-
ku w sposob marketingowy, np. w celach reklamowych, promocyjnych.

Sady rozpatrujace sprawy w I instancji to wydzialy Sadéw Okregowych w Warszawie,
Gdansku, Poznaniu, Lublinie i w Katowicach. W II instancji wyznaczone zostaly Sady Ape-
lacyjne w Poznaniu i w Warszawie.

LWL VYIS Wszelkie sprawy, ktére dotycza wynalazkéw, wzoréw uzytkowych, odmian roslin,
topografii uktadéw scalonych, programéw komputerowych i tajemnicy przedsiebiorstwa o cha-
rakterze technicznym, rozpatrywane beda przez Sad Okregowy w Warszawie.

Na strony nalozony zostal obowiagzek posiadania profesjonalnego pelnomocnika,
tj. rzecznika patentowego, adwokata lub radcy prawnego (w sytuacji gdy wartos$¢ przedmio-
tu sprawy przekracza 20 tys. zl). Zatem przed pojeciem jakichkolwiek dziatan skontaktuj
sie z kancelaria specjalizujacg sie w sprawach wlasnosci intelektualnej. Wykwalifikowany
ekspert dokona oceny stanu faktycznego i prawnego, poinformuje Ci¢ o szansach powo-
dzenia, zarekomenduje optymalng strategie dzialania, a nastepnie podejmie stosowne kro-
ki. Nie tylko wesprze Ci¢ we wszelkich formalnosciach, ale réwniez bedzie stuzyt pomoca
w przygotowaniu argumentéw oraz dowodow.

WIPO PROOF

W wiegkszosci krajow, w tym réwniez w Polsce, nie prowadzi si¢ rejestréw praw autor-
skich. Powstaja one z mocy prawa wraz z momentem utrwalenia utworu. Jako wlasciciel
praw autorskich mogle$ natrafi¢ na problem z udowodnieniem swojego autorstwa, na przy-
ktad w postepowaniach spornych czy sadowych.

Naprzeciw tym potrzebom wyszta Swiatowa Organizacja Wlasnoéci Intelektualnej
(WIPO), wprowadzajac nowe narzedzie — tzw. WIPO PROOF. Ustuga ta prowadzona
na bezpiecznej platformie umozliwia uzyskanie oficjalnego potwierdzenia istnienia kon-
kretnego utworu w dacie wydania WIPO PROOF (w postaci tokenu elektronicznego).

Ochrona na granicy

Problem podrabianych produktéw dotyka wielu przedsigbiorcéw, ma wymiar miedzy-
narodowy i osigga niebotyczne rozmiary, o czym donoszg liczne raporty organizacji takich
jak Interpol czy EUIPO.

Aby uchroni¢ sie przed tego typu naruszeniami, mozesz wykorzysta¢ srodki stuzace
ochronie praw wlasnoéci intelektualnych na granicy, ktére umozliwiajg zapobieganie wpro-
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wadzeniu na rynek podrobionych produktéw. Dzialania te sg kolejnym narzedziem sku-
tecznej strategii ochrony praw wilasnosci intelektualnej i pozwalaja minimalizowac¢ ryzyko
strat finansowych czy wizerunkowych.

W zaleznosci od terytorium, na ktérym prowadzisz dziatalnoé¢, rozwaz zlozenie sto-
sownego wniosku do wlasciwej izby celnej o ochrone praw wlasnosci intelektualnej na gra-
nicy — w Polsce, wybranych krajach czy tez na calym terytorium Unii Europejskiej.



1. Strony www i domeny internetowe

lll. Ochrona wtasnosci intelektualnej firmy
w Swiecie technologii cyfrowych

Wiesz juz, jak wazna w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej jest strategiczna ochrona
praw wlasnosci intelektualnej i jak wielka role prawa te odgrywaja w budowaniu przewagi
konkurencyjnej na rynku. Niemal kazda branza dzi§ prowadzi dziatania w przestrzeni wir-
tualnej: sprzedaz lub cho¢by promocje swoich towaréw lub ustug. Obecnos¢ firmy w Inter-
necie oznacza zaréwno szanse, jak i wyzwania. Problemy, ktére mozesz napotka¢ na swojej
drodze, gdy dziatasz w sieci, moga dotyczy¢ takich kwestii jak:

B tworzenie stron internetowych, wykorzystanie ich layoutéw i poszczegdlnych elemen-
tow graficznych, a takze rejestracja domen internetowych i sporéw w tym zakresie;

B pozycjonowanie swojej strony internetowej w wynikach wyszukiwarek internetowych;

m oferowanie i wprowadzanie do obrotu w Internecie towaréw podrobionych, takze
za posrednictwem serwiséw aukcyjnych;

m dzialalno$¢ e-commerce i ograniczenia przewidywane przez prawo w odniesieniu
do wykorzystania np. fotografii produktow, ich opiséw czy znakéw towarowych pro-
ducentdéw;

m ochrona programéw komputerowych i wynalazkéw wspomaganych komputerowo;
m tworzenie i ochrona baz danych;

m ochrona wizerunku w Internecie.

Z tego rozdziatu dowiesz si¢ w skrdcie, co zrobi¢, by unikna¢ tych problemow i efektyw-
niej chroni¢ swoje prawa wlasnosci intelektualnej w $wiecie Internetu i nowych technologii.

1. Strony www i domeny internetowe

Kazdy przedsigbiorca chce dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcéw. Czy jest
ku temu lepsze miejsce niz Internet? Wchodzac do przestrzeni wirtualnej i ,zakladajac”
w niej swoje miejsce, trzeba zaprojektowac strong internetowa. Mozesz to zrobi¢ sam (jesli
potrafisz) albo powierzy¢ to zadanie profesjonalistom. W pierwszym przypadku prawa au-
torskie osobiste i majatkowe beda przystugiwac¢ Ci na wylacznos¢. Jesli jednak zrobi to ktos
na Twoje zlecenie, pamietaj, aby w zawieranej umowie zastrzec stosowne postanowienia
przenoszace na Ciebie autorskie prawa majatkowe zaréwno do layoutu (graficznego inter-
fejsu) strony www, jak i do jej kodu Zrodlowego.

VUV Przeniesienie praw autorskich majatkowych do utworu (np. layoutu strony interne-

towej) musi nastgpic¢ zawsze na pismie przy precyzyjnym okresleniu zaréwno przedmiotu ochro-
ny, ktéry jest nabywany, jak i zakresu (pél eksploatacji), w ktorym prawo to bedzie przystugiwac
nabywcy.
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Gdy juz masz pewno$¢, ze prawa autorskie majatkowe do strony internetowej naleza
w pelni do Ciebie, nie zapominaj, ze oprdcz layoutu czy kodu Zrédlowego takze inne tresci
W niej zamieszczane mogg by¢ chronione prawem autorskim, np. dtuzsze opisy produktow
czy uslug, fotografie itp. Sq one elementem sktadowym wigkszej caloéci, ale to nie zmienia
faktu, Ze mozesz dochodzi¢ swoich praw wobec 0s6b trzecich, ktére korzystaja z nich bez
Twojej zgody.

m Prawa autorskie powstaja z chwilg ustalenia danego utworu. Jesli zamierzasz docho-
dzi¢ ich ochrony, sam musisz wykaza¢ za pomoca dowoddéw w postepowaniu sgdowym, w jaki
sposob (i w jakim zakresie) je nabytes. Zachowaj na te potrzebe niezbedne umowy, koresponden-
cje oraz inne dokumenty, ktére moga by¢ potrzebne w takiej sytuacji (np. WIPO PROOF - wiecej
na ten temat pisalismy w czesci ll).

Warto takze zastanowi¢ si¢ nad ochrong layoutu swojej strony www za pomocg jego re-
jestracji jako wzoru przemystowego. Trzeba to jednak zrobi¢ przed opublikowaniem strony
w sieci, poniewaz jednym z warunkéw przyznania prawa z rejestracji na wzdr przemystowy
jest jego nowos¢. Zobacz, jak moze wygladac layout strony internetowej (w tym przypadku
jednej z jej zakladek) chroniony jako zarejestrowany wzér przemystowy:

Zrédto: RCD 001652603-0005

Po stworzeniu strony internetowej oraz odpowiednim zabezpieczeniu jej poszczegol-
nych elementdw czas, by zaistniata w §wiecie wirtualnym, w miejscu oznaczonym konkret-
nym adresem. Tym adresem jest wlasnie domena internetowa.



1. Strony www i domeny internetowe

Domeny internetowe stanowig najistotniejsza cze$¢ adresu internetowego. Dzielg si¢
one na domeny pierwszego i drugiego poziomu. Najprosciej ujmujac, domeng drugiego po-
ziomu jest wybrana przez przedsigbiorce nazwa, ktora stanowi wlasciwy wyréznik adresu
internetowego. Domena pierwszego poziomu to nazwy krajowe lub funkcjonalne umiesz-
czone jako ostatnie w adresie internetowym (np. ,,.pl” lub ,,.gov”). Czesto sg one nazywane
~rozszerzeniem’.

www.uprp.gov.pl

domena drugiego poziomu domena pierwszego poziomu

Gdy wybrale$ juz nazwe swojej domeny, powiniene$ ja zarejestrowa¢. W pierwszej ko-
lejnosci trzeba jednak sprawdzié, czy jest dostepna. Jesli tak, to powinienes$ zawrze¢ umowe
o rejestracje domeny i ja oplaci¢. W przypadku domen pierwszego poziomu o koncéwce
».pl” operatorem krajowym jest NASK - Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa.

m Samo zawarcie umowy o rejestracje domeny nie tworzy zadnych praw wtasnosci
intelektualnej, a jedynie pozwala na postugiwanie sie dang domeng w Internecie.

Jesli chcesz zabezpieczy¢ swoja domeng i uzyska¢ w tym zakresie wylacznos¢, powinie-
ne$ zastrzec jej nazwe drugiego poziomu (wlasciwg nazwe domeny) jako stfowny znak to-
warowy. Uzywanie znaku towarowego w nazwie domeny internetowej, pod ktorej adresem
oferowane sg towary lub ustugi chronione na rzecz tego znaku towarowego, traktuje sie
w taki sam sposob, jak rzeczywiste uzywanie oznaczania w stosunku do towaru lub ustu-
gi. W tym przypadku witryne wirtualng mozna poréwnac do zwyklej witryny sklepowej,
oznaczonej danym znakiem towarowym, w obrebie ktorej przedsiebiorca wystawia swoje
produkty, oferujac je odwiedzajacym.

Przedsiebiorca rejestruje domene internetowa buksteria.pl i jednoczesnie uzysku-
je w Urzedzie Patentowym RP prawo ochronne na stowny znak towarowy ,Buksteria” w klasie 16
klasyfikacji nicejskiej przeznaczonej dla ksiazek i czasopism. Jesli zatem na stronie internetowej
pod adresem buksteria.pl bedzie sprzedawac ksigzki, wéwczas postugiwanie sie tym oznacze-
niem w nazwie domeny internetowej bedzie jednoczesnie uznawane za uzywanie chronionego
znaku towarowego.

Niestety zdarzaja si¢ przypadki, ze przedsigbiorca, ktéry dziala juz na rynku, dopie-
ro gdy podejmie decyzje¢ o zarejestrowaniu domeny (lub calkiem niezaleznie), odkrywa,
ze kto$ go uprzedzil i zarejestrowal dang nazwe. Czasem osoby trzecie zrobig to celowo,
np. aby prowadzi¢ podobng dzialalnos¢ i czerpa¢ korzysci z wypracowanej juz na rynku
renomy przedsigbiorcy lub jego oznaczen albo po to, aby zaoferowa¢ odsprzedaz takiej

KX
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domeny po wygoérowanej (calkowicie nieuzasadnionej) cenie. Takie przypadki nazywane
sa npiractwem domenowym” (ang. cybersquatting). Zdarzaja sie takze sytuacje, w kto-
rych osoby trzecie rejestrujag nazwy domen tudzaco podobne to tych uzywanych dotych-
czas przez przedsiebiorce, np. réznigcych sie tylko jedng — w dodatku srodkows - literg
(ang. typosquatting). Tego rodzaju zachowanie réwniez moze by¢ potraktowane jako dzia-
tanie sprzeczne z dobrymi obyczajami, ktdére narusza interes przedsigbiorcy.

Nawet jesli nie zarejestrowate$ wczesniej swojego znaku towarowego (zawsze
warto o to zadba¢ jak najszybciej), w przypadku piractwa domenowego nie zawsze jeste$ bez-
bronny. Mozesz wéwczas probowac dochodzi¢ swoich praw w oparciu o przepisy ustawy o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji.

Spory o domeny internetowe, dotyczace naruszenia praw oséb trzecich w wyniku za-
warcia lub wykonywania umowy dotyczacej domeny, czesto rozstrzygane sa przez sadow-
nictwo polubowne. W przypadku rejestracji domen z koncéwka ,,.pl” abonent, podpisujac
umowe, zgodnie z regulaminem NASK musi wyrazi¢ zgode na poddanie ewentualnego
sporu sagdowi polubownemu. W przeciwnym wypadku dochodzi do wygasniecia umowy
abonenckiej w okreslonym terminie.

W praktyce spory domenowe (w odniesieniu do domen z koncéwka ,,.pl”) najczesciej
rozpoznawane s3 przez Sad Polubowny ds. Domen Internetowych przy Polskiej Izbie In-
formatyki i Telekomunikacji z siedziba w Warszawie. Jesli w wyniku prawomocnego orze-
czenia sagdu polubownego lub sadu powszechnego zostanie stwierdzone naruszenie przez
abonenta praw osoby trzeciej (np. prawa ochronnego na znak towarowy lub prawa do fir-
my), zgodnie z regulaminem NASK, dochodzi do wypowiedzenia umowy dotyczacej do-
meny bez zachowania terminéw wypowiedzenia.

W odniesieniu do sporéw dotyczacych takze popularnych domen z koncéwka ,,.eu
wazng role odgrywa czeski Sad Arbitrazowy w Pradze, ktéry decyzja Komisji Europejskiej
zostal wyznaczony do rozpoznawania spraw z tego zakresu. Jesli natomiast chcesz prowa-
dzi¢ spér dotyczacy domen z koncéwkami np. ,,.com”, ,,.net” lub ,,.org”, powiniene$ udac sie
do Centrum Mediacji i Arbitrazu WIPO, ktdre jest wlasciwe w tego typu sprawach.

»

2. Wyszukiwarki internetowe

Kiedy juz stworzysz strone internetowg, zawrzesz umowe o rejestracje wybranej dome-
ny, a w miedzyczasie zarejestrujesz swdj znak towarowy, z pewnoscig zaczniesz mysle¢ tak-
ze o pozycjonowaniu witryny w Internecie. W sieci funkcjonuje ponad 1,5 miliarda stron,
wiec by dotrze¢ do potencjalnych klientéw, warto skorzysta¢ ze wsparcia, tak aby ,,wyréz-
ni¢” si¢ w ttumie. Wyobraz sobie ulice pelng witryn sklepowych, na ktérych oferowane sa te
same rodzajowo produkty albo nawet produkty tych samych marek. Kazdy chce, aby klient
wszed! wlasnie do jego sklepu i tam dokonat zakupu.

Pozycjonowanie strony internetowej wymaga skorzystania z ustugi o nazwie Google Ads
(wczedniej: AdWords). Dzigki niej pozycjonowana strona pojawia si¢ w wynikach wyszu-
kiwan nie tylko wskutek poszukiwania przez internaute stéow odpowiadajacych np. nazwie
domeny, ale takze przy poszukiwaniu innych stow (tzw. key words), ktérych wybor zalezy
wlasnie od przedsiebiorcy. Pozycjonowanie strony internetowej jest wiec rodzajem rekla-
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my, ktorej efektem jest uzaleznienie wynikéw wyszukiwan (oraz pozycji w tych wynikach)
od stéw kluczy przypisanych danej witrynie internetowe;.

A VAV I Prowadzenie reklamy z wykorzystaniem stéw kluczy jest w petni dozwolone i samo
w sobie nie narusza regut uczciwej konkurencji rynkowe;j.

Wyobraz sobie jednak, ze ktos, kto oferuje identyczne lub podobne towary, zaczyna po-
zycjonowacé swoja strone internetowg w wyszukiwarce Google z uzyciem Twojego znaku
towarowego lub nazwy Twojej firmy jako stowa klucza. W takiej sytuacji moze dochodzi¢
do naruszenia szeroko rozumianych praw wlasnosci intelektualnej, w tym takze naruszenia
regul uczciwej konkurencji. Nie czekaj i zareagu;!

m Czesto samo wystanie do naruszyciela pisma ostrzegawczego wzywajacego do zanie-
chania naruszen moze przynies¢ zamierzony skutek. Polubowne rozwigzanie sporu jest wowczas
szybsze i mniej kosztowne.

3. Serwisy aukcyjne

W przestrzeni internetowej moze dochodzi¢ do sytuacji, gdy osoba naruszajaca cudze pra-
wa wlasnosci intelektualnej dziala z wykorzystaniem ustug §wiadczonych przez inny podmiot.
Ustugi te mozna najczesciej podzieli¢ na dwa rodzaje. Jedne z nich sg niezbedne z punktu
widzenia prowadzenia wlasnej strony internetowej, np. ustugi hostingowe, ktére zapewniaja
dzialanie witryny poprzez udostepnienie serweréw, gdzie przechowywane s jej dane. Inne
za$ tworzg okreslong przestrzen do oferowania w Internecie towaréw lub ustug, np. serwisy
aukcyjne. W obu przypadkach powstaje zatem pytanie o role i zakres odpowiedzialno$ci pod-

miotu $wiadczacego ustugi na rzecz podmiotéw bedacych naruszycielami.

VAL TR Odkrywasz, ze w popularnym serwisie aukcyjnym oferowane s3 towary podrobio-
ne, na ktérych widnieje Twéj znak towarowy. Do naruszenia dochodzi zatem za posrednictwem
serwisu aukcyjnego, mimo iz jest ono wynikiem bezposredniej dziatalnosci konkretnego naru-
szyciela.

Pamietaj, ze odpowiedzialno$¢ z tytutu naruszenia praw wlasnosci intelektualnej ma za-
wsze indywidualny charakter. Oznacza to, ze co do zasady w sytuacji opisanej w przywo-
tanym przykladzie odpowiedzialnos¢ cywilnoprawna powinien ponie$¢ zaréwno podmiot
prowadzacy serwis aukcyjny, jak i podmiot oferujacy na aukeji podrobione towary.

W praktyce czesto jednak hostingodawca (ang. hosting provider) lub prowadzacy serwis
aukcyjny nie posiadaja informacii, ze ich klient narusza cudze prawa wylaczne, a obcigzenie
ich odpowiedzialnoscig z tytulu weryfikowania takich okolicznosci bytoby dla nich znacz-
nym utrudnieniem. Wtlasnie dlatego wprowadzono specjalny mechanizm dzialania w takich
sytuacjach: jesli zawiadomisz ustugodawce naruszyciela o fakcie bezprawnego korzystania
z Twojego prawa wylacznego i uwiarygodnisz te okolicznos¢, ustugodawca bedzie musial nie-
zwlocznie uniemozliwi¢ dostep do danych zwigzanych z dzialalno$cig naruszyciela.
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Mowiac krétko: ustugodawca zablokuje dostep do strony internetowej lub aukcji, na ktérej
dochodzi do naruszen praw wylacznych. Co najwazniejsze, w takiej sytuacji musisz przedsta-
wi¢ dowdd na istnienie przystugujacego Ci prawa wylacznego i uwiarygodni¢ jego narusze-
nie. Jak zrobi¢ to w najprostszy mozliwy sposéb? Postuz si¢ dokumentem urzedowym!

Prawa wtasnosci przemystowej udzielane sa zawsze przez wtasciwy urzad
(np. Urzad Patentowy RP), ktéry na potwierdzenie tego faktu wystawia oficjalny dokument urze-
dowy (dokument patentowy, $wiadectwo ochronne, $wiadectwo rejestracji). To dzieki uzyskaniu
takiego dokumentu nie masz obowiazku za kazdym razem dowodzié, ze prawo wytaczne przy-
stuguje wtasnie Tobie.

4. E-commerce

Wedle najnowszych danych juz 73% internautéw robi zakupy w Internecie (zob.
»E-commerce w Polsce 20207, raport Gemius wraz z Izbg Gospodarki Elektroniczne;j).
Oznacza to, ze jesli jako przedsiebiorca chcesz prowadzi¢ swoja dziatalnos¢ w sieci, z pew-
noscia bedzie to dobry pomyst!

Otwarcie sklepu internetowego wigze si¢ jednak z kilkoma ,,putapkami”, na ktére nalezy
uwazaé. Moga one doprowadzi¢ do naruszenia cudzych praw wlasnosci intelektualnej na-
wet wtedy, gdy z pozoru bedzie Ci si¢ wydawac, ze wszystko jest w porzadku. Przyjrzyjmy
sie ponizszemu przykladowi, aby unaoczni¢ kilka z nich.

W prowadzonym sklepie internetowym oferujesz oryginalne produkty innych
przedsiebiorcéw. Masz przeciez do tego prawo, kupites$ je w legalny sposdb z mysla o ich od-
sprzedazy swoim klientom. W ofercie prezentujesz zdjecie produktu i opis, jaki jest zamieszczony
na stronie jego producenta. Wskazujesz tez jego znak towarowy, aby klienci widzieli, ze oferowa-
ny produkt jest oryginalny.

W przedstawionej sytuacji moze dochodzi¢ zaré6wno do naruszen autorskich praw ma-
jatkowych producenta oferowanego towaru, jak i przystugujacego mu prawa ochronnego
na znak towarowy. Zapytasz z pewnoscig, jak to mozliwe — przeciez towar jest oryginalny!

Na poczatek musisz wiedzie¢, ze fakt nabycia egzemplarza produktu nie powoduje,
ze nabywasz jednocze$nie prawo do swobodnego dysponowania cudzym znakiem towaro-
wym, umieszczonym na opakowaniu tego produktu. Owszem, mozesz informowac swoich
klientéw o pochodzeniu towaru, ale powinienes$ to robi¢ wylacznie w sposéb nierodzacy
watpliwosci co do tego, ze jest to tylko zwykly przekaz informacyjny. W przeciwnym razie
mozesz narazi¢ si¢ na zarzut naruszenia prawa ochronnego na znak towarowy ze strony
uprawnionego. Jesli wiec chcesz wskaza¢ na stronie swojego sklepu internetowego nazwy
oferowanych towaréw innych producentéw lub nazwy tych producentéw, postuguj sie
nimi wylacznie w wersji stownej, nawet jesli na co dzien funkcjonuja one w obrocie w wersji
stowno-graficznej i tak sa przez wszystkich kojarzone.

Osobny problem dotyczy zdjec i opiséw produktéw, w tym takze zestawien ich wia-
sciwosci (specyfikacji), jakie nieraz sa umieszczane w tresci oferty. Fotografia stanowi
co do zasady przedmiot ochrony prawa autorskiego, nie mozesz wiec pobrac jej ze strony
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internetowej producenta, a nastepnie bez jego zgody postugiwac sie nig w tresciach swojego
sklepu internetowego. Najprostszym sposobem na unikniecie takich probleméw moze by¢
wykonanie wlasnego zdjecia oferowanego produktu, wtedy nikt Ci nie zarzuci narusze-
nia cudzych praw wlasnosci intelektualnej. Podobnie sytuacja prezentuje si¢ w odniesieniu
do opisu produktu. Cho¢ na ogdét taki opis moze cechowaé minimalny poziom twdrczy
(czesto przedstawia on po prostu wlasciwosci funkcjonalne towaru), to jednak nie mozna
wykluczy¢, ze dtuzsza wypowiedz stowna, nawet dotyczaca najzwyklejszego towaru, zosta-
nie objeta ochrong prawnoautorska.

LVIAVAY IS Gdy oferujesz cudze towary w sklepie internetowym, nie postuguj sie jego zdje-
ciami lub opisem zamieszczonymi na oficjalnej stronie producenta, jesli nie posiadasz jego zgody,

tylko stworz je we wtasnym zakresie.

Watpliwosci moga powstaé tez przy postugiwaniu sie specyfikacja towarow, ktora
na stronie producenta przedstawiona zostala np. w formie tabelarycznej. Tego rodzaju ze-
stawienie moze stanowi¢ chroniong baze danych i jako takie by¢ przedmiotem cudzego
monopolu.

5. Media spotecznosciowe

Jesli masz juz wlasng strone internetowy, zadbates o domene internetows, ktéra w do-
datku pozycjonujesz, a przy tym prowadzisz sklep internetowy, na pewno jeste$ rowniez
obecny w mediach spolecznosciowych. To przeciez jeden z najpopularniejszych kanatéw,
pozwalajacy szybko dociera¢ do odbiorcéw i poznawac ich reakcje. Jako przedsigbiorca
zdajesz sobie z tego $wietnie sprawe, by¢ moze nawet zalozyles konto swojej firmy w social
mediach jeszcze przed uruchomieniem swojej strony internetowe;.

W mediach spolecznos$ciowych obowiazuja te same (powszechne) zasady ochrony praw
wlasnosci intelektualnej. To oznacza, ze nie mozesz np. bez uzyskania zgody uprawnio-
nego wykorzystywac dla swoich potrzeb zdje¢ zamieszczonych w cudzych postach (chyba
ze w zakresie ich dozwolonego uzytku prywatnego). Mozesz jednak udostepnia¢ w calosci
cudze posty ze wskazaniem ich autora (osoby publikujacej). Jest to tzw. content sharing.

Co istotne — uwazaj na linki, ktére udostepniasz innym! Odpowiedzialno$¢ za linkowa-
nie naruszajace cudze prawa autorskie, jest wcigz kwestig, ktora rodzi sporo watpliwosci.
Wyobraz sobie, ze podajesz na swoim profilu link, ktéry prowadzi innych uzytkownikéw
do materialéw bezprawnie udostepnionych w Internecie, ktére podlegaja ochronie prawa
autorskiego. W takiej sytuacji narazasz si¢ na zarzut naruszenia tych praw, poniewaz jako

linkujgcy dokonujesz rozpowszechnienia cudzego utworu bez zgody uprawnionego.

Ewa zamiescita na swoim koncie firmowym w portalu spotecznosciowym post,
w tresci ktérego znajdowat sie link odsytajacy bezposrednio do pliku PDF zamieszczonego
na serwerze przez inng osobe. W tresci tego pliku znajdowat sie skan publikacji ksiazkowej do-
tyczacej efektywnego wykorzystywania narzedzi marketingowych w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej. Publikacja zostata zwielokrotniona, a nastepnie rozpowszechniona bez zgody
uprawnionego.
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Przedstawiony przyktad wskazuje na jeszcze jeden istotny aspekt. Jesli linkowanie na-
stepuje w celach zarobkowych i odsyta odbiorce do utworu nielegalnie rozpowszechnione-
go, wtedy linkujacy naraza si¢ na odpowiedzialnos¢ z tytulu naruszenia praw autorskich.
Pamietaj: jako przedsiebiorca bierzesz odpowiedzialno$¢ w sieci za to, co udostepniasz, réb
to rozwaznie!

6. Programy komputerowe

Na pewno styszales, ze programy komputerowe sg prawnie chronione, ale moze nie za-
stanawiales sie dotad, jakie przepisy prawa reguluja te kwesti¢. Czas rozwia¢ watpliwosci:
oczywiscie jest to ochrona gwarantowana prawami wlasnosci intelektualnej.

Ochrona prawna software’u przez dtugi czas nie byla precyzyjnie okreslona w obowia-
zujacych przepisach. Byl to jeden z tych (coraz czestszych) przypadkéw, kiedy to rzeczy-
wisto$ci wyprzedza istniejace regulacje prawne. Trzeba wéwczas szukac takich rozwigzan,
ktére by¢ moze nie sg idealne, ale juz istniejg i mozna je dostosowac¢ do potrzeb ochrony
danego przedmiotu. Tak wiasnie bylo z programami komputerowymi.

Ostatecznie przyjeto, ze programy komputerowe beda chronione jako utwory przepisa-
mi prawa autorskiego. Sa one chronione jak... utwory literackie? Jesli jeste$ tym zdziwio-
ny, zastanow si¢ przez chwile, w jakiej postaci tworzony jest software — wlasnie poprzez
zapisanie przez autora odpowiedniego kodu, ktory jest nastepnie ,,odczytywany” przez
komputer. Aby jednak odpowiedzie¢ na pytanie, co tak naprawde jest chronione z per-
spektywy prawa autorskiego w programie komputerowym, konieczne jest wyszczegdlnie-
nie nastepujacych pojec:

m algorytm - s3 to pewne formuly (procedury), ktérych spetnienie pozwala osiagna¢
okreslony rezultat;

m kod zZrodlowy - jest to zapis programu komputerowego w jezyku, w jakim jest
on pierwotnie tworzony przez autora software’u;

m kod maszynowy - jest to zapis programu komputerowego po jego kompilacji (po-
tocznie méwiac: przettumaczeniu) na jezyk zrozumialy dla komputera, tj. jezyk bi-
narny (zero-jedynkowy).

Wszystkie powyzsze elementy skladajq si¢ na tekstowe czgsci oprogramowania (wyrazo-
ne stowem). Przy czym ochrong prawnoautorska objety jest zaréwno kod zrodlowy, jak
i kod maszynowy (binarny). Algorytmy, podobnie jak funkcje programu komputerowego,
nie podlegaja natomiast ochronie, poniewaz prawo autorskie nie chroni samych idei czy za-
sad, a wylacznie okres$long forme wyrazenia.

AW VAVIR Nie mozna naruszy¢ cudzych praw autorskich do programu komputerowego poprzez
stworzenie software’'u o podobnych funkcjach, jesli kody Zzrédtowe obu programoéw réznig sie.
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Program komputerowy jako dobro niematerialne
Elementy tekstowe Elementy nietekstowe
\ np. elementy look and feel

Algorytm Kod Zrédtowy - zapis algorytmu w jezyku

programowania wysokiego poziomu

l kompilacja/asemblowanie

Kod maszynowy - zapis algorytmu w jezyku niskiego poziomu (binarnym)

Autorskie prawa majatkowe do programu komputerowego obejmuja:
m prawo do reprodukgji software’u (w tym np. jego instalacji lub reinstalacji);
m prawo do tlumaczenia i adaptacji software’u oraz dokonywania innych zmian;

m prawo do rozpowszechniania software’u lub jego kopii.

Oprocz elementow tekstowych programy komputerowe posiadaja takze elementy, ktore
nie s3 wyrazone stowem, np. graficzne interfejsy uzytkownika (ang. graphical user inter-
face - GUI), dzigki ktérym uzytkownik wchodzi w interakcje z oprogramowaniem (np.
poprzez okno wyswietlanego programu). Interfejsy stanowia te czesci programu, ktore
umozliwiajg wzajemne polfaczenia i oddzialywanie pomiedzy elementami oprogramowa-
nia oraz sprzetu komputerowego. Moga by¢ one chronione na podstawie przepiséw prawa
autorskiego jako utwory, jednak formalnie nie sg traktowane jako programy komputerowe
(lub ich czesci).

Jesli dany graficzny interfejs uzytkownika jest nowy i odznacza si¢ indywidualnym cha-
rakterem, moze by¢ chroniony niezaleznie od ochrony prawnoautorskiej jako zarejestrowa-
ny wzdr przemystowy. Warto o tym pamieta¢, aby jak najszerzej zabezpieczy¢ swoje prawa
wlasnosci intelektualnej do poszczegélnych elementéw programu komputerowego!

Przyktadowy interfejs graficzny uzytkownika programu do aranzacji wystroju wnetrz zarejestrowany
jako wzor przemystowy, zZrédto: RCD 002661728-0001
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Niektore czynnosci dotyczace programu komputerowego sa dozwolone z punktu widze-
nia prawa autorskiego bez koniecznosci uzyskania zgody uprawnionego. Sa to:

m sporzadzenie kopii zapasowej;
m obserwowanie, badanie i testowanie funkcjonowania programu komputerowego

w celu poznania jego idei i zasad przez osobe posiadajacg prawo korzystania z eg-
zemplarza programu komputerowego;

m zwielokrotnianie kodu lub ttumaczenie jego formy w okreslonych sytuacjach.

VRIS Program komputerowy, aby podlegaé ochronie gwarantowanej przez prawo au-
torskie, nie musi dziata¢. Wystarczy, ze sam fragment jego kodu Zzrédtowego spetnia przestanki

do uznania go za utwoér.

7. Wynalazki wspomagane komputerowo
(computer-implemented inventions)

Podczas lektury poprzedniego rozdzialu na pewno zwrocites uwage, ze ochrona progra-
mu komputerowego za pomoca przepisow prawa autorskiego ma pewne praktyczne ogra-
niczenia, np. w zakresie braku ochrony prawnej funkcjonalnosci oprogramowania. Gdy za$
mowa o funkcjonalnos$ci bardzo szybko przychodza na mysl te elementy, ktdre moga mie¢
charakter techniczny.

Co prawda za wynalazki nie uwaza si¢ m.in. programoéw komputerowych, ale tylko wte-
dy, gdyby rozpatrywa¢ program komputerowy jako taki (ang. as such). Jak si¢ zapewne do-
mys$lasz, wlasnie takie sformulowanie otwiera furtke do patentowania wynalazkéw, ktére
same w sobie (jako takie) nie sg wylacznie programami komputerowymi, ale ktére powo-
duja w efekcie swojego dzialania pojawienie si¢ tzw. dalszego efektu technicznego (ang.
further technical effect).

Jako przyktady programéw komputerowych wywotujacych dalszy skutek tech-
niczny, gdy jest on uruchamiany na komputerze, mozna wskaza¢ np. program komputerowy
okreslajacy sposob sterowania uktadem przeciwblokujacym w samochodzie lub przywracania
znieksztatconego obrazu cyfrowego (za: wytyczne EPO, cz. G.11.3.6.1). Dalszym efektem tech-
nicznym moze by¢ takze dziatanie procesu przemystowego pod kontrolg programu komputero-
wego, W szczegdlnosci poprzez wptywanie na wydajnos¢ lub bezpieczenstwo proceséw (tak:
wytyczne Prezesa UPRP w zakresie wynalazkéw i wzoréw uzytkowych).

Pamietaj: sam software nigdy nie podlega opatentowaniu. O ochrong¢ patentowa mozesz
sie jednak ubiega¢, jesli Twoje rozwigzanie techniczne jest wspomagane przez oprogramo-
wanie komputerowe. Oznacza to, ze jeszcze przed upublicznieniem swojego wynalazku,
ktory realizowany jest za posrednictwem software’u, powiniene$ dowiedzie¢ sie, czy - a je-
8li tak, to w jakim zakresie — mozliwe jest jego opatentowanie.

m Rzecznik patentowy jako profesjonalny petnomocnik w sprawach zgtoszen wynalaz-
kéw pomoze Ci zawsze ustali¢, czy Twoj wynalazek moze zosta¢ opatentowany, oraz przygotuje

i ztozy w Twoim imieniu w Urzedzie Patentowym RP zgtoszenie patentowe.
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8. Sztuczna inteligencja (artificial intelligence)

Sztuczna inteligencja jest jednym z tych poje¢, ktore ostatnio zyskuja coraz wieksza
popularno$¢. Mozliwe, ze jako nowoczesny przedsiebiorca uzywasz tego sformutowania
w swojej dzialalnosci.

Samo zdefiniowanie, czym jest sztuczna inteligencja, stanowi nie lada wyzwanie.
W uproszczeniu mozna przyja¢ (cho¢ definicji jest wiele), ze pod tym pojeciem kryje sig
okreslenie technologii zwigzanej z tworzeniem programéw komputerowych (lub szerzej —
maszyn), ktére majg za zadanie analize danych i na tej podstawie realizacj¢ okreslonych
funkcji. Przy czym proces decyzyjny maszyny ma w jak najlepszy sposéb odzwierciedla¢
ten, ktéry moglby zachodzi¢, gdyby decyzje faktycznie podejmowat cztowiek.

Obecnie coraz wigcej produktéw pojawiajacych si¢ na rynku jest promowanych jako
dziatajacych w oparciu o sztuczng inteligencje. Jesli chcesz oferowaé swoj produkt takze
z wykorzystaniem AI upewnij si¢ najpierw, czy Twoje rozwigzanie nie wchodzi w zakres
cudzego monopolu gwarantowanego prawami wylacznymi.

LUV IR Rozwigzanie techniczne oparte na sztucznej inteligencji moze byé chronione pra-
wami wytgcznymi. Z kolei rozwigzania tworzone przez sztuczng inteligencje nie moga co do za-

sady by¢ chronione - prawa autorskie lub patenty na wynalazki przystuguja (w pierwszej kolej-
nosci) tworcom, ktérzy s3 osobami fizycznymi.

9. Ochrona baz danych

Na pewno pamigtasz, ze zestawienie réznych elementéw (np. specyfikacja danych do-
tyczacych towaréw) moze by¢ chronione jako utwor pod warunkiem, ze ma ono charakter
tworczy i jest oryginalne. Jednak nie zawsze stworzone zbiory danych lub jakichkolwiek
innych materialéw usystematyzowane w okreslony sposéb moga by¢ chronione na gruncie
prawa autorskiego. Dlatego wlasnie powstal osobny system gwarantujacy ochrone prawna
bazom danych stanowigcych przedmiot wlasnosci intelektualne;j.

VA <R Wyobraz sobie nastepujaca sytuacje: na swojej stronie internetowej przygotowa-
te$ zestawienie poréwnujace witasciwosci techniczne oferowanych produktéow. Na potrzeby tego

zestawienia przyjates rézne kryteria, dzieki ktérym nie tylko jest ono kompleksowe, ale i uwi-
docznia w wyrazny sposéb podobienstwa i réznice wystepujace pomiedzy poréwnywanymi
produktami. Po$wiecite$ na to mnéstwo czasu i srodkéw finansowych, przede wszystkim, aby
zgromadzi¢ potrzebne informacje, dokona¢ ich analizy, a nastepnie zaprezentowac zbioér tych
danych. By¢ moze efektem Twojej pracy jest utwor, ale o wiele bardziej prawdopodobnym jest,
ze stworzyte$ baze danych, ktéra sama w sobie rowniez jest przedmiotem wtasnosci intelektu-
alnej i podlega ochronie.

Baze danych stanowi wiasnie zbiér danych lub jakichkolwiek innych materiatéw i ele-
mentéw zgromadzonych wedlug okreslonej systematyki lub metody, indywidualnie do-
stepnych w jakikolwiek sposob, w tym z wykorzystaniem komunikacji elektronicznej,
wymagajacy istotnego, co do jakosci lub ilosci, nakladu inwestycyjnego w celu sporzadze-
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nia, weryfikacji lub prezentacji jego zawartosci. Jak zapewne zwroécile§ uwage, by podlega¢
ochronie na gruncie prawa wilasnosci intelektualnej, baza danych nie musi odznaczac sie
takimi cechami jak utwér. W tym przypadku najwazniejsze z punktu widzenia powstania
praw wylacznych do baz danych jest poniesienie istotnego naktadu inwestycyjnego przez
uprawnionego (w tym przypadku nazywanego producentem) w celu stworzenia takiej bazy
danych.

LWLV B Prawo wytaczne do bazy danych powstaje samoistnie i nie wymaga - podobnie jak
w przypadku utwordéw - podjecia dziatan przed wtasciwym urzedem ds. wtasnosci przemystowej

celem ich nabycia.

Producentowi bazy danych przystuguje wylaczne i zbywalne prawo pobierania danych
i wtérnego ich wykorzystania w calo$ci lub w istotnej czgsci, co do jakosci lub ilosci. Z pew-
noscig zadasz od razu pytanie, jaka czes¢ takiej chronionej bazy danych mozna uznaé za
»istotng”. Tego rodzaju ocena uzalezniona jest od okolicznos$ci kazdego przypadku. Powi-
niene$ jednak pamieta¢, ze prawo wylaczne do bazy danych chroni taka baze jako calos¢,
nie sa za$ chronione poszczegolne informacje (dane) zaszeregowane w takiej bazie danych.
Co do zasady nie mozna zmonopolizowa¢ informacji jako takiej (np. danych technicznych
przedmiotu jak jego waga, rozmiar itp.).

Jesli sporzadzisz baze danych, przystugujace Ci do niej prawo wylaczne bedzie trwato
przez 15 lat nastepujacych po roku, w ktérym baze sporzadzites. To naprawde sporo, wiec
nie zapominaj o ochronie, jaka zyskujesz w tym zakresie (bez ponoszenia jakichkolwiek
kosztéw).

10. Ochrona wizerunku

Wizerunek jest tym, co moze nas skutecznie indywidualizowac¢, zwlaszcza w przestrzeni
wirtualnej, gdzie czesto tresci postrzegane sg przez odbiorcéw przede wszystkim wzrokowo
(ang. eye-catching content). Wizerunek — podobnie jak znaki towarowe, utwory czy wzory
przemystowe — moze stac sie przedmiotem sporu z perspektywy prawa wlasnosci intelektu-
alnej. Tym bardziej, jesli wywotluje on okreslone emocje wsréd odbiorcéw (np. rodzi zaufa-
nie, jakim klienci darzg przedsiebiorce).

Wizerunek jest dobrem osobistym, ktére podlega ochronie prawnej. Rozpowszechnia-
nie wizerunku wymaga zezwolenia osoby, do ktdrej nalezy wizerunek. Istniejg przy tym
dwa wyjatki. Pierwszy dotyczy wizerunku osoby powszechnie znanej, jezeli wykonano
go w zwiazku z pelnieniem przez nia funkcji publicznych. Drugi wyjatek ma zastosowanie
w przypadku, gdy wizerunek przedstawionej osoby stanowi jedynie szczegét calosci takiej
jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza.

Znany producent przedstawia swoj wizerunek na stronie internetowej, promujac
w ten sposdb oferowany produkt. Posiadasz ten produkt w swojej ofercie, zatem rozpowszech-
niasz w sklepie internetowym wizerunek producenta obok oryginalnego produktu. W tym przy-
padku narazasz sie na zarzut rozpowszechniania cudzego wizerunku bez zgody uprawnionego.



10. Ochrona wizerunku

Wizerunek moze by¢ tez zastrzezony (w ograniczonym zakresie) jako graficzny znak
towarowy. Sama fotografia przedstawiajaca czyj$ wizerunek moze z kolei podlega¢ ochro-
nie jako utwor. Jak widzisz, do wykorzystania cudzego wizerunku trzeba podchodzi¢ bar-
dzo ostroznie, aby nie naruszy¢ réznego rodzaju praw wlasnosci intelektualnej.

Niezaleznie od powyzszego powiniene$ pamietac, ze podszywanie si¢ pod inng osobe
z wykorzystaniem np. jej wizerunku, w celu wyrzadzenia jej szkody majatkowej lub osobi-
stej, stanowi przestepstwo (nazywane potocznie ,kradziezg tozsamosci”). Jesli taka sytu-
acja dotknie Ci¢ osobiscie, natychmiast zareaguj i zgto$ sprawe organom $cigania.
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IV. Wiasnos¢ intelektualna w Twojej firmie -
0 czym pamietac?

Zroéb audyt. Sprawdz, co stanowi wtasnos¢ intelektualng Twojej
1 . @ firmy i co wymaga ochrony.
——
— Zweryfikuj, czy Twoje rozwigzania s3 oryginalne, czy nadajg sie
do ochrony i czy nie naruszasz praw 0sob trzecich. Pamietaj o ba-
2. daniach praw wtasnosci przemystowej, bazy patentowe moga by¢
zrodtem wiedzy i inspiracji.
( ) . L. . .. .
w Zadbaj o poufnosé. W ochronie wtasnosci intelektualnej to szcze-
3. g6Inie wazne!
—
( ) .. . . .
@ Ustal, kto ma prawo do rozwigzan i utworéw, ureguluj relacje z pra-
4. cownikami i podwykonawcami.
—
( [ \ Zbuduj strategie ochrony wtasnosci intelektualnej:
5. m B Zdefiniuj, jaki cel ma realizowac w odniesieniu do Twoich planéw
— biznesowych.

B Ustal, co ochronic i przy pomocy jakiego prawa wtasnosci inte-
lektualne;j.

B Okresl zakres terytorialny. Zdefiniuj, gdzie Twoja technologia,
produkt lub ustuga beda oferowane i dobierz odpowiedni tryb
ochrony wtasnosci intelektualnej w tych krajach/regionach.

B Zaplanuj, jak dtugo bedziesz korzystaé z ochrony.

B Pomysdl, jak zamierzasz korzystac z uzyskanych praw wytacznych.

B Przygotuj plan zarzadzania ochrong wtasnosci intelektualne;j.

B Zréb kosztorys ochrony praw wtasnosci intelektualnej i uwzgled-
nij go w budzecie firmy.

( ) . . L. .
§ Zadbaj o zgtoszenia praw do ochrony we wtasciwym urzedzie pa-
6. tentowym lub stwérz odpowiednie regulaminy.
el
)
7 /c;q% Korzystaj z pomocy rzecznikéw patentowych i innych specjalistow!
R
)
8 @N Monitoruj dziatania konkurencji i zwalczaj naruszenia.
R S
2y
9 'n_@ Rozwijaj swéj biznes - doskonal technologie, produkty, ustugi.
° &

eg Wykorzystuj posiadane prawa wtasnosci intelektualnej i zarabiaj
10. ‘ na rozwiazaniach!



Publikacja bezptatna,
wspolfinansowana w ramach wspétpracy z EUIPO

ISBN 978-83-65470-69-0



	Spis treści

	I.	Prawa własności intelektualnej 
w przedsiębiorstwie
	1. Czym jest własność intelektualna?
	2. Z jakich praw własności intelektualnej 
może korzystać Twoja firma?
	Znaki towarowe
	Wzory przemysłowe
	Wynalazki i wzory użytkowe
	Topografie układów scalonych
	Oznaczenia geograficzne
	Prawa autorskie

	3. Dlaczego warto chronić własność intelektualną?

	II.	Jak efektywnie chronić i zarządzać prawami własności intelektualnej w Twojej firmie?
	1. Strategia biznesu a strategia ochrony
	Twój cel biznesowy
	Czy inwestujesz w rozwój własnych rozwiązań, 
czy wolisz korzystać z licencji?
	Co chcesz chronić i przy pomocy jakich praw?
	Gdzie chcesz chronić swoje produkty i usługi?
	Jak długo będziesz chciał korzystać z praw?
	Jaki budżet przeznaczysz na ochronę praw wyłącznych?
	Przykłady strategii

	2. Budowanie portfolio praw własności przemysłowej
	Korzystaj z baz patentowych
	Wykonaj badania znaków towarowych przed zgłoszeniem
	Dokonaj odpowiednich zgłoszeń
	Procedury i urzędy ds. własności intelektualnej
	Skorzystaj z pomocy profesjonalnego pełnomocnika
	Nie zapomnij wnosić opłat okresowych

	3. Zarządzanie własnością intelektualną w firmie
	Ureguluj relacje z pracownikami i współpracownikami 
oraz inwestorami
	Obracaj prawami wyłącznymi – kupuj, sprzedawaj, udzielaj licencji
	Używaj praw wyłącznych w swojej działalności
	Monitoruj działania konkurencji
	Ścigaj naruszycieli


	III.	Ochrona własności intelektualnej firmy w świecie technologii cyfrowych
	1. Strony www i domeny internetowe
	2. Wyszukiwarki internetowe
	3. Serwisy aukcyjne
	4. E-commerce
	5. Media społecznościowe
	6. Programy komputerowe
	7. Wynalazki wspomagane komputerowo 
(computer-implemented inventions)
	8. Sztuczna inteligencja (artificial intelligence)
	9. Ochrona baz danych
	10. Ochrona wizerunku

	IV.	Własność intelektualna w Twojej firmie – o czym pamiętać?

