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Szanowni Panstwo,

Niniejsza publikacja zostala przygotowana w ramach projektu edukacyjnego ,Wlasnos¢
intelektualna w Twojej szkole”, realizowanego przez Urzad Patentowy RP wspélnie z Fun-
dacjg JWP Pomyst | Patent | Zysk, Fundacja Nowoczesna Polska oraz Fundacjg Zaawan-
sowanych Technologii. Projekt, adresowany do nauczycieli i uczniéw szkét ponadpodsta-
wowych, ma za zadanie dostarczy¢ praktyczng wiedze na temat wlasnosci intelektualne;.
Zyjemy przeciez w jej $wiecie: opatentowane wynalazki, utwory bedace domeng prawa au-
torskiego, tajemnice przedsiebiorstw, znaki towarowe — to tylko niektoére przyklady dobr
niematerialnych. Warto zdoby¢ wiecej informacji na temat przedmiotéw wlasnosci inte-
lektualnej i sposobow ich ochrony, a takze dowiedzie¢ sie, jak czerpa¢ korzysci z wlasnej
tworczosci i legalnie korzysta¢ z cudzej.

Projekt zaktada przeszkolenie nauczycieli, ktdrzy nastepnie w swoich szkotach beda -
w dowolnej formie - realizowa¢ dzialania upowszechniajace tematyke wlasnosci intelektu-
alnej. Publikacja ta ma za zadanie dostarczy¢ podstawowe informacje w tym zakresie. Ma
takze stanowi¢ inspiracje zaréwno dla uczniéw, jak i ich opiekunéw do podjecia wysitku
w celu zdobycia nowych wiadomosci, a nastepnie w oparciu o uzyskang wiedze — przepro-
wadzenia ciekawych lekeji, konkurséw, dni wlasnosci intelektualnej.

O szczegolnych walorach merytorycznych publikacji zadecydowal nie tylko sam dobdr,
ale réwniez ogromna wiedza oraz do§wiadczenie partneréw projektu i jednoczesnie auto-
réw niniejszego opracowania. Znalazly sie w nim informacje dotyczace znaczenia wlasno-
$ci intelektualnej we wspolczesnym $wiecie, przedmiotéw wlasnosci przemystowej, prawa
autorskiego, a takze zarzadzania dobrami niematerialnymi. Publikacja odpowiada na py-
tanie - z jednej strony jak skutecznie chroni¢, z drugiej - jak legalnie korzysta¢ z réznego
rodzaju utworéw i rozwigzan stanowiacych wynik cudzej tworczosci.

Mamy nadzieje, ze projekt pozwoli w najlepszy sposob rozbudzi¢ zainteresowanie po-
wyzszg tematyka wérdd uczniéw szkol ponadpodstawowych. Od 2007 roku zagadnienia
wlasnosci intelektualnej obecne s3 w szkolnictwie wyzszym - ufamy, Ze nasza inicjatywa
bedzie przyczynkiem do wlaczenia ich takze w ramy systemu edukacji.

Czytelnikom pragniemy zyczy¢ przede wszystkim dobrej lektury i odwagi w rozpocze-
ciu przygody z wlasnoscig intelektualng. Partnerom projektu i zarazem autorom poszcze-
golnych rozdzialéw chcemy zlozy¢ serdeczne podzigkowania za wlozony wysilek i ogromny
wklad merytoryczny w powstanie publikacji.

Urzad Patentowy RP
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Ochrona wtasnosci przemystowej .’)

URZAD PATENTOWY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Gdy kupimy zegarek, bluze, dtugopis czy plecak, bez problemu jeste$my w stanie wska-
za¢ wlasciciela tych rzeczy i jednocze$nie skutecznie broni¢ swojej wlasnosci. Sytuacja kom-
plikuje si¢ w przypadku dobr intelektualnych. Patentu czy tez praw autorskich przeciez
nie wida¢, a mimo to obowigzujg, co w najwigkszym skrdcie oznacza, zZe nie mozna z nich
korzystac bez ograniczen — potrzebna jest zgoda wlasciciela.

W tym rozdziale dowiesz sig:
Co sklada si¢ na system wlasnosci intelektualne;j?

Jakie korzysci przynosi ochrona patentowa, znaku towarowego lub wzoru przemy-
stowego?

Ile kosztuje ochrona wlasnosci przemystowej i jak dlugo moze ona trwac?
W jaki sposéb chroni si¢ tajemnice przedsigbiorstwa?

Czym s3 wojny patentowe?

Zyjemy w $wiecie wlasnosci intelektualnej. Wiekszo$¢ nowoczesnych gospodarek opiera
swodj rozwdj na wiedzy. Kapital intelektualny stal si¢ wspolczesnie czynnikiem decyduja-
cym w znacznej mierze o uzyskaniu przewagi konkurencyjnej zaréwno przez panstwa, jak
i réznego rodzaju organizacje. Pod koniec lat 70. ubieglego wieku dobra niematerialne sta-
nowily zaledwie 5% wszystkich aktywdéw 500 firm o najwigkszej kapitalizacji, notowanych
na nowojorskiej gieldzie (indeks S&P 500). Dzi$ tendencja ta ulegla odwrdceniu - wsrod
zasobow przedsiebiorstw znajdujacych si¢ w czotéwce swiatowego biznesu az 80% to dobra
intelektualne.

Warto wigc pozna¢ system wlasnosci intelektualnej — z jednej strony by skutecznie chroni¢
wlasne rozwiazania, z drugiej za$ — nie narusza¢ praw innych. Moze bowiem okazac¢ sie, ze pro-
jekt, ktory probuje wdrozy¢, utwor, ktdry chee rozpowszechnié, nalezy juz do kogos innego.

Zasada praw wlasnosci intelektualnej jest nastepujgca: tworca w zamian za ujawnienie
istoty swojego rozwigzania uzyskuje monopol w zakresie np. jego wytwarzania, co ma ula-
twic osigganie przez niego okreslonych korzysci materialnych. Z kolei spoleczenstwo moze
korzysta¢ z objetej ochrong innowacji, ktorej dziatanie niewatpliwie generuje postep tech-
niczny i zaspokaja potrzeby spoteczne.

Wspolczesnie ochrona wlasnosci intelektualnej stata sie nie tylko czynnikiem rozwoju
organizacji, ale takze narzedziem stuzacym blokowaniu konkurencji. Wiele patentéw nigdy
nie zostanie skomercjalizowanych, a ich funkcja ograniczy si¢ do wspomnianej blokady
innych firm.

,Wojny patentowe” to popularne okreslenie na sytuacje, w ktérej firmy skupiaja sie na uniemoz-
liwianiu innym korzystania z opatentowanego rozwiazania.

Z kolei komercjalizacja patentéw polega na planowym i zorganizowanym wprowadzaniu na ry-
nek wynalazkéw.
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System wlasnosci intelektualnej jest bardzo rozlegly — obejmuje wlasno$¢ przemystowa
(wynalazki, wzory przemysltowe, znaki towarowe etc.), prawo autorskie i prawa pokrewne,
ale takze dobra osobiste, prawo do firmy, prawo do bazy danych, prawo do nowych odmian
roélin oraz tajemnice przedsiebiorstwa (know-how).

Bardzo czesto dochodzi do zjawiska kumulacji praw wytgcznych. W jednym produkcie odnalezé
bowiem mozna rozwiazania techniczne w postaci wynalazkéw chronionych patentami, ktérych
site rynkowa wzmacnia znany i ceniony wséréd konsumentéw znak towarowy, jak rowniez uzy-
teczno$¢ oraz estetyka produktu osiggane dzieki zastosowaniu nowoczesnego wzornictwa prze-
mystowego. Przyczynia sie to do zwiekszenia wartosci rynkowej produktu.

Prawa autorskie

Prawa wtasnosci .
i prawa pokrewne

przemystowej

Ochrona
wtasnosci
intelektualnej

. . - Ochrona débr osobistych
tajemnica

przedsiebiorcy

- Prawo do firmy
- Prawo do bazy danych
(know hOW) - Prawo do nowych odmian roslin

4
Przyktad:

Rozwiazania zawarte w nowoczesnym modelu telefonu komérkowego moga by¢ opatentowane
jako wynalazki. Wyglad gtéwnego ekranu mozna zarejestrowac jako wzér przemystowy, zas na-
zwa firmy, ktéra wyprodukowata telefon to nic innego jak znak towarowy. Odkrycie wszystkich
funkcji i umiejetnos$¢ szybkiej obstugi aparatu stanowi swoiste know-how jego uzytkownika, zas
dotaczona do telefonu instrukcja obstugi moze by¢ utworem objetym ochrong prawnoautorska.
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Urzad Patentowy RP, po-
wolany na mocy Dekretu Na-
czelnika Panstwa J6ézefa Pil-
sudskiego z dnia 13 grudnia
1918 r., zajmuje si¢ udzielaniem
ochrony na przedmioty wla-
sno$ci przemystowej. Meryto-
ryczne rozpatrywanie zgloszen
wynalazkéw, znakéw towaro-
wych, wzoréw przemystowych
itd. wymaga wykwalifikowanej
kadry oraz odpowiedniej infra-
struktury w postaci sprawnie
dzialajacych systeméw infor-

matycznych oraz systemu wsparcia klientéw Urzedu. Urzad Patentowy zatrudnia przede
wszystkim ekspertow oraz cztonkéw korpusu stuzby cywilne;.

Reasumujac, na wytwory ludzkiej kreatywnosci (przedmioty wlasnosci przemystowe;j)
urzedy patentowe udzielaja tzw. monopoli, stwierdzajacych wylaczne prawo korzystania
i wprowadzania rozwigzania na rynek.

Monopole te ograniczone s3 w czasie ze wzgledu na koniecznos$¢ zapobiezenia ich nega-
tywnym konsekwencjom. Zbyt dtuga ochrona réznego rodzaju innowacji, moglaby prowa-
dzi¢ do zahamowania postgpu technicznego. Systematyzacje powyzszych informacji przed-
stawia ponizsza tabela:

Przedmiot wtasnosci Nazwa monopolu . .
. Czas obowiazywania monopolu
przemystowe;j (prawa wytacznego)
Wynalazek Patent Maksymalnie 20 lat
Wzér uzytkowy Prawo ochronne Maksymalnie 10 lat

Maksymalnie 10 lat
Znak towarowy Prawo ochronne z mozliwoscia przedtuzania
o kolejne 10-letnie okresy

Wzér przemystowy Prawo z rejestracji Maksymalnie 25 lat

Warto pamietal, ze okres ochrony liczy sie od daty dokonania zgloszenia w urzedzie
patentowym. Przykladowo, jesli zainteresowany zglosit wynalazek 1 stycznia 2019 roku,
to bez wzgledu na dlugos¢ rozpatrywania tego zgloszenia przez eksperta, w przypadku po-
zytywnej decyzji o udzieleniu prawa, patent bedzie obowigzywal przez 20 lat, czyli ochro-
na zakonczy si¢ w styczniu 2039 roku. Wymaga to jednak wnoszenia okresowych oplat
za utrzymanie ochrony. Ich niewniesienie jest co do zasady réwnoznaczne z wygasnieciem
ochrony przed uplywem maksymalnego okresu przedstawionego w tabeli. Rozwigzanie
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trafia wtedy do domeny publicznej — kazdy moze z niego korzysta¢, ale nie ma mozliwosci
uzyskania na nie ochrony po raz drugi.

Wynalazki i wzory uzytkowe

Wynalazek to rozwigzanie o charakterze technicznym. Wiele rozwigzan nie moze by¢
zatem objetych ochrong patentowa ze wzgledu na brak charakteru technicznego. Przykta-
dowo nie da si¢ opatentowa¢ metody marketingowej — nowych form promocji produktu
w Internecie.

Zadne akty prawne nie zawierajg definicji wynalazku, za to precyzuja, co jest wymaga-
ne, aby wynalazek opatentowac (co okresla si¢ zdolnos$cia patentowa). Zdolnos$¢ patentowa
maja wynalazki, ktore charakteryzuje: nowo$¢, poziom wynalazczy oraz przemystows sto-
sowalnos$¢. Wynalazek uwaza si¢ za nowy, jesli przed zgloszeniem do urzedu patentowe-
go nie zostal ujawniony w innym zgloszeniu patentowym, literaturze technicznej, podczas
konferencji naukowej ani w zaden inny sposéb.

Ciekawg ilustracja nowoséci w §wiatowym stanie techniki jest historia dunskiego wy-
nalazcy Karla Kroyera, ktéry probowat opatentowa¢ metode wydobywania zatopionych
statkow poprzez wypelnianie ich plastikowymi kulkami z lekkiej pianki polisterynowe;j.
Sprawa dotyczyta zatopionego statku ,,Al Kuwait” z 1964 r., ktérego zatonigcie grozito ska-
zeniem wody pitnej w calym miescie. Gdy wynalazca probowal zastrzec swoje rozwigzanie
w holenderskim urzedzie patentowym, eksperci przeszukujac $wiatowy stan techniki, od-
nalezli stary numer mlodziezowego magazynu ,,Kaczor Donald” z 1949 r., w ktérym zapre-
zentowane zostalo identyczne rozwigzanie problemu wydobycia zatopionego statku. Tym
samym uniemozliwito to wynalazcy uzyskanie patentu.

Do czasu dokonania zgtoszenia w urzedzie patentowym nie mozna ujawniac istoty wynalazku.
W przeciwnym wypadku rozwigzanie utraci walor nowosci i nie uzyska ochrony. Nie ma znacze-
nia, kto (np. sam zgtaszajacy), gdzie (np. w Australii), ani w jaki sposéb (np. poprzez oferowanie
do sprzedazy, w artykule naukowym) dokonat wczesniejszego ujawnienia wynalazku.

Poziom wynalazczy oznacza, ze wynalazek nie wynika w sposdb oczywisty z wczesniej-
szych rozwigzan. W duzym uproszczeniu — wynalazek powinien zaskakiwa¢ nawet kogos,
kto ma calg dostepna wiedz¢ i umiejestnosci projektowania. Przyktadowo, jezeli potaczymy
silnik elektryczny z tradycyjnym rowerem, to takie rozwiazanie nie bedzie mialo poziomu
wynalazczego. Podobnie, gdy wyposazymy ekspres do kawy w technologie bluetooth, po-
wstate wowczas urzadzenie nie bedzie jeszcze wynalazkiem.

W polskim systemie funkcjonuje poza wynalazkiem jeszcze jeden rodzaj rozwigzania
technicznego, tj. wzor uzytkowy, zwany potocznie ,malym wynalazkiem”. Wzér uzytkowy
musi by¢ rozwigzaniem nowym i uzytecznym, nie musi jednak posiada¢ poziomu wyna-
lazczego. W praktyce bardzo czgsto powstaje z kilku znanych i oczywistych elementow,
ktérych potaczenie daje nieoczywisty efekt. Okres ochrony wzoru uzytkowego wynosi 10
lat. W wielu systemach patentowych mozliwe jest jedynie dokonanie zgloszenia wynalazku.

Wynalazek nadaje si¢ do przemyslowego stosowania, jezeli mozna go wytworzy¢ lub
uzy¢ w dowolnej dziedzinie przemystu. Prawo réwniez wymaga, aby dokumentacja ztozo-
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na w urzedzie patentowym pozwalata na odtworzenie wynalazku. Przykladowo, co jakis
czas pojawiajg si¢ proby opatentowania perpetuum mobile, tj. teoretycznej maszyny, kto-
ra do swojego funkcjonowania nie wymagataby Zrédla energii lub wytwarzalaby wigcej
mocy niz sama pobierala z otoczenia. Jest to jednoznacznie sprzeczne z zasadami nauki (np.
zasadg zachowania energii oraz pierwszg lub druga zasada termodynamiki w zaleznosci
od wersji maszyny) i dotychczas nikomu nie udato si¢ udowodni¢ realnej mozliwosci funk-
cjonowania takiego urzadzenia.

Do czasu dokonania zgtoszenia w urzedzie patentowym nie mozna ujawniac istoty wynalazku.
W przeciwnym wypadku, rozwigzanie utraci walor nowosci i nie uzyska ochrony.

Na polskim rynku dziata wiele firm, ktére przewage konkurencyjng uzyskuja dzieki umiejetnemu
wykorzystaniu systemu wtasnosci przemystowej. Zespét prof. Jacka Jemielitego (Uniwersytet
Warszawski) odkryt uniwersalne koficowki czasteczek mRNA (tzw. Kap 5'). Kap 5’ ma zastoso-
wanie w leczeniu choréb nowotworowych i genetycznych. W latach 2007-2008 UW wysta-
pit o ochrone wynalazku w Polsce i za granica, a w 2010 roku UW podpisat umowe licencyjna
z BioNTech. W latach 2015-2016 BioNTech udzielit sublicencji za kwote ponad 600 min do-
laréw. Z kolei w 1991 roku w Nowym Saczu dziata firma FAKRO, specjalizujaca sie w oknach
dachowych. Przez ten okres przedsiebiorstwo konsekwentnie rozwija swoje portfolio patento-
we. Obecnie FAKRO posiada ponad 160 zgtoszen wynalazkéw i wzoréw uzytkowych, w tym 55
patentéw europejskich. Obecnie firma jest Swiatowym wiceliderem w swojej branzy.

Patent udzielany jest w konkretnym kraju, co oznacza, ze w innych krajach wynalazek
moze by¢ swobodnie wykorzystywany przez kazdego. Istnieja jednak specjalistyczne pro-
cedury pozwalajace latwiej uzyska¢ wigksza liczbe patentéw w réznych krajach. Przykta-
dowe koszty takich procedur w poréwnaniu do kosztéw UPRP prezentuje ponizsza tabela.
EPO oznacza Europejski Urzad Patentowy (procedura w regionie). WIPO to Swiatowa Or-
ganizacja Wlasnosci Intelektualnej (wymiar miedzynarodowy), VPI, czyli Wyszehradzki
Instytut Patentowy — organizacja miedzyrzadowa do spraw wspdtpracy patentowe;.

3165+ EUR + koszty

Badanie i publikacja 140+ EUR 4560+ EUR e e

Optaty roczne .

zautrzymaniew mocy  40-365EUR  155-1560 EUR VLY DLt
urzedach

(rosna w czasie)

Stan na 01. 09. 2019 .
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A moze know-how?

Gdyby aptekarz z Atlanty w Stanach Zjednoczonych - twoérca receptury Coca-Co-
li, zdecydowatl si¢ pod koniec XIX wieku na jej opatentowanie — dwadziescia lat pdzniej
wszyscy zainteresowani mogliby bez problemu jg produkowac i sprzedawa¢. Monopol,
jakim dysponuje wlasciciel praw wylacznych, rekompensowany jest pozostalej czesci
spofeczenstwa — ograniczeniem czasowym i konieczno$cig ujawnienia istoty rozwiazania.
Wobec tego, niektdérzy swiadomie decyduja si¢ nie zgtasza¢ do ochrony swoich innowacji,
ale zachowac je w tajemnicy. Nazywa sie to ochrong “know-how” lub tajemnicy przedsie-
biorstwa. Takie podejscie wymaga mniej formalnosci i pozwala na bezterminowsa ochrone
rozwigzania. Ochrona ta wynika jednak wtedy przede wszystkim z samego faktu poufno-
$ci, a nie z prawa. W przypadku ujawnienia/wycieku poufnych informacji dane rozwigza-
nie automatycznie przechodzi do domeny publicznej, w ktdrej kazdy moze z niego legalnie
korzysta¢. Dylemat: patent czy know-how bywa czesto trudny do rozstrzygniecia i zalezy
tak naprawde od indywidualnego przypadku i towarzyszacych mu okolicznosci.

Wzory przemystowe i znaki towarowe

Jesli firma opatentuje juz swoje innowacyjne rozwigzanie — trzeba pomysle¢ o warstwie
marketingowej. C6z bowiem z tego, ze rozwigzanie rewolucyjne technicznie, swoja estety-
ka, ksztattem, kolorystyka — bedzie zniechecalo klienta do zakupu. Osiggniecie korzystnego
efektu wizualnego mozliwe jest dzigki zastosowaniu odpowiedniego wzornictwa. Polskie
prawo pozostawia indywidualnemu uzytkownikowi wybdr sposobu ochrony: mozliwe jest
zgloszenie wzoru przemystowego do urzedu patentowego w celu uzyskania prawa z reje-
stracji oraz ochrona wzoru na podstawie przepiséw prawa autorskiego. Interesujacy design
moze przyczynic si¢ do znacznego podniesienia wartosci przedmiotu oraz zacheci¢ do jego
zakupu wigkszg liczbe klientéw. Wzornictwo stosowane jest nie tylko w produktach przed-
siebiorstwa, moze by¢ takze waznym elementem aranzacji jego siedziby czy tez przejawia¢
sie w formie projektu strony internetowej firmy.

Zastosowanie odpowiedniego wzornictwa zdecydowanie podnosi warto$¢ przedmiotu.
Nawet rozwigzanie rewolucyjne technicznie potrzebuje ksztattu i kolorystyki, ktére zacheca
potencjalnych klientéw do zakupu. Przyktadem jest fortepian w ksztalcie wieloryba zapro-
jektowany przez polskiego designera Roberta Majkuta. Przedmiotami wzornictwa moga
by¢ takze przedmioty codziennego uzytku, np. dtugopis o charakterystycznym ksztalcie
czy tez kubek z fantazyjnym ornamentem. O wzorach przemyslowych moéwi si¢ bardzo
czesto jako o rozwigzaniach Iaczacych estetyke z funkcjonalnoscia. Na gruncie prawa wta-
snoéci przemystowej podlegaja one osobnej ochronie. Ochrona wzoru przemystowego trwa
25 lat od daty jego rejestracji w urzedzie patentowym. Wzér przemystowy dotyczy zawsze
zewnetrznej warstwy produktu, np. jego ksztaltu.

Znaki towarowe to jeszcze jeden osobny przedmiot ochrony prawnej. Znakiem towaro-
wym moze by¢ kazde oznaczenie umozliwiajace odrdznienie towardw i/lub ustug jedne-
go przedsigbiorcy od towaréw i/lub ustug innego przedsiebiorcy. Zglaszajac znak, trzeba
go ponadto tak przedstawi¢, aby byto mozna jednoznacznie ustali¢, co jest tym znakiem.
Jeszcze do niedawna znakami mogly by¢ w zwiazku z tym tylko okreslone wyrazenia lub
grafiki. Obecne przepisy znosza ten wymog, co otwiera mozliwo$¢ rejestracji np. znakow
towarowych zapachowych.



Wzory przemystowe i znaki towarowe

Znaki towarowe stuzg przede wszystkim przedsiebiorcy
do wyrdznienia jego oferty na tle konkurencji. Poza tym, konsu-
ment, nabywajac produkt opatrzony znanym mu znakiem towa-
rowym, otrzymuje gwarancje nie tylko co do jego pochodzenia,
ale tez posrednio co do jakosci i szczegélnych waloréw produk-
tu. Znajac znak swojego ulubionego producenta czekolady, ku-
pujacy nie musi sprawdzac kraju jej pochodzenia oraz sktadu ani
zastanawia¢ sie nad jej smakiem — moze by¢ pewny wszystkich
jego zalet, gdyz opiera si¢ na zaufaniu wypracowanym przez pro-
ducenta danej marki.

Najczgsciej spotyka sie znaki towarowe slowno-graficzne
(PKN Orlen, E. Wedel, PKO BP albo 4F). Na $wiecie zarejestro-
wane s3 takze niezwykle rzadkie znaki towarowe dzwiekowe,
czego ilustracja moze by¢ charakterystyczny ryk lwa rozpoczy-
najacy filmy produkowane przez wytwdrni¢ Metro-Goldwyn-

-Mayer. W ostatnim czasie, w wyniku zmian prawnych, mozliwe
jest takze uzyskanie ochrony na znaki towarowe multimedialne,
hologramy, a nawet znaki zapachowe.

Ochrona znaku towarowego trwa 10 lat i moze by¢, jako jedy- ar
nego wsérdd przedmiotéw wlasnosci przemystowej, przedtuzana
w nieskonczono$¢. Wynika to z faktu, iz wiele powszechnie zna-
nych znakéw towarowych przezywa pokolenia. V.=

O ogromnym znaczeniu znakéw towarowych w dziatalnosci
i obrocie gospodarczym $wiadczg chociazby coroczne rankingi
warto$ci marek, prowadzone przez firme Interbrand. Wedtug danych za kilka ostatnich lat
w $wiatowe]j czoléwce znajduja si¢ Coca-Cola, IBM, Microsoft i Google. Warto$¢ znaku to-
warowego Coca-Coli wynosi rokrocznie ponad 60 mld $, co, jak si¢ szacuje, stanowi % war-
tosci calego przedsiebiorstwa! Jesli do tego dodamy wyniki badan polskich osrodkéw opinii
publicznej, ktére wyraznie pokazuja, iz drugim kryterium (zaraz po cenie), jakim kieruja si¢
Polacy przy wyborze danego produktu, jest jego marka - rola znaku towarowego w funkcjo-
nowaniu firmy wydaje si¢ nie do przecenienia.

Znak towarowy nie musi by¢ jedynie elementem strategii wobec konkurencji. Popular-
ne w ostatnich latach zjawisko co-brandingu zaklada zwigckszenie wartosci oferowanych
dla konsumenta produktéw i ustug poprzez wspdtprace wiascicieli roznych marek. To, jak
okreslajg niektorzy, biznesowe matzenstwo faktycznie przynosi zyski, czego dowodem jest
chociazby sprzedaz w sieci baréw szybkiej obstugi McDonald’s - kawy Jacobs czy napojow
koncernu Coca-Cola.

Prawo ochronne na znak towarowy czy tez prawo z rejestracji na wzor przemystowy
dotycza zewnetrznej warstwy produktu, nie chronig natomiast zawartych w nim rozwia-
zan technicznych. Przykladowo znak towarowy Nivea, nakladany na kosmetyki tej firmy,
to opakowanie produktu i charakterystyczne, pisane biatymi literami logo. Prawo ochron-
ne nie dotyczy juz sposobu wytwarzania, czy skladu chemicznego tych kosmetykéw. Roz-
wigzania techniczne - jak to juz zostalo wspomniane — moga by¢ chronione jako wynalazki
i wzory uzytkowe, na ktére odpowiednio udziela si¢ patentéw i praw ochronnych.

Autorzy: dr Piotr Zakrzewski, Marek Gozdera, Urzad Patentowy RP



Ochrona wtasnosci przemystowej - test

1. Naiile lat udzielany jest patent?
a. 20 lat
b. 25 lat
c. 151at

2. Ochrone tego przedmiotu wtasnosci przemystowej mozna przedtuzyc:
a. Wzér przemystowy
b. Wzér uzytkowy
c. Znak towarowy

3. Decyzje o powotaniu Urzedu Patentowego RP podjat:
a. lgnacy Moscicki
b. Lech Watesa
c. Jozef Pitsudski

4. Jak dtugo trwa ochrona znaku towarowego?
a. 70 lat z mozliwosciag przedtuzenia
b. 10 lat z mozliwoscia przedtuzenia
c. 25 lat z mozliwoscig przedtuzenia

5. Prezydentem i wynalazcg, chemikiem w |l RP by#:
a. lgnacy Moscicki
b. Stanistaw Wojciechowski
c. Wincenty Witos

6. Lampe naftowg wynalazt:
a. lgnacy tukasiewicz
b. Olgierd tukasiewicz
c. Karol tukasiewicz

7. W ustawie prawo wtasnosci przemystowej nie ma mozliwosci ochrony:
a. Topografii uktadow scalonych
b. Oznaczenh geograficznych
c. Know-how

8. Oryginalny design produktu mozna chronié przy pomocy:
a. Patentu
b. Wzoru uzytkowego
c. Wzoru przemystowego



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Wskaz zdanie prawdziwe:

a. Koszty ochrony wtasnosci przemystowej wynikaja jedynie z czasu obowigzy-
wania, a nie z zakresu terytorialnego

b. Koszty ochrony wtasnosci przemystowej wynikajg jedynie z zakresu teryto-
rialnego, a nie z czasu obowigzywania

c. Na koszt ochrony wtasnosci przemystowej wptywajg zaréwno czas obowia-
zywania, jak i zakres terytorialny

Wskaz zdanie fatszywe:

a. Wzér uzytkowy to rozwigzanie nowe i uzyteczne, ktére nie musi posiadac
poziomu wynalazczego

b. Poziom wynalazczy oznacza, ze dane rozwigzanie nie jest oczywiste dla
znawcy danej dziedziny techniki

c. Prawa wtasnosci intelektualnej nie chronig nowych odmian roélin

Na definicje wynalazku nie sktada sie:
a. Nowos$¢ w skali Swiatowej

b. Przemystowa stosowalnos¢

c. Indywidualny charakter

Wskaz zdanie prawdziwe:

a. Prawo wtasnosci intelektualnej chroni tylko tworcze pomysty

b. Prawo wtasnosci intelektualnej chroni tylko oryginalne i indywidualne po-
mysty

c. Prawo wtasnosci intelektualnej nie chroni pomystéw, tylko ich konkretna,
zmaterializowang forme

Instytucjg regionalnej lub miedzynarodowej ochrony wtasnosci przemystowej
nie jest:

a. EPO - Europejski Urzad Patentowy

b. WIPO - Swiatowa Organizacja Wtasnosci intelektualnej

c. CEEPI - Srodkowoeuropejski Instytut Patentowy

,Maty wynalazek” to potoczna nazwa:
a. Wzoru przemystowego

b. Wzoru uzytkowego

c. Wzoru technicznego

Udzielaniem ochrony na przedmioty wtasnosci przemystowej zajmuije sie:
a. Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej

b. Sad Okregowy w Warszawie

c. Urzad Patentowy RP



Podstawy prawa autorskiego

FUNDACUJA

Podstawy prawa autorskiego nowoczesna

Polska

Prawo autorskie to zbiér zasad dotyczacych publikowania. W tym rozdziale dowiemy
sie, ze:
mozemy swobodnie inspirowac sie cudzg twdrczoscia, czyli czerpac z niej pomysty;
kopiowanie i modyfikowanie cudzych utworéw wymaga uzyskania zgody ich tworcow;

odpowiednio stare utwory i materialy urzedowe moga by¢ wykorzystywane bez spe-
cjalnych ograniczen;

bez zgody tworcy mozna tez korzysta¢ z cudzych wspoélczesnych utworéw w takich sy-
tuacjach jak kopiowanie na uzytek wlasny i znajomych, cytowanie czy parodiowanie;

tam, gdzie potrzebna jest zgoda na skorzystanie z utworu, nalezy zawrze¢ z twoérca
lub wydawcg umowe przenoszacg prawa lub licencje;

publikujac wlasny utwor nalezy uwaznie przeczyta¢ umowe, ktéra podsuwa nam wy-
dawca, lub regulamin serwisu internetowego;

w internecie licencje czesto kryja sie¢ w oznaczeniach utworéw lub postanowieniach
regulaminéw serwisow;

wolne licencje pozwalaja nieodplatnie korzystac z cudzej twoérczosci w bardzo szero-
kim zakresie oraz ulatwiajg dzielenie si¢ wlasng tworczoscia;

w internecie mozemy znalez¢ wiele Zrédet wolnych zasobéw oraz spotecznosci, z kto-
rymi mozemy wspolpracowac przy ich tworzeniu.

Jak korzystac z cudzej tworczosci?

Uruchomienie wlasnego kanalu wideo w internecie, nagranie rozgrywki z gry kompu-
terowej, zrobienie mema, wrzucenie opowiadania na forum fanéw naszej ulubionej ksiazki,
zmiksowanie kawatka muzyki - to wszystko jest dziecinnie proste, a granica mozliwosci
jest tylko nasza wyobraznia. Publikowanie to jednoczes$nie czynnos¢ niezwykle istotna
z punktu widzenia prawa autorskiego.

Prawo autorskie to zbior zasad dotyczacych tworczosci.

Utwory i ich granice

Naturalnym odruchem kazdego tworcy jest obserwacja, co i jak tworzg inni. Czerpie-
my z tego inspiracje do wlasnej pracy, a prawo autorskie wyraznie na to pozwala. Nikogo
nie trzeba pytac¢ o zgode na publikacje wlasnych prac powstatych przez zaczerpnigcie idei
i zasad z otaczajacych nas zasobow kultury, sztuki, nauki, technologii itp.

Prawo autorskie nie chroni pomystéw. Realizacja okreslonych pomystéw w formie wynalazku
moze by¢ chroniona np. patentem lub zakazami nieuczciwej konkurencji (np. podszywanie sie
pod cudza witryne internetowa). Pamietajmy jednak, ze dozwolone korzystanie z cudzych pomy-
stéw nigdy nie oznacza zezwolenia na przypisywanie sobie ich autorstwa.



Jak korzystac z cudzej tworczosci?

Inspiracjg nie jest zapozyczanie konkretnych, twérczych sposobow wyrazenia pomy-
stow. Prawo autorskie $cisle reguluje zasady takiego zapozyczania. Odréznienie pomysiu
od sposobu jego wyrazenia to jedno z najwigkszych wyzwan przy korzystaniu z cudzej
tworczosci.

Przyktad:

Granica pomiedzy pomystem a sposobem jego wyrazenia jest trudna do uchwycenia. Przyktadem
niechronionego pomystu jest motyw literacki. W serii o WiedZminie Andrzej Sapkowski wykorzy-
stat znany motyw z ludowych przekazéw o strzydze oraz zrecznie wykorzystat elementy basni
o krélewnie Sniezce. Jest tam tez wiele zapozyczen z Jasia i Matgosi, Kopciuszka czy Matej Syrenki.

Polaczenie pomystu z jego tworczym sposobem wyrazenia przez konkretng osobe po-
woduje powstanie utworu: tekstu, grafiki, filmu, muzyki, czy dowolnej innej formy wyrazu.
Wystarcza do tego tylko wklad indywidualnej tworczosci.

W Polsce nie ma instytucji zajmujacej si¢ rejestracjg utwordw i przyznawaniem praw au-
torskich. Ich ochrona powstaje zatem w sposéb nieformalny, po spelnieniu kilku warunkéw:

rezultat pracy czlowieka (tworcy),
tworczy i indywidualny charakter dzieta,

stworzenie mozliwosci zapoznania si¢ z utworem przez osobe inng niz jego tworca.

Utworami sg nie tylko dzieta o wartosci artystycznej lub naukowej. Moze nimi by¢ tak naprawde
wszystko, co nosi jakiekolwiek indywidualne pietno cztowieka i to niezaleznie od jego jakosci
i przeznaczenia, zdolnosci twércy, ani jakichkolwiek innych czynnikéw.

Na ksigzkach, ptytach z filmami itp. czesto widnieje oznaczenie ze znaczkiem ©, data, nazwa
wydawcy lub nazwiskiem autora oraz hastem ,Wszelkie prawa zastrzezone”. To tzw. ,noty co-
pyright” informujace o dacie publikacji i osobie, ktérej przystuguja autorskie prawa majatkowe.
Ale utwory bez takich oznaczen réwniez podlegaja prawu autorskiemu. Brak takiej informacji
nie oznacza jeszcze, ze nie trzeba stosowac sie do jego zasad.

Osoba (a nie korporacja, zwierze czy program komputerowy), ktéra wniosta do utworu
swoj wkiad indywidualnej twdrczosci, jest jego autorem (tworca).



Podstawy prawa autorskiego

Prawa autorskie

Jezeli méwimy, ze tworcy przystuguja do utworu prawa autorskie, to mamy na mysli,
ze wszyscy inni potrzebuja jego lub jej zgody na korzystanie z tego utworu (prawa autorskie
to prawa wylaczne).

Na prawa autorskie skiadaja si¢ prawa majatkowe i prawa osobiste. Podstawowe rozni-
ce pomiedzy nimi prezentuje ponizsza tabelka.

Autorskie prawa majatkowe Autorskie prawa osobiste
e zakaz kopiowania i rozpowszechniania ® zakaz przypisywania sobie autorstwa
utworu bez zgody twoércy; cudzego utworu i wprowadzania w btad
® prawo twaorcy do uzyskiwania co do autorstwa;
wynagrodzenia za korzystanie z utworu e jezeli tworca postuguje sie

pseudonimem, to nalezy to uszanowad;
o tylko twdrca ma prawo zdecydowac,
czy w ogdle chce swadj utwoér
opublikowag;
e trzeba zapytac tworce, czy sposéb
prezentacji jego utworu odpowiada jego
zamierzeniom

S3 ograniczone w czasie Nigdy nie wygasaja

Przechodza na spadkobiercéw i moga S3 zawsze powigzane z osobg autora,
zostac przeniesione na inne osoby nie mozna ich przenie$¢ (nie mozna sie np.
(po przejsciu praw to nabywce, a nie autora umowicé, ze ktos inny bedzie uznawany
trzeba pytac o zgode na korzystanie za autora Twojego utworu)

Z utworu)

Opracowanie to tworcza modyfikacja istniejacego wczesniej cudzego utworu. Jest ono
osobnym utworem, do ktérego prawa przystuguja jego autorowi. Jednak jezeli oryginalny
utwor podlega jeszcze prawu autorskiemu, to do korzystania z opracowania potrzebna jest
dodatkowo zgoda tworcy oryginatu (dlatego opracowania nazywa si¢ takze ,utworami za-
leznymi”). Przykladami opracowan sg streszczenia i ttumaczenia, ale tez niektére remiksy
i kolaze.

Istnieje bardzo duzo réznic pomiedzy prawem wtasnosci dotyczacym rzeczy a prawem autorskim
dotyczacym utwordw, cho¢ oba rodzaje praw to prawa wytaczne. Jednoczes$nie za naruszanie
praw autorskich grozi odpowiedzialno$¢ prawna w postaci sankcji cywilnych i karnych. Moze by¢
to np. zasadzenie odszkodowania przez sad lub zablokowanie konta w ramach prywatnych pro-
cedur portali internetowych. Korzystanie z domeny publicznej, z utworéw na wolnych licencjach
lub w granicach dozwolonego uzytku nie prowadzi do naruszen praw autorskich.



Jak korzysta¢ z cudzej twérczosci?

Licencje

Licencja to prawnicze okreslenie na zgode na wykorzystanie utworu. Licencje s3 umo-
wami. W internecie mozna znalez¢ wiele utwordw z gotowa zgoda (licencja) na ich dalsze
wykorzystanie. Takie licencje kryja si¢ w oznaczeniach utworéw lub regulaminach serwi-
séw. Rdznice miedzy licencjami pokazuje ponizsza tabelka.

Licencje wtasnosciowe Licencje wolne

S3 nieodptatne, wiec z utworéw mozemy
korzystac za darmo

® Zazwyczaj trzeba za nie zaptacic¢

® Bywaja nieodptatne, lecz tylko
do waskiego zastosowania (np. tylko
do uzytku niekomercyjnego, tylko przez
30 dni, tylko do ograniczonej liczby
egzemplarzy itd.)

Scisle okreslony zakres dozwolonego e Mamy swobode wykorzystania utworu
wykorzystania (np. do druku, do internetu w dowolnym celu, nawet komercyjnym,
w serwisie do 1000 uzytkownikéw itd.) w oryginale lub opracowaniu
o Niekiedy moga wymagac udostepnienia
naszych modyfikacji utworu na takiej
samej, wolnej licencji (taki zakaz
zawtaszczania wolnego utworu
nazywany jest copyleft lub share alike)

Przyktady:

e serwisy “stockowe” fotografii takie jak
ShutterStock, Pixabay czy SCX.HU

® oprogramowanie w wersji ,Trial”

Przyktady:

o Wikipedia i zasoby Wikimedia Commons

® Open Source Software: systemy
operacyjne z rodziny Linux,

oprogramowanie biurowe Libre Office
e Mapy OpenStreetMap.org

W wielu serwisach takich jak np. flickr

czy SoundCloud istnieje mozliwo$¢
filtrowania zasobéw po wolnych licencjach
w wyszukiwarce serwisu.

Wolne licencje s3 ustandaryzowane. Oznaczenie utworu taka licencja sprowadza sie
do podania jej skrotowej nazwy lub ikonki wraz z linkiem do jej pelnego tekstu. Jedne
z najbardziej popularnych wolnych licencji wykorzystywanych do udostepniania grafik,
fotografii, filméw, muzyki i ksigzek to dwie licencje Creative Commons (http://creative-
COMMONSs.org):

CC BY: wolno swobodnie wykorzystywac i rozpowszechnia¢ utwoér w postaci ory-
ginalnej lub zmodyfikowanej, nawet komercyjnie, zachowujac informacje o autorze,
zrddle oraz samej licencji (klauzula uznania autorstwa);

CC BY SA: w poréwnaniu do CC BY ta licencja zawiera dodatkowy punkt — obowia-
zek udostepniania wlasnych opracowan licencjonowanego utworu na takiej samej
licenciji (klauzula ,,share alike”).


http://creativecommons.org/
http://creativecommons.org/
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Wsréd licencji Creative Commons znajdujg sie takze licencje, ktére nie sg wolne, gdyz zakazuja
korzystania komercyjnego lub modyfikacji utworu. Dlatego, poszukujac w internecie grafik, mu-
zyki czy fotografii do swobodnego wykorzystania nalezy zawsze zwrdci¢ uwage, na jakiej kon-
kretnie licencji zostaty one udostepnione.

Nawet najbardziej liberalna licencja nie pozbawia autoréw praw osobistych. Nadal
nie mozna przypisywac sobie autorstwa ich utworéw ani np. sugerowac, ze popieraja oni
nasze cele, wprowadzone przez nas zmiany itd.

Zgoda na wykorzystanie cudzego utworu nie jest potrzebna tylko w dwoch wypadkach:
1. utwor nalezy do domeny publicznej,
2. utwor jest wykorzystywany w ramach dozwolonego uzytku.

Ponizej szczegélowo omawiamy te dwie sytuacje.

Domena publiczna

Domena publiczna to utwory, ktérych nie obejmujg ograniczenia wynikajace z majat-
kowych praw autorskich. Mozna je swobodnie wykorzystywa¢ (nawet komercyjnie) oraz
czerpa¢ z nich do wlasnej twdrczosci bez koniecznosci zastanawiania si¢, gdzie lezy granica
miedzy pomystem a sposobem jego wyrazenia. Nalezg tu utwory, ktore:

1. nigdy nie byty chronione prawem autorskim;

2. zostaly wyraznie wylaczone spod ochrony (np. materialy urzedowe);

3. przeszly do domeny publicznej na skutek uptywu czasu (wygasanie praw).

Ponizej kolejno omawiamy te przypadki.

Utwory nigdy nie chronione

W Polsce pierwsze przepisy o prawie autorskim byty wprowadzane przez zaborcéw w XIX w.,
choc juz w XVI w. drukowane ksigzki opatrywane byty informacjami o krélewskich przywilejach
dla drukarza zakazujacym np. ,ksiegi na wtére drukowaé bez dotozenia autora” (notka na egzem-
plarzu Psalméw w przektadzie Jana Kochanowskiego). Jan Kochanowski to jednoczesnie jeden
z pierwszych twércéw uzywajacych wolnej licencji - w pierwszych stowach swoich Piesni napisat
on:

Nikomu, albo raczej wszytkim, swoje ksiegi

Daje. By kto nie mniemat (strach to bowiem tegi),

Ze za to trzeba co da¢. Wszyscy darmo miejcie.

O drukarza nie méwie, z tym sie zrozumiejcie.

Cala tworczo$¢ powstata w danym kraju zanim przyjeto w nim pierwszg ustawe o pra-
wie autorskim nie jest i nigdy nie byla tym prawem chroniona.

Nigdy nie byty chronione takze takie utwory, ktére powstaty co prawda pod rzagdami jakiego$
prawa autorskiego, ale nie spetnity stawianych wtedy formalnosci. Np. w Polsce do 1994 r. fo-
tografie byty chronione tylko wtedy, gdy umieszczono na odbitkach wyrazne zastrzezenie praw.



Jak korzystac z cudzej tworczosci?

Materiaty urzedowe itp.

Jest kilka rodzajow utwordw, do ktérych nikt nie moze rosci¢ sobie wylacznosci, nieza-
leznie od tego, kiedy powstaly oraz od wniesionego w nie wkladu twdrczosci. Sg to na przy-
klad ustawy, orzeczenia i inne materialy urzedowe.

Wizyta w panstwowych archiwach moze by¢ dobrym pomystem na poszukiwanie inspiracji
i gotowych materiatéw, jezeli pracujemy nad powiescia historyczng lub gra. Wielu scenariuszy
moga dostarczyc na przyktad stare akta prokuratorskie i sgdowe, a urzedowe mapy moga pomaoc
w projektowaniu gier strategicznych.

Przyktad:

Do klasyki pomystowosci w omijaniu cenzury i inteligentnej krytyki wtadzy przeszto artystycz-
ne wykonanie ,Dekretu o wprowadzeniu stanu wojennego” kabaretu Piwnica Pod Baranami.
Artysci opracowali i twoérczo zinterpretowali tekst oficjalnego dokumentu, formutujac wtasne
przestanie stowami rezimu.

Wygasanie praw

Wygasanie dotyczy autorskich praw majatkowych. Autorskie prawa osobiste obowigzuja
zawsze. Oznacza to, ze po wygasnieciu praw mozemy utwdr swobodnie kopiowa¢ i rozpo-
wszechniad, ale nigdy nie bedziemy mogli np. przypisac sobie jego autorstwa.

Podejmujac decyzje o ustaleniu terminu wygasania praw, ustawodawca musi wywazy¢ pomiedzy:

1. utatwieniem twoércy znalezienia wydawcy (nabywanie praw wytgcznych od twércéw pozwala
im inwestowad w dzieta, do ktérych nie beda mieli konkurenciji);

2. maksymalizowaniem spotecznych korzysci ze swobodnego wykorzystywania utworéw przez
wszystkich, dla dalszego rozwoju kultury.

Autorskie prawa majatkowe wygasaja po uplywie 70 lat od $mierci tworcy. Jezeli utwor
zostal stworzony przez kilka osob, termin ten liczymy od daty $mierci tej z nich, ktéra
zmarla najpozniej. Szczegdlne zasady dotycza filméw — w ich przypadku nalezy policzy¢
70 lat od $mierci najpdzniej zmarlej osoby sposrdéd nastepujacego grona: gtéwnego rezyse-
ra, autora scenariusza, autora dialogéw, kompozytora muzyki skomponowanej do filmu.
Z kolei w przypadku utworéw, ktorych twércy nie sg znani, termin ten liczymy od daty
rozpowszechnienia (ukazania sie publicznie).

Woygasniecie ochrony opracowania utworu z domeny publicznej liczymy od daty $mierci jego
tworcy, a nie Smierci autora oryginatu.

Przyktad: Bajki Disneya, jak np. Krélewna Sniezka, Kopciuszek lub Herkules to wspétczesne odsto-
ny tradycyjnych basni i mitéw z domeny publicznej. Te ekranizacje miaty swoich wtasnych twor-
cOw scenariuszy, rezyserow, rysownikéw itd. Osoby te jeszcze zyja, a jezeli nie, to od ich $mierci
nie uptyneto jeszcze 70 lat. Cho¢ zatem kazdy moze zrobic¢ wtasng ekranizacje tych basni i mitow,
to juz korzystanie z twdrczej warstwy ich disneyowskiej interpretacji bedzie wymagato zgody
koncernu.



Podstawy prawa autorskiego

Dozwolony uzytek

W ustawie o prawie autorskim jest caly rozdziat o sytuacjach, gdy mozna korzysta¢
z utworo6w, ktdre nie przeszly jeszcze do domeny publicznej. Przyklady dozwolonego uzyt-
ku to:

1. uzytek osobisty,

2. cytowanie i parodiowanie,

3. uzytek edukacyjny.

Uzytek osobisty

Kazdy moze skopiowac cudzy utwor na wlasne potrzeby oraz podzieli¢ si¢ nim ze znajo-
mymi i rodzing. Do$¢ trudno jest ustali¢ dokladne granice tej swobody.
Warto pamietac o nastepujacych kwestiach:

Trzeba uwaznie sprawdza¢ ustawienia réznego rodzaju aplikacji (np. torrentéw)
i serwisow (statusy ,,prywatny/publiczny”) - czy nie rozpowszechniaja one plikow
z cudzymi utworami poza kregiem naszych bliskich i znajomych.

Wazne jest, czy rozpowszechniany przez nas utwor pochodzi z legalnego zrédla (taka
interpretacje wskazal swego czasu Sad Unii Europejskiej). Wykluczone jest tez udo-
stepnianie utworu, ktérego sam tworca nie zdecydowal si¢ udostepnic publicznie. Je-
zeli zatem ogladamy np. film w serwisie VOD, to mozemy go skopiowac¢ i udostepnic¢
Znajomym.

Roéznego rodzaju notki zakazujace prywatnego kopiowania, ktére mozna czasem
znalez¢ na plytach z muzyka i filmami, s niewazne.

Producenci i wydawcy czesto blokuja mozliwos¢ kopiowania, stosujac tak zwa-
ne DRM (ang. digital rights management - cyfrowe zarzadzanie prawami), czyli
po prostu zabezpieczenia techniczne. Ich ominiecie lub ztamanie nie bedzie nielegal-
ne, o ile jest to potrzebne dla skorzystania z dozwolonego uzytku osobistego i nie ro-
bimy niczego wigcej.

Cytowanie i parodiowanie

Cytowanie to zapozyczanie chronionego sposobu wyrazenia utworu, czyli np. tekstu
ksiazki do wlasnego artykutu lub referatu. Cytowa¢ mozna wszelkie utwory, wigc takze
muzyke, filmy i gry komputerowe. Pomigdzy cytowaniem a nielegalnym zapozyczaniem
z cudzych utworéw istnieje jednak granica. Jezeli nie chcemy jej przekroczy¢, powinnismy
spelni¢ wszystkie ponizsze wymagania:

jezeli autor utworu, z ktérego chcemy skorzysta¢ nie zdecydowal sie jeszcze go opu-
blikowaé (np. cudze notatki, pamigtnik lub plik, ktéry udostepnil nam w swojej
chmurze), to utwor nie moze by¢ cytowany bez jego zgody;

musimy stworzy¢ wlasny utwor, do ktdrego czerpiemy cytaty z cudzych utworéw - ozna-
cza to konieczno$¢ wniesienia naszej wlasnej, indywidualnej tworczosci i w wigkszosci
przypadkéw wyklucza np. proste wklejanie cudzych tresci jako podpisy pod obraz-
kami, komentarze w serwisach spotecznosciowych lub kompilowanie tresci szkolnego
referatu z fragment6w ksigzek lub stron internetowych;

mozemy czerpaé tylko urywki cudzych utworéw — w catosci cytowaé mozna tylko
utwory plastyczne, fotografie oraz drobne utwory;



Jak korzystac z cudzej tworczosci?

trzeba mie¢ dobre argumenty, dlaczego okreslony cytat byt nam potrzebny, aby cos
wyjasni¢, z czyms$ polemizowaé, poddac co$ krytyce, analizie naukowej, badz aby
kogos czego$ nauczy¢;

cytat musi by¢ wyraznie oznaczony (wyrdzniony na tle naszego wlasnego utworu)
oraz musi by¢ wskazane jego zZroédlo oraz nazwisko twdrcy (wzglednie jego pseu-
donim) - stuza do tego zwyczajowe formy jak np. cudzystéw, a oznaczenie zrédla
i autorstwa mozemy umiesci¢ w przypisie lub (np. w przypadku filméw) w napisach
koncowych.

Uzasadnieniem cytatu moze by¢ tez dziatanie w ramach praw gatunku twérczosci. Mozna cu-
dze utwory parodiowac. Wiele internetowych meméw to wtasnie parodie znanych utworéw.
Czy Twoim zdaniem remiks, samplowanie, found footage czy fan fiction (fan art, twérczosc¢ fa-
nowska) mozna okresla¢ mianem ,gatunkéw twoérczosci”, a jezeli tak, to dlaczego?

Sztuka, moda oraz debata publiczna to obszary, w ktérych czesto dochodzi do testowania granic
dozwolonego cytowania (a takze innych norm prawnych i spotecznych). Symbole religijne lub
panstwowe sa czesto wykorzystywane do komunikacji pogladéw okreslonych grup spotecznych.
Dorobek innych kultur bywa kopiowany w modzie, a oznaczenia korporacyjne czesto trafiaja
do twérczosci artystycznej. Z kolei popularne utwory sa chetnie wplatane do komunikatéw po-
litycznych. Przyktady to:

e projekty ubran kopiujace rytualne stroje rdzennych mieszkancéw Ameryki lub Afryki,

e obraz ,Puszki Zupy Cambpell” autorstwa Andy'ego Warhola,

e plakat ,Solidarnos$¢ - w samo potudnie” autorstwa Tomasza Sarneckiego.

Dozwolony uzytek edukacyjny

Szkotom (i pracujagcym w nich nauczycielom) prawo autorskie pozwala na wigcej. Na-
uczyciel moze pokazaé swoim uczniom w catosci film lub rozda¢ kopie rozdziatu z ksigzki,
ktéra chce omoéwic¢ na zajeciach. Takie dzialania nie bylyby dozwolone, gdyby ich zasieg
wykraczal poza grupe uczniowska i cele dydaktyczne. Podobnie w podrecznikach moga
znalez¢ si¢ cudze utwory lub ich fragmenty zapozyczone w zakresie wiekszym, niz bytoby
to dopuszczalne w przypadku ksigzek kierowanych do powszechnego odbiorcy.

W trakcie szkolnej imprezy mozna wykonywac cudze utwory (Spiewac, graé, recytowaé
itd.) a takze odtwarza¢ ich nagrania za pomoca znajdujacego sie¢ w szkole sprzetu. Takie
imprezy nie moga jednak faczy¢ sie z korzysciami majatkowymi ani dla szkoty, ani dla os6b
wykonujacych lub odtwarzajacych utwory. Oznacza to, ze mozna zorganizowac np. poza-
lekcyjny pokaz filmu i nie ma potrzeby wykupywania na to zadnych dodatkowych licencji.
Jednak taki pokaz nie moze stuzy¢ tylko rozrywce, powinien mie¢ widoczny zwigzek z za-
daniami szkoty. Co istotne, zorganizowanie takiego pokazu przez inng instytucje (np. dom
kultury, biblioteke publiczng) nie podlega juz takim liberalnym zasadom.

Oznacza to, ze w szkole mozna przyzwyczai¢ si¢ do szerszego i bardziej swobodnego
wykorzystywania utworéw niz jest to dozwolone poza nig. Nie mozna zatem niestety trak-
towac zachowan nauczycieli jako wyznacznika tego, co jest ogélnie dozwolone, gdy zaczy-
namy korzysta¢ z cudzej twdrczosci publicznie - musimy wtedy stosowac si¢ do bardziej
restrykcyjnych zasad, dotyczacych np. cytowania.



Podstawy prawa autorskiego

Prawo panoramy

Na fotografiach, ktére wrzucamy do internetu czgsto znajduja si¢ przedmioty, ktore
moga by¢ cudzymi utworami (grafiki, rzezby, budynki, budowle). Rozpowszechniajac taka
fotografie dokonujemy zarazem rozpowszechnienia takiego utworu. Prawo autorskie prze-
widuje specjalng mozliwos¢ wykorzystania cudzych utworéw utrwalonych na fotografiach
i filmach bez zgody oséb uprawnionych. Jest to okreslane jako prawo panoramy i doty-
czy utwordw wystawionych na stale na ogdlnie dostepnych drogach, ulicach, placach lub
w ogrodach. Oznacza to, ze mozemy fotografowac i rozpowszechnia¢ znajdujace sie w prze-
strzeni publicznej pomniki, budynki itd., nawet jezeli sg dzielami wspotczesnych artystow
czy architektéw. Nie mozemy tylko czyni¢ z nich tego samego uzytku. Oznacza to, ze moze-
my na przyklad zrobi¢ gre komputerowy, ktdrej akcja toczy¢ bedzie si¢ na tle widokéw na-
szego miasta. Natomiast dystrybucja wydrukowanych na drukarce 3D kopii wspdtczesnej
rzezby stojacej w parku wymagalaby juz powazniejszych konsultacji z prawnikami.

Na naszych fotografiach lub filmach mogg znalez¢ si¢ nie tylko utwory, ale tez inne oso-
by. Kazdemu przystuguje prawo do jego wlasnego wizerunku. Dziala ono podobnie jak
prawo autorskie - potrzebujemy zgody na rozpowszechnianie takiej fotografii, chyba ze za-
chodzg szczegdlne okolicznosci. Zostaly one jednak okreslone odmiennie niz dozwolony
uzytek utworéw. Nie trzeba pytac o zgode na rozpowszechnianie fotografii lub filmu zawie-
rajacych wizerunki:

osoby powszechnie znanej, jezeli fotografie lub film wykonano w zwiagzku z pelnie-
niem przez nia funkcji publicznych (politycznych, spotecznych, zawodowych)

0sob, ktore stanowig tam jedynie szczegol calodci takiej jak zgromadzenie, krajo-
braz, czy publiczna impreza.

Jak czerpac korzysci z wtasnej tworczosci?

Napisalismy tekst, nagralismy wideo, skomponowalismy muzyke, stworzylismy grafike.
To wszystko utwory, a prawo autorskie ulatwia nam zarzadzanie naszymi publikacjami.
Podstawowe narzedzie do tego to umowy przenoszace prawa autorskie i umowy licencyjne.

Umowa przenoszaca Umowa licencyjna

Autor zachowuje petnie praw autorskich,
a licencjobiorcy pozwala tylko
na korzystanie z utworu. Druga strona

Prawa autorskie (majatkowe) przechodza
na nabywce, co oznacza, ze od tej chwili
to nabywca, a nie autor ma wytacznosc

na decydowanie o utworze.

Przeniesienie praw jest wazne tylko
wtedy, gdy umowa zostata wtasnorecznie
podpisana, a przeniesienie zostato tam
wyraznie wpisane.

umowy ma wytacznosc tylko wtedy, gdy
to wyraznie wpisano do umowy.

Umowe licencyjng mozna zawrze¢
nawet ustnie, a takze akceptujac zasady
(regulamin) serwisu internetowego.
Trzeba je zatem uwaznie czytaé, gdyz
moze sie okazac, ze wyraziliSmy tam np.
zgode na nieodptatne marketingowe
wykorzystanie naszej tworczosci.



Jak czerpa¢ korzysci z wtasnej tworczosci?

Prawa autorskie mozna przeniesc¢ tylko Mozna zawrze¢ wiele umoéw licencyjnych
raz. Odwrocenie konsekwencji takiej z wieloma osobami (o ile zadnej z nich
umowy jest mozliwe tylko w szczegdlnych nie przyznamy wytacznosci), na czas
sytuacjach i zazwyczaj jest bardzo trudne. okreslony lub nieokreslony. Umowe

licencyjng mozna wypowiedziec,
co spowoduje, ze przestanie ona
obowigzywac.

Mamy wybdr nie tylko pomiedzy przeniesieniem praw a licencja. Mozemy tez wskazac,
jak dokladnie utwdr moze by¢ wykorzystywany (np. druk, wystawienie na scenie, nadanie
w telewizji, udostepnienie w internecie — sa to tzw. pola eksploatacji). Nabywca lub licen-
cjobiorca nie ma prawa korzysta¢ z utworu w sposob, ktdry nie zostal wyraznie z nami
uzgodniony. Warto dopilnowa¢, aby umowa obejmowata odpowiednio wasko okreslone
pola eksploatacji. Dzieki temu zachowamy prawa w pozostaltym zakresie.

Jezeli chcemy podzieli¢ sie naszg twoérczoscig w internecie i zalezy nam na tym, aby byta ona jak
najszerszej dostepna i wykorzystywana, to najlepiej skorzysta¢ z wolnych licencji. Cho¢ wolne
licencje s3 nieodptatne, mozemy nadal zarabia¢ na takich utworach. Wielu artystéw promuje
w ten sposdb swojg muzyke, zarabiajgc na koncertach lub dobrowolnych datkach fanéw. Wolne
licencje to prawne narzedzie organizacji ekonomii dzielenia sie, w ktérej to sami uczestnicy usta-
lajg zasady dzielenia sie dobrami i wspétkorzystania z nich, np. Wikipedii czy wolnego oprogra-
mowania. Jedng z najbardziej zastuzonych badaczek tej dziedziny byta prof. Elinor Ostrom, ktéra
w 2009 roku otrzymata za to Nagrode Nobla.

Autor: dr Krzysztof Siewicz, Fundacja Nowoczesna Polska



Podstawy prawa autorskiego - test

1. Inspiracja polega na:
a. zaczerpnieciu pomystu z cudzego utworu i twoérczym wykorzystaniu go we wta-
snej twoérczosci
b. przerobieniu cudzego utworu
c. podpisaniu swoim nazwiskiem cudzego utworu

2. Twobrca moze byé:
a. komputer
b. zwierze
c. dziecko

3. Prawo autorskie chroni:
a. tylko wartosciowe dzieta
b. tabliczke mnozenia
c. wszystkie tworcze dzieta cztowieka

4. Prawo autorskie chroni utwory:
a. jezeli s oznaczone nota copyright
b. jezeli sg oznaczone informacjag o statusie Rzymu
c. od momentu ich powstania

5. Prawa autorskie dzielg sie na:
a. majgtkowe i osobiste
b. przenoszace i licencyjne
c. oryginalne i zalezne

6. Autorskie prawa majatkowe:
a. mogg by¢ dziedziczone
b. zawsze nalezg do twédrcy
c. to synonim prawa wtasnosci

7. Autorskie prawa osobiste:
a. wygasaja 70 lat po $mierci autora
b. pozwalajg twércy decydowad, czy w ogdle chce utwoér opublikowaé
C. nie obowiagzujg w internecie

8. Z utwordw znalezionych w internecie mozna korzystac:
a. dowolnie, byleby tylko poda¢ zrédto
b. tylko po optaceniu abonamentu
c. zgodnie z przepisami dozwolonego uzytku lub towarzyszacej utworowi licencji



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Do domeny publicznej naleza:

a. materiaty urzedowe

b. wszystkie utwory opublikowane

c. utwory, do ktérych wygasty autorskie prawa osobiste

Wspbtczesny remiks utworu z domeny publicznej:

a. wymaga uzyskania zgody spadkobiercéw autora oryginatu
b. jest osobnym, chronionym utworem

c. musi by¢ udostepniony na wolnej licencji (copyleft)

Dozwolony uzytek osobisty:

a. to zasada, ze kazdy utwér trzeba kupié

b. oznacza, ze nie mozna skopiowa¢ ksigzki lub ptyty od znajomego

c. bywa blokowany przez producentéw lub wydawcdw za pomocg zabezpie-
czen technicznych

Dla poprawnego cytowania:

a. wystarczy podac zrédto

b. trzeba m.in. podac zrédto, oznaczy¢ cytat oraz zastanowic sie, czy cytat jest
uzasadniony

c. konieczne jest uzyskanie zgody autora

Umowa licencyjna:

a. powoduje przeniesienie praw pomiedzy stronami umowy
b. moze by¢ zawarta nawet ustnie lub online

c. moze byc¢ tylko odptatna

Umowa miedzy wydawcg a autorem ksigzki:

a. zawsze przenosi prawa na wydawce

b. moze wykluczyé mozliwosé wydania ksigzki za granicg bez zgody wydawcy
c. musi by¢ zawarta na pismie

Po udzieleniu wolnej licencji tworcy:

a. nie mogg zarabia¢ na utworze

b. moga nadal zarabia¢, sprzedajac np. egzemplarze utworu lub udzielajac kon-
certéw

c. muszg zaptaci¢ specjalny podatek na kulture



Strategie ochrony wtasnosci intelektualnej

Strategie ochrony
witasnosci intelektualnej

Wtlasno$¢ intelektualna jest jednym z waznych skladnikow majatku firmy. Jednak,
by przynosita korzysci, trzeba ja odpowiednio chroni¢. W tym rozdziale opowiemy o tym:

jak o zasoby praw wilasnoéci intelektualnej dbaja firmy, ktére samodzielnie opracowuja
innowacyjne rozwigzania (prowadza dzialalno$¢ badawczo-rozwojowa tzw. B+R),

jakie mozliwosci zarabiania na wlasnosci intelektualnej ma przedsiebiorstwo, ktore
nie prowadzi dzialalno$ci badawczo-rozwojowej,

jak buduje sie strategie ochrony wlasnosci intelektualnej,
jakie sg rodzaje strategii ochrony wtasnosci intelektualnej,
jakie narzedzia wykorzystuje sie do zarzadzania wlasnoscig intelektualna,

jakie korzysci ptyng z wlasciwego zarzadzania wlasnoscig intelektualng.

Jak zarobi¢ na wtasnosci intelektualnej?

Kazdy z nas codziennie robi zakupy albo korzysta z rdznego rodzaju ustug. Dokonujac wy-
boru konkretnej oferty, czesto kierujemy sie nie tylko ceng, ale réwniez renomg danej marki
czy tez unikalnym charakterem produktu. Aby nadgzac za tempem zmian we wspoiczesnym
$wiecie i sprosta¢ wymaganiom klientéw, a jednoczesnie wyprzedzi¢ konkurencjeg, producen-
ci i ustugodawcy muszg stawia¢ na innowacje i odpowiednio je chroni¢. Podejscie do ochrony
praw wiasnosci intelektualnej zalezy od wielu czynnikéw, takich jak rozmiar firmy, branza,
w ktdrej dziala przedsigbiorca, czy wielkos¢ funduszy, jakie moze przeznaczy¢ na inwestycje.

Firmy, ktdre rosnq dzieki rozwojowi i ulepszeniom, nie zging. Ale kiedy firma przestaje by¢ twércza,
kiedy uwaza, ze osiggneta doskonatosc i teraz musi tylko produkowac - juz po niej - znany inzynier,
przedsiebiorca i innowator - Henry Ford

Jak o swoje prawa dbaja firmy, ktére samodzielnie opracowuja innowacyjne roz-
wigzania?

Inwestycje w badania i rozwdj, budowe rozpoznawalnych marek i unikalnych projektow
dajg wielka przewage nad konkurencja, jednak pochtaniajg zwykle znaczne naklady finan-
sowe. Opracowane rozwigzania sg cz¢scig majatku firmy, stanowig o jej wartosci, dlatego
dla firm innowacyjnych ochrona wlasnosci intelektualnej jest szczegélnie wazna. Paten-
ty, prawa z rejestracji znakéw towarowych czy wzoréw przemystowych dajace wylacznosé
na korzystanie z rozwigzania (ograniczong czasowo i terytorialnie) pozwalajg bowiem zre-
kompensowa¢ poniesione naklady i pozyskac¢ srodki na dalszy rozwéj innowacji. Zaleznie
od przyjetej przez firme strategii biznesowej uzyskane prawa wtasnosci intelektualnej moga
by¢ wykorzystywane przez ich wlasciciela, dajac wylaczno$¢ na rynku i narzedzie do walki
z konkurencja. Moga tez by¢ przedmiotem sprzedazy badz licencji.

Specjalng kategoriag podmiotéw innowacyjnych sg start-upy, ktére zwykle dysponuja
ograniczonymi $rodkami na rozwdj. Dla nich wlasnos¢ intelektualna stanowi podstawowy
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zasob, a jej odpowiednia ochrona jest kluczowa, takze w procesie pozyskiwania inwestora
lub innych form finansowania (dotacja, kredyt).
Co w sytuacji, gdy nie chcemy lub nie mozemy rozwija¢ wlasnych innowacji?

Wtedy siegnijmy np. po rozwigzania dostepne na licencji badz w domenie publiczne;j.
Dzieki licencjom mozliwe jest oferowanie towaréw i ustug stworzonych w oparciu o roz-
wigzania opracowane przez inne osoby, np. wynalazki chronione patentem, modele zareje-
strowane jako wzory przemystowe i wiele innych. Wymaga to obustronnego uzgodnienia
zasad korzystania z cudzego rozwigzania. Zdarza sie rowniez, ze wlasciciel praw przedsta-
wia do akceptacji przygotowang przez siebie umowe licencyjna. Licencjodawca moze udzie-
la¢ wielu licencji niewylacznych (jak np. producenci oprogramowania sprzedajacy wiele
kopii uzytkownikom) albo licencji wylacznej, ktéra powoduje, ze inne osoby, poza licencjo-
biorca, nie zostang upowaznione do korzystania z chronionego prawem rozwigzania. Z ko-
lei rozwigzania z domeny publicznej dostepne sg dla wszystkich bez mozliwosci uzyskania
wylgcznosci. Mozemy je swobodnie wykorzystywac jako podstawe wlasnych rozwigzan.

Warto nadmieni¢, ze w toku rozwoju firmy pierwotnie bazujace na rozwigzaniach in-
nych os6b niekiedy same decyduja si¢ na inwestycje w badania i rozwdj stajac si¢ firmami
innowacyjnymi.

Jak zbudowac strategie zarzadzania wtasnoscia
intelektualng?

Budowanie strategii zarzadzania wlasnoscig intelektualng w przedsiebiorstwie sklada
sie z trzech etapow:

kwalifikacja,
uzyskiwanie ochrony,

korzystanie z posiadanych praw.

Kwalifikacja

W pierwszej kolejnosci okreslamy, na jakim terytorium oraz jakie dzialania planuje
podja¢ firma w okreslonej perspektywie czasowej (w trakcie najblizszego roku, dwoch
i pieciu lat - badania i rozwdj wymagaja czasu).

Przyktad:

Polska firma oferujaca na terenie naszego kraju walizki i torby w ciagu najblizszego roku planuje
rozpocza¢ sprzedaz poza granicami Polski - w USA, Japonii i na rynku Unii Europejskiej - trzech
Swietnie sprzedajacych sie modeli swych produktéw, znanych z nazw, pod jakimi s3 oferowane.
W ciagu kolejnych dwdch lat firma planuje nie tylko utrzymac sprzedaz na wszystkich dotychcza-
sowych rynkach, ale takze rozszerzy¢ na nich asortyment oferowanych towaréw o sprzedaz pa-
skoéw skdrzanych, apaszek i szalikéw. W kolejnych latach firma planuje oprécz sprzedazy towaréw
na wszystkich rynkach, na ktérych jest obecna, kontynuowanie prac rozwojowych zwigzanych
ze stworzeniem innowacyjnego podnosnika do walizek i toreb podréznych utatwiajacych pod-
noszenie ciezkiego bagazu. Stworzone rozwiazanie firma planuje wprowadzi¢ do obrotu w ciagu
pieciu lat - najpierw na rynku w Polsce, a pézniej na tych rynkach, na ktérych sprzedaz walizek
i toreb podréznych bedzie osiggata wysokie wyniki.
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Nalezy réwniez ustalic:
jak wyglada konkurencja w danej branzy;,
jaka jest dtugos¢ zycia oferowanych produktow,
jakie towary i ustugi s najwazniejsze z punktu widzenia prowadzonej dzialalnosci,

jaki budzet chcemy przeznaczy¢ na dzialania zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscia
intelektualng.

Przed przystapieniem do rozméw z potencjalnymi inwestorami powinnismy rozwazy¢ podpisa-
nie umowy o zachowaniu poufnosci, ktéra zabraniataby ujawniania istoty naszego rozwiazania.
Dobrze taka umowe zawrzec na pismie. Jest to szczegdlnie wazne w przypadku know-how oraz
praw, ktorych powstanie wymaga, aby rozwigzanie nim chronione byto nowe (patent, prawo
Z rejestracji wzoru przemystowego oraz prawo ochronne na wzér uzytkowy).

Nastepnie wybieramy $rodki ochrony, ktére najlepiej zrealizuja nasze cele. Prawa wla-
snosci przemystowej, prawa autorskie i pokrewne oraz prawa osobiste, tajemnica przedsig-
biorstwa, z ktora $cisle wiaze si¢ ochrona know-how - kazde z nich ma swoje specyficzne
cechy, mozliwosci i ograniczenia.

Na poczatek nalezy odpowiedzie¢ na pytanie, czy chcemy, aby nasze rozwigzanie zo-
stalo ujawnione - wowczas skorzystamy z praw wlasnosci przemystowej — czy tez chcemy
je utrzymac w tajemnicy i chroni¢ jako know-how. Przypomnijmy, ze na przyktad uzyska-
nie patentu daje monopol, ale wymaga ujawnienia rozwigzania i jest ograniczone czasowo,
ochrona know-how natomiast pozwala zachowa¢ rozwiagzanie w tajemnicy, lecz znacznie
trudniej jest dochodzi¢ ochrony praw w przypadku jej ujawnienia. Forme¢ ochrony praw-
nej nalezy dostosowa¢ takze do cech rozwigzania, ktére bedziemy chronié. Jesli chcemy
chroni¢ zewnetrzna posta¢ produktu np. charakterystyczny ksztalt krzesta albo jego faktu-
re czy ornamentyke, wykorzystamy w tym celu prawo z rejestracji wzoru przemystowego,
a nie patent, ktéry chroni rozwigzania techniczne, a nie estetyczne. Na etapie kwalifikowa-
nia do ochrony niezbedna jest wiec znajomos¢ specyfiki poszczegdlnych praw wytacznych
(opisanych w poprzednich rozdziatach).

Kazdemu z nas (osobie fizycznej) przystuguja ponadto dobra osobiste, do ktérych naleza
m.in. cze$¢, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, twérczos¢ naukowa, artystyczna, wyna-
lazcza i racjonalizatorska. Kodeks Cywilny zapewnia im ochrong niezaleznie od przepisow
znajdujacych si¢ w innych ustawach. Podobnie jak w przypadku praw autorskich, powstaje
ona z mocy samego prawa. Ochrona débr osobistych jest wazna w szczegdlnosci dla oséb
publicznych, ktére sa rozpoznawalne, gdyz wizerunek czy nazwisko/pseudonim sg kluczo-
we w ich dziatalnosci, gdyz bywa, ze jest specjalnie kreowany. Niektére naruszenia dobr
osobistych moga stanowi¢ przestepstwo, prowadzac do odpowiedzialnosci karnej, o czym
nalezy pamieta¢ wypowiadajac si¢ o innych, zwlaszcza w mediach spolecznos$ciowych. Na-
tomiast w przypadku przedsigbiorstw, Kodeks Cywilny zapewnia ochrong¢ prawa do firmy,
dajac mozliwos¢ prowadzenia dziatalnosci gospodarczej pod konkretng nazwa, bez potrze-
by rejestrowania jej jako znak towarowy.

Tworzenie strategii ochrony i zarzadzania wtasnoscig intelektualng opiera sie na wybo-
rze i wykorzystywaniu takich rodzajéw praw wlasnosci intelektualnej, ktére wspieraé beda
realizacj¢ zalozen biznesowych i planéw dzialania firmy. W ochronie wlasnosci intelektual-
nej wykorzystuje si¢ dodatkowo srodki prawne wynikajace z ustawy o zwalczaniu nieuczci-



Jak zbudowac strategie zarzadzania wtasnoscia intelektualng?

wej konkurencji. Ustawa ta nie wchodzi w zakres prawa wlasnosci intelektualnej, ale jest
nierozerwalnie zwigzana ze strategia zarzadzania prawami wlasnosci intelektualnej firmy.

Przyktad:

Zastanéwmy sie, jakie prawa mogtby chroni¢ nasz wczesniej opisany producent walizek:
e znaki towarowe - dla oznaczenia swoich produktow,

e wzory przemystowe - chronigce ksztatt, fakture walizek,

e wzory uzytkowe - chronigce funkcjonalne czesci, np. zamek,

e patenty - chronigce np. innowacyjny materiat, z ktérych wykonane sa walizki;

i wiele innych, w zaleznosci od przyjetej strategii firmy.

Prawa wtasnosci przemystowej:
- patenty (wynalazki)
- znaki towarowe
- wzory przemystowe
- wzory uzytkowe
- oznaczenia geograficzne
- topografie uktadéw scalonych
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Szczegdlnie wazne przy budowaniu strategii zarzadzania wlasnoscig intelektualng ele-
menty to:

Réznice w powstawaniu prawa, a szczegolnie podzial na:

® powstajace z mocy samego prawa bez potrzeby dokonywania jakichkolwiek
czynnodci (jak w przypadku praw autorskich i pokrewnych czy débr osobistych),

co oznacza, ze dla powstania prawa wylacznego, ktore bedzie nam przystugiwato,
nie jest konieczne wszczynanie postepowania rejestrowego, wystepowanie z ja-
kimkolwiek wnioskiem, ani tez informowanie zadnego urzedu; podobnie w przy-
padku know-how oraz prawa do firmy i dobr osobistych;
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® prawa uzyskiwane w wyniku przeprowadzenia odpowiedniego postepowania przed
wlasciwym organem krajowym lub zagranicznym (jak prawa wlasnoéci przemysto-
wej) — w tym przypadku, aby uzyska¢ prawo wylaczne, musimy spelni¢ okreslone
przepisami warunki, dokona¢ stosownych czynnosci, wnie$¢ nalezne oplaty;

Czy moje rozwigzania lub dzieta musza zosta¢ zgtoszone, czy tez wystarczy sam fakt bycia
ich tworca, by skorzysta¢ z ochrony?

Terytorialny zakres ochrony - gdy okre$limy, na jakich rynkach chcemy prowadzi¢
dzialalnos¢ i budowac przewage konkurencyjng, bedziemy w stanie wybra¢ odpowied-
nie procedury sluzace uzyskaniu praw w tym regionie. Mamy do wyboru ochrong
krajows, regionalng badz miedzynarodowa. Warto jednak pamigtaé, ze im wiekszy
terytorialny zakres ochrony, tym wigkszy koszt jej uzyskania, a pézniej — utrzymania.

Przyktad:

Nasz producent walizek, dziatajac do tej pory tylko w Polsce, dokonywat odpowiednich zgtoszen

do Urzedu Patentowego RP w procedurze krajowej. Chcac rozszerzy¢ swoja dziatalnosc na:

e USA i Japonie - powinien dokona¢ zgtoszen w tamtejszych urzedach krajowych, we wspot-
pracy z lokalnym petnomocnikiem, badz tez skorzystac z procedury miedzynarodowej (przed
Swiatowa Organizacja Wtasnosci Intelektualnej (WIPO));

e Unie Europejska - powinien rozwazy¢ dokonanie zgtoszen przed odpowiednimi urzedami eu-
ropejskimi (Europejskim Urzedem Patentowym (EPO) lub Urzedem Unii Europejskiej ds. Wta-
snosci Intelektualnej (EUIPO)).

Branza - prowadzac firme, powinni$my zdawal sobie sprawe ze specyfiki bran-
zy i rynku, na ktérym dzialamy, oraz z dzialan konkurencji. Czy jest ona liczna,
czy mamy szans¢ by¢ pionierem na rynku, jak najlepiej wykorzysta¢ nasze atuty,
czym mozemy sie wyrdznic¢ na rynku?

Waznymi narzedziami wykorzystywanymi w zarzadzaniu wtasnoscia intelektualng, wspieraja-
cymi takze rozwdéj firm, sa badania praw wtasnosci przemystowej oraz monitoringi. Bazy paten-
towe s3 cennym zrédtem wiedzy i inspiracji dla wynalazcéw i przedsiebiorcéw. Analiza danych
zgromadzonych w bazach patentowych umozliwia obserwowanie trendéw rozwoju technologii
w réznych branzach. Ponadto daje mozliwos¢ statego monitorowania poczynan konkurencji za-
rowno w odniesieniu do tworzonych wynalazkéw, jak i wzoréw przemystowych czy oznaczen.

Czas trwania prawa - w tym punkcie nalezy si¢ zastanowi¢, jak dlugo bedziemy
korzystali z naszej ochrony. Jak pamigtamy, prawa wlasnosci przemysltowej sa ogra-
niczone czasowo, a sama procedura zwigzana z ich uzyskiwaniem trwa - jak w przy-
padku patentéw — nawet kilka lat. Nalezy o tym pamieta¢, oceniajac poszczegolne
produkty, i wzig¢ pod uwage, jak dtugo zyja one na rynku oraz jaki czas jest potrzeb-
ny do ich rozwoju.
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Przyktad:

W branzach o duzej innowacyjnosci i konkurencyjnosci (np. wsrod producentow elektroniki
uzytkowej), w ktorych naktady na badania i rozwdj sa ogromne, a korzysci ptynace z posiadania
monopolu na pewne rozwigzania jeszcze wieksze, firmy inwestujg w uzyskiwanie ochrony paten-
towej, rejestracje znakéw towarowych czy wzoréw uzytkowych i przemystowych. Z drugiej stro-
ny np. w przemysle odziezowym, gdzie trendy zmieniajg sie bardzo szybko, dobdér praw powinien
uwzgledniaé szybkos¢ ich uzyskiwania.

Pamietaj, ze forma ochrony musi by¢ dostosowana do rodzaju rozwigzania. Opracowujac nowe
rozwiazanie techniczne, powinniémy w pierwszej kolejnosci, jeszcze przed jego ujawnieniem,
zbada¢ mozliwosci uzyskania patentu lub prawa ochronnego na wzér uzytkowy (pamietajac,
by nie chwali¢ sie swoim pomystem przed dokonaniem zgtoszenia, gdyz zniweczy to wymog $wia-
towej nowosci, niezbedny do uzyskania prawa wytacznego). Z kolei opierajac swojg dziatalnosé
na nietechnicznych rozwigzaniach, np. projektujac meble, powinnismy chroni¢ prawa autorskie lub
prawo z rejestracji wzoru przemystowego. Natomiast w przypadku programéw komputerowych,
ktére nie podlegaja patentowaniu w Polsce i Unii Europejskiej, powinnismy chroni¢ prawa autor-
skie lub zachowac rozwiazanie w tajemnicy - skutecznie strzegac know-how. W kazdym przypad-
ku budujac silng marke firmy, jej renome na rynku oraz pozycje oferowanych produktéw czy ustug,
pamietajmy o rejestrowaniu znakdéw towarowych. Jest to szczegdlnie wazne, gdyz ochrona praw
wtasnosci intelektualnej stuzy zwalczaniu podrébek naszych rozwiazan i produktow.

Uzyskiwanie ochrony

Kolejnym etapem budowania strategii ochrony wtasnosci intelektualnej jest podjecie
odpowiednich krokéw w celu uzyskania praw. Uzyskiwanie praw ochronnych najczesciej
wiaze si¢ z szeregiem procedur urzedowych, réznych w zaleznosci od rodzaju postepowa-
nia, kraju czy trybu. Pomocg w tym zakresie moze stuzy¢ osoba posiadajaca odpowiednie
kompetencje z zakresu wtasnosci intelektualnej, np. rzecznik patentowy. Dzieki niej zyska-
my pewnos¢, ze zgloszenia zostang dokonane poprawnie, niezbedne umowy beda weryfi-
kowane na biezgco, a terminy zwigzane z przedluzaniem ochrony praw wlasnosci przemy-
stowej zostang dotrzymane.

W niektérych przypadkach podejmowanie czynnosci przed wtasciwym urzedem ds. wtasnosci
intelektualnej obowigzkowo odbywa sie za posrednictwem lokalnego petnomocnika (np. rzecz-
nika patentowego).

Przyktad:

W postepowaniach przed Urzedem Patentowym Rzeczypospolitej Polskiej, jesli nie mamy sie-
dziby lub miejsca zamieszkania na obszarze Polski, Unii Europejskiej, panstwa cztonkowskiego
Europejskiego Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA) - strony umowy o Europejskim Obszarze
Gospodarczym lub Konfederacji Szwajcarskiej, mamy obowigzek dziata¢ za posrednictwem od-
powiednio lokalnego petnomocnika, np. polskiego rzecznika patentowego.
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Korzystanie z praw

Nalezyte przygotowanie i zrealizowanie strategii ochrony prowadzi do ostatniego etapu
zarzadzania - korzystania z posiadanych praw. Wlasciciel praw posiada wiele uprawnien,
z ktorych najwazniejszym jest wylaczno$¢ wykorzystywania przedmiotu ochrony w sposéb
zarobkowy na okreslonym obszarze (monopol). Oznacza to, zZe wszyscy inni potrzebuja
jego lub jej zgody na korzystanie z tego przedmiotu.

Rodzaje strategii zarzadzania wtasnoscia intelektualng

Skuteczna strategia to taka, ktdra realizuje zalozenia biznesowe firmy i wspiera jej roz-
woj. Moze przyja¢ charakter pasywny, aktywny (inaczej ekspansywnej) lub obronny.

RODZAJE STRATEGII

e gtoéwnie prawa autorskie, o wiele réznych rodzajow e prawa wytaczne dla
powstajace z mocy samego praw, zapewniajacych rozwiazan, ktore
prawa, badz ochrona mozliwie szeroka ochrone, sg wykorzystywane
W oparciu o przepisy aby uniemozliwi¢ zbytnie w prowadzonej
Ustawy o zwalczaniu zblizanie sie konkurencji dziatalnosci gospodarczej

nieuczciwej konkurencji;

® niepodejmowanie innych
krokéw lub ograniczenie
ich do niezbednego

minimum
® reagowanie jedynie ® prowadzenie mozliwie ® prowadzenie monitoringu
na naruszenia tych szerokiego monitoringu i badan praw wtasnosci
praw, ktére odnosza i badan praw wtasnosci intelektualnej
sie do produktéow intelektualnej; w niezbednym zakresie;
stanowiacych gtowny ® reagowanie na przypadki ® reagowanie na niektore
obszar prowadzonej naruszen posiadanych przypadki naruszen
dziatalnosci lub brak praw lub tych, ktére moga praw (o ile to mozliwe
jakichkolwiek dziatan stanowic¢ zagrozenie - mediacje, a nie spory
(mediacje, ale takze sadowe)
postepowania sgdowe);
e uzyskiwanie przychodow
wynikajacych ze sprzedazy
lub licencjonowania praw,
zwtaszcza tych, ktére
nie s wykorzystywane
w biezacej dziatalnosci firmy
Wszelkie koszty Woysokie naktady Naktady ograniczane
sg sprowadzane do minimum na uzyskiwanie do niezbednej wysokosci,
lub ich brak i utrzymywanie praw stuzacej przeciwdziataniu
(dokonywanie wielu zgtoszen utracie lub obnizeniu
w réznych procedurach) oraz wartosci/pozycji posiadanych
dochodzenie ochrony przed praw

naruszeniami
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UWAGA NA TROLLE PATENTOWE! Jak w kazdej dziedzinie, tak i w Swiecie wtasno$ci intelektu-
alnej zdarzaja sie naduzycia. Niedoskonatosci systemu patentowego (szczegdlnie w USA) dopro-
wadzity do tego, ze coraz dotkliwiej odczuwamy dziatalnos¢ tzw. trolli patentowych - oséb lub
firm, ktére skupuja badz rejestruja patenty tylko po to, by domagac sie odszkodowan za ich naru-
szenia lub opftat licencyjnych za mozliwos$¢ ich wykorzystywania. Grupa wiodacych swiatowych
firm takich jak Google, IBM, Microsoft, Sony utworzyta organizacje non-profit o nazwie ,Allied
Security Trust”, ktérej celem jest obrona m.in. wtasénie przed dziataniami trolli patentowych.

Co nalezy robié, aby skutecznie zarzadzac
wtasnoscia intelektualna?

Jesli chcemy skutecznie zarzadza¢ swoimi prawami, musimy korzysta¢ z odpowiednich
narzedzi. Nalezg do nich przede wszystkim:

czynnosci zwigzane z uzyskiwaniem i utrzymywaniem w mocy praw wylacznych,
procedury stuzace ochronie tajemnicy przedsiebiorstwa oraz

regulowanie kwestii praw autorskich.

Wykorzysta¢ mozemy takze:
badania - ktdre s3 pomocne w analizowaniu sytuacji na rynku, zidentyfikowaniu
konkurencji, ocenie szans uzyskania patentu lub prawa ochronnego, lub prawa z re-
jestracji, a takze by unikna¢ konfliktu/sporu z innymi podmiotami

monitoring - pomaga na biezaco obserwowa¢ interesujace nas fragmenty rynku,
ulatwia tez podejmowanie krokéw zapobiegawczych, np. skutecznego sprzeciwienia
sie rejestracji podobnych oznaczen czy rozwigzan;

umowy (np. sprzedazy, licencji) czy regulaminy wewnetrzne.

Pamietajmy, zZe to ludzie sg najwazniejszym elementem procesu zarzadzania prawami wtasnosci
intelektualnej. Nie tylko tworza rozwigzania, stanowigce przedmiot ochrony, ale takze prowa-
dza prace badawcze, poszukiwania i analizy istniejacych praw. Twércami chronionych rozwigzan
sg czesto pracownicy firm. Przystuguja im z tego tytutu odpowiednie uprawnienia. Ich zakres
w duzej mierze zalezy od wewnetrznych regulacji obowigzujacych w firmie. Ustawa prawo wta-
snosci przemystowej zawiera odpowiednie regulacje w tym zakresie, odsytajac takze do regulacji
wewnetrznych firmy (Regulamin Pracy, Regulamin Wynalazczosci), a takze do uméw o prace,
umow o dzieto czy innych uméw zawieranych z twércami.

Jakie s3 korzysci z ochrony praw witasnosci
intelektualnej?

Jedna z najwazniejszych korzysci ptynacych z praw wlasnosci intelektualnej dla osoby,
ktdrej te prawa przystuguja, jest prawny monopol na ich wykorzystywanie w sposob zarob-
kowy.



Strategie ochrony wtasnosci intelektualnej

Wriasciciel praw (Uprawniony) moze zakazywa¢ innym korzystania z nich, chronigc
przyznany mu monopol pozwalajacy utrzymac pozycje na rynku i pomagajacy zwrdcié
koszt nakladéw na inwestycje. Moze on na przyktad:

wprowadzac do obrotu produkty wytworzone na podstawie patentéw,
opatrywac towary i ustugi zarejestrowanymi znakami towarowymi,

wprowadzaé na rynek produkty, ktéorym nadano oryginalng posta¢ zewnetrzng
chroniong jako wzdr przemystowy,

rozpowszechnia¢ utwory,
dziata¢ pod swoja firmg (nazwa),

sprzedawac lub licencjonowac prawa.

Jako wlasciciele praw mozemy réwniez sprzeciwic sie nowej rejestracji, ktéra naruszala-
by nasze istniejace prawa, czy tez wystapi¢ z wnioskiem o uniewaznienie prawa juz udzie-
lonego na rzecz innej osoby. W tych dwoéch ostatnich przypadkach bardzo wazne jest mo-
nitorowanie rynku i zgloszen publikowanych przez Urzad Patentowy. Dzigki temu mozna
odpowiednio reagowac.

Jesli kto$ narusza nasze prawa, a wiec nie respektuje przyznanej nam wylacznosci wy-
korzystywania zarejestrowanego na nasza rzecz wynalazku, wzoru czy znaku, mozemy
podja¢ wobec niego czynnosci prowadzace do zakazania dalszego wykorzystywania roz-
wiazan, wycofania towardw z obrotu czy zaniechania dzialan stanowigcych naruszenie,
a takze zadac zaplaty odszkodowania. W sytuacji, gdy listy ostrzegawcze i inne podejmo-
wane kroki nie przynosza skutku, wstepujemy na droge sadowa. Czasem jednak szybszym
i tanszym sposobem rozwiazania sporu jest postepowanie mediacyjne.

Opisy sporéw o naruszenia wtasnosci intelektualnej czesto trafiajg do gazet. Jedng z najbardziej
spektakularnych batalii, ktéra toczyta sie przez siedem lat, byta wojna pomiedzy firmami Apple
i Samsung. Wysokosci odszkodowan zasgdzanych na réznych etapach procesu siegaty setek mi-
lionéw dolaréw. Spér toczacy sie na catym $wiecie miat swoj finat w 2018 r., kiedy to dwaj giganci
zawarli wreszcie ugode.



Jakie sg korzysci z ochrony praw wtasnosci intelektualnej?

Case Study ,iPhone”

Z garazu w Los Altos do czotéwki najdrozszych marek na Swiecie - to historia, ktéra wciaz inspiruje
wielu przedsiebiorcéw. Jej bohaterem przez wiele lat byt wybitny innowator i biznesmen Steve
Jobs. Firma Apple od samego poczatku przyjeta strategie btekitnego oceanu. Zgodnie z nig kreu-
je sie na rynku przestrzenie, ktére nie zostaty jeszcze zagospodarowane. Dzieki innowacyjnosci
przedsiebiorcy buduja swoja pozycje, a konkurencja pozostaje daleko w tyle. Jobs powiedziat kie-
dys: ,Naszym zadaniem jest ustali¢, czego klient bedzie chciat, zanim tego zapragnie”. W mys| tej
zasady powstawaty kolejne przetomowe produkty Apple. Kazdy, kto kiedykolwiek miat stycznos¢
z produktami tej firmy wie, Ze stanowia one swego rodzaju podkategorie w stosunku do towaréw
tego samego rodzaju. Opieraja sie na wiasnym systemie operacyjnym, sa kompatybilne miedzy
sobg, ale z ograniczonymi mozliwos$ciami wspoétpracy z produktami konkurencji, nie korzystajg z in-
nych rozwigzan, a same sg Zzrédtem inspiracji. Takie podejscie wymaga wykorzystania komplekso-
wej strategii ochrony wtasnosci intelektualnej. Swietnym przyktadem bedzie tu jeden z flagowych
produktéw firmy Apple - iPhone. Na jego rozwdj objety $cista tajemnica poswiecono blisko 3 lata.
Przed zaprezentowaniem go po raz pierwszy w 2007 r. firma musiata podjg¢ odpowiednie kro-
ki, by zapewni¢ sobie jak najszersza i najskuteczniejszg ochrone. Doswiadczony inzynier musiatby
przeprowadzi¢ doktadng analize, by jednoznacznie stwierdzi¢, ktére techniczne rozwigzania z ty-
siecy posiadanych przez Apple patentéw wykorzystywane sg przy produkcji iPhone’a. Ponadto
do dnia dzisiejszego zarejestrowano na $wiecie setki znakéw towarowych odnoszacych sie do stéw
,iPhone” i ,made for iPhone”, obejmujacych ich stowno-graficzne warianty, znak 3D czy tez grafike
(dla iPhone 4), na ktérej znajduje sie znana wszystkim ikonka aplikacji ,find my iPhone”. Aby petniej
chronic strone wizualng, zarejestrowano wiele wzoréw przemystowych. Fakt, iz Apple znajduje sie
w czotéwece najdrozszych marek na swiecie doskonale obrazuje, jak duze korzysci ptyng z aktyw-
nego zarzadzania wtasnoscia intelektualng. Dokonywanie licznych zgtoszen réznego rodzaju praw
zapewnia produktom oznaczanym charakterystycznym jabtuszkiem mozliwie najszersza ochrone.
Natomiast sam iPhone jest idealnym przyktadem tego, ze praktycznie caty swiat wtasnosci intelek-
tualnej mozna zawrze¢ w jednym urzadzeniu. Firma Apple niewatpliwie stosuje aktywng strategie
ochrony praw wtasnosci intelektualnej - nie tylko korzysta z ochrony wszystkich rodzajéw praw
wtasnosci intelektualnej (patenty, wzory przemystowe, znaki towarowe, prawa autorskie), ale uzy-
skuje takze na swojg rzecz prawa wytaczne odnoszace sie do branzy, w ktérej funkcjonuje, ktére
stanowia Zzrédto dochodu z tytutu ich licencji lub sprzedazy. Aktywna ochrona praw wtasnosci in-
telektualnej znajduje swe odzwierciedlenie takze w ochronie jednego produktu wieloma rodzajami
praw, co obrazuje ponizsza grafika.
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Jakie sg korzysci z ochrony praw wtasnosci intelektualnej?

Case Study ,Star Wars”

»A long time ago in a galaxy far, far away...”

Gwiezdne Wojny jako fenomen kultury popularnej jest doskonatym przyktadem wykorzystania
narzedzi ochrony wtasnosci intelektualnej do generowania gigantycznych przychodéw. Pierwszy
odcinek sagi byt, jak kazdy inny film, przyktadem utworu audiowizualnego chronionego prawami
autorskimi. Od lat 70. ,Star Wars” ewoluowato i stato sie jedng z najwiekszych franczyz w historii
kultury. LucasFilm, budujac strategie rozwoju i ochrony tej marki, postawito gtéwnie na czerpa-
nie zyskdéw z ochrony prawnoautorskiej, licencjonowania oraz na zwalczanie czynéw nieuczciwej
konkurenciji. Jesli nawet ktos$ nie widziat Zadnego odcinka sagi, to na pewno przynajmniej klika
razy miat stycznos¢ z produktami, ktére wprost nawigzywaty do bohateréw, fabuty czy przed-
miotéw stworzonych na potrzeby filméw. Od zabawek, klockéw LEGO, przez gry komputerowe,
po odziez czy kosmetyki - dla fanéw w kazdym wieku znajda sie wytwarzane na licencji towary.
Generowane w ten sposob przychody siegajg setek milionéw dolaréw, a jednym z gtéwnych be-
neficjentéw jest witasnie wtasciciel praw - LucasFilm. Przy tak ogromnym popycie na produk-
ty zwigzane z sagg istnieje wiele podmiotéw, ktére chcac czerpaé korzysci finansowe z renomy
marki STAR WARS, np. wprowadzajg do obrotu podrobione towary. W stosunku do takich dzia-
tan podejmowane sg kroki na podstawie Ustawy prawo wtasnosci przemystowej, wspomnianej
juz Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji lub Ustawy o prawie autorskim i prawach po-
krewnych. W sktad aktywnie budowanego portfolio wtasnosci intelektualnej uniwersum ,Star
Wars” wchodza oprécz praw autorskich i pokrewnych rowniez liczne znaki towarowe obejmuja-
ce rézne warianty tytutéw poszczegdlnych filmoéw, jak réwniez np. postaci w nich wystepujacych
(robot R2D2). Ciekawostk3 jest, ze do stworzenia BB-8 (jednego z filmowych droidéw), wyko-
rzystano rozwigzania chronione patentem Disney Enterprises, Inc. (obecnego wtasciciela Lucas-
Film). W przypadku ,Star Wars”, ze wzgledu na odmienny od Apple charakter i specyfike branzy,
LucasFilm nie dazy do uzyskania mozliwie wielu praw wtasnosci przemystowej, za wyjatkiem
licznych rejestracji znakéw towarowych, ktére stuzg ochronie marki. W centrum tej niezwykle
skutecznej strategii zarzadzania znajduja sie bowiem prawa autorskie i ich konsekwentna ochro-
na oraz maksymalizowanie korzysci ptynacych z licencjonowania.

Autorzy: Anna Kupinska-Szczygielska, Dorota Rzazewska, Kancelaria JWP Rzecznicy
Patentowi/Fundacja JWP Pomyst | Patent | Zysk
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Strategie ochrony wtasnosci intelektualnej - test

1. Prawo autorskie do utworu:
a. jest uzyskiwane w wyniku przeprowadzenia odpowiedniej procedury przed
wtasciwym organem
b. powstaje z mocy samego prawa
c. zadna z powyzszych odpowiedzi nie jest prawidtowa

2. Licencja:
a. umozliwia legalne wprowadzanie do obrotu produktéw, do ktérych prawa
wytgczne przystuguja innym osobom
b. przenosi na licencjobiorce wszelkie prawa wtasnosci intelektualnej
c. ma zawsze bezptatny charakter

3. Prawa wtasnosci przemystowej:
a. mogg by¢ przedmiotem sprzedazy
b. nie sg ograniczone czasowo
c. nie wchodzg w sktad majatku przedsiebiorstwa

4, Ktére z ponizszych pojec nie wchodzi w zakres prawa wtasnosci intelektualnej:
a. dobra osobiste
b. prawa pokrewne
c. nieuczciwa konkurencja

5. Prawa wtasnosci intelektualnej:
a. trwaja bez ograniczenia czasowego
b. sg ograniczone czasowo w zaleznosci od rodzaju prawa
c. wszystkie wygasajg po uptywie 70 lat od $Smierci tworcy

6. Firmy, ktére ograniczajg koszty ponoszone na ochrone wtasnosci intelektualnej
do minimum, badz nie chcg ich ponosi¢ wcale, przyjmuja:
a. strategie pasywna
b. strategie aktywna
c. strategie obronna

7. W sytuacji naruszenia praw wtasnosci intelektualne;j:
a. ich witasciciel nie ma mozliwosci wstagpienia na droge sadowa
b. ich wtasciciel moze zadaé wycofania z obrotu podrobionych towaréw
c. wtascicielowi nie przystugujg zadne uprawnienia



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Ochrona tajemnicy przedsiebiorstwa:

a. trwa tak dtugo jak informacje pozostajg poufne

b. jest jedynym narzedziem dajagcym monopol na korzystanie z chronionego
rozwiazania

c. wymaga rejestracji w Urzedzie Patentowym

Ktéra z ponizszych strategii ochrony wtasnosci intelektualnej jest skuteczna:

a. pasywna

b. aktywna

c. obronna

d. kazda z powyzszych, o ile realizuje zatozenia biznesowe i stuzy rozwojowi
firmy

Woprowadzanie do obrotu podrobionych towardw:

a. nie maznaczenia z punktu widzenia zarzadzania wtasnoscig intelektualng firmy
b. jest dozwolone, o ile wtasciciel praw nie ma $wiadomosci takiego dziatania
c. jest karalne

Wiasciciel praw wtasnosci intelektualnej moze uzyskac przychéd:
a. naruszajac cudze prawa

b. wprowadzajac do obrotu podrobione towary

c. ze sprzedazy i licencjonowania swoich praw

Czy jeden produkt mozna chronié¢ za pomocga wiecej niz jednego prawa?
a. tak
b. nie

Podpisanie uméw o zachowaniu poufnosci przy pozyskiwaniu finansowania jest
szczegblnie istotne:

a. w przypadku rozwigzan, ktére musza byé nowe, by uzyska¢ ochrone

b. jesli przedsiebiorca korzysta gtéwnie z ochrony prawnoautorskiej

c. gdy przedsiebiorca jest osobg fizyczng

Ktére z ponizszych nie wiaze sig z ujawnieniem rozwiazania?
a. uzyskanie prawa z rejestracji wzoru przemystowego

b. ochrona know-how

c. uzyskanie patentu

Ochrona mozliwie wielu réznych rodzajow praw, obejmujaca nie tylko rozwigza-
nia kluczowe dla dziatalnosci firmy, wigze sie ze strategia:

a. aktywng

b. pasywna

c. obronng



Partnerzy projektu:

administracji rzadowej, ktérego podstawowym zadaniem oprécz

udzielania praw wytacznych na przedmioty ochrony wtasnosci prze-
%Egzﬁ%sﬁgmﬁq&\% mystowej jest takze gromadzenie i udostepnianie dokumentacji i li-

teratury patentowej oraz wspoéttworzenie i popularyzacja zasad
ochrony wtasnosci przemystowej. Jednym z istotnych zadan Urzedu Patentowego jest wiec
szerokie upowszechnianie wiedzy o ochronie wtasnosci przemystowej. Spoteczna $wiado-
mos¢ w tym zakresie jest bowiem niezbednym warunkiem skutecznego funkcjonowania
regulacji prawnych. Nalezy podkresli¢, ze informacje o skutkach naruszenia praw lub kon-
sekwencjach braku ochrony w zakresie wtasnosci przemystowej stanowig jedynie fragment
programu komunikacji spotecznej realizowanego przez Urzad Patentowy RP. Bardzo istot-
ne jest bowiem takze promowanie nowoczesnych metod zarzadzania prawami wtasnosci
przemystowej, edukowanie mtodziezy szkolnej w zakresie podstawowych zagadnien doty-
czacych wtasnosci intelektualnej, wprowadzanie tej tematyki do akademickich programoéw
nauczania oraz systematyczne dziatania informacyjne adresowane do kadry zarzadzaja-
cej przedsiebiorstwami. Urzad Patentowy RP, wypetniajac bardzo istotng misje w zakre-
sie ochrony wtasnosci przemystowej, jest jedng z kluczowych instytucji majgcych wptyw
na tworzenie warunkéw rozwoju innowacyjnej gospodarki charakteryzujacej sie bezpie-
czenstwem obrotu oraz wysoka konkurencyjnoscia.

." Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej jest centralnym organem
y 4

FuNDAcJA Fundacja Nowoczesna Polska dziata od 2001 r., a status orga-
nowoczesnd  nizacji pozytku publicznego otrzymata w roku 2004. Jej celami
Polska statutowymi sg promocja i ochrona wolnosci korzystania z dobr
kultury, upowszechnianie i wspieranie nowoczesnych metod
edukacji, promocja i ochrona praw i wolnosci obywatelskich, a takze prowadzenie dziatal-
nosci charytatywnej. Fundacja prowadzi najpopularniejszg w Polsce darmowg biblioteke
internetowa wolnelektury.pl, gdzie znajduje sie ponad 5500 utwordéw literackich z domeny
publicznej i na wolnych licencjach, w tym wiele lektur szkolnych. W ramach dziatalnosci
biblioteki wolnelektury.pl podejmuje wiele dziatan majacych na celu promocje czytelnictwa
wsérod dzieci i mtodziezy, m.in. organizujac konkurs ,#cojaczytam” na najlepsza kampanie
promujaca czytelnictwo zrealizowana przez uczniéw. W serwisie edukacjamedialna.edu.pl
udostepnia materiaty edukacyjne pomocne w ksztatceniu $wiadomych uzytkownikéw me-
didw. Z kolei w ramach projektu prawokultury.pl zespét fundacji pomaga zrozumie¢ prawo
autorskie prowadzac dziatania edukacyjne, $wiadczac ,pierwszg pomoc prawng”, udostep-
niajac publikacje i podreczniki, a takze prowadzac szkolenia. Od 2012 r., fundacja organizuje
coroczng miedzynarodowg konferencje CopyCamp, utatwiajgc przedstawicielom réznych
punktéw widzenia debate na temat prawa autorskiego. Jest cztonkiem zatozycielem Koalicji
Otwartej Edukacji, w ramach ktérej zajmuje sie promowaniem otwartych zasobéw eduka-
cyjnych.



Fundacja JWP Pomyst | Patent | Zysk powstata w 2011 roku
z inicjatywy Kancelarii JWP Rzecznicy Patentowi. Fundacja po-
pularyzuje wiedze z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej
i przemystowej jako narzedzia wzmacniania pozycji rynkowe;j fir-
my i jej produktéw. Prowadzi szkolenia i projekty edukacyjne skierowane do przedsiebiorcow,
naukowcow, twoércéw, wynalazcédw, medidw oraz studentéw i miodziezy szkolnej. Wspiera
tez inicjatywy stuzace podnoszeniu $wiadomosci spotecznej odnos$nie ochrony wtasnosci
intelektualnej, innowacyjnosci przedsiebiorstw i gospodarki. Realizacje przedsiewzie¢ edu-
kacyjnych Fundacji wspierajg eksperci z wieloletnig praktyka zawodowa, ktérzy na co dzien
doradzajg w sprawach z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i przemystowe;.
Kazdego roku z warsztatéw edukacyjnych Fundacji JWP korzysta ponad 1000 oséb. Naj-
wiekszg grupe uczestnikéw szkoleh stanowig pracownicy firm i instytutéw badawczych
réznych branz, w tym miedzy innymi farmaceutycznej, medycznej, kosmetycznej, chemicz-
nej, meblarskiej i designu, gier video, IT czy telekomunikacyjne;j .
Misja Fundacji jest promowanie postaw poszanowania prawa wtasnosci intelektualnej oraz
informowanie o szkodliwosci podrobek. Stuzg temu miedzy innymi dziatania edukacyjne
skierowane do przedsiebiorcéw oraz mtodziezy szkolnej i kadry nauczycielskiej - Wygry-
waj bez podrébek oraz BadZ oryginalny - nie kopiuj!. Najwiekszg inicjatywa edukacyjng
Fundacji JWP jest projekt Rzecznicy Talentéw, ktérego odbiorcami sg studenci i pracowni-
cy naukowi wyzszych uczelni, zwtaszcza technicznych. Projekt obejmuje cykl szkolen oraz
konkurs o staz w kancelarii patentowej. Popularyzuje wiedze z zakresu prawa wtasnosci
intelektualnej, w tym w odniesieniu do ochrony wynikéw prac badawczych, a takze promuje
zawdd rzecznika patentowego jako mozliwej $ciezki rozwoju kariery zawodowe;j.
Dziatania szkoleniowe Fundacji JWP wspierane sg przez instytucje i organizacje okotobizne-
sowe, wyzsze uczelnie, organy administracji samorzadowej i paristwowej oraz media, dzieki
czemu mozliwe jest realizowanie réznorodnych projektéw i dzielenie sie wiedza na temat
ochrony wtasnosci intelektualnej z tak wieloma grupami odbiorcow.
www.jwp-fundacja.pl

[N[ih] FUNDACIA Fundacja Zaawansowanych Technologii powstata w 2011 roku
T|:: I:FIJT: %éémAUNLSDDEVxANYEH w odpowiedzi na potrzeby wywotane rozwojem rynku tech-

nologicznego oraz przemianami spoteczno-gospodarczymi XXI

wieku. Od tego czasu z sukcesem wspiera przedsiebiorczos¢,
komercjalizacje najnowszych technologii oraz popularyzuje nauke w Polsce i na Swiecie.
Celem Fundacji Zaawansowanych Technologii jest promowanie i wspieranie badan, rozwoju
technologicznego, przedsiebiorczosci, a takze transferu i wdrazania nowych technologii.
Wspieramy innowacyjnos¢ i promujemy kulture technologii, a takze wzmacniamy relacje
pomiedzy wtadzami publicznymi, przedsiebiorstwami i sektorem edukacji. Promujemy du-
cha przedsiebiorczosci poprzez zachecanie do aplikacji wynikéw badan w przemysle i Swie-
cie biznesu.
Flagowym przedsiewzieciem FZT jest Program E(x)plory, taczacy mtodych naukowcéw
i autorytety naukowe, start-up’y oraz duze przedsiebiorstwa, organizacje pozarzagdowe i in-
stytucje publiczne, media ogdlnopolskie i regionalne, szkoty, edukatoréw i najlepsze uczel-
nie wyzsze, duze miasta i mate miejscowosci. E(x)plory to najwieksza w Polsce inicjatywa
wpierajgca utalentowang mtodziez w realizacji innowacyjnych projektéw naukowych oraz
promujaca ich osiagniecia na arenie miedzynarodowej.
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